SERVICO PUBLICO FEDERAL )
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA TECNOLOGIA DO AMAPA — IFAP
CONSELHO SUPERIOR

RESOLUCAO N° 10/2019 CONSUP/IFAP. DE 16 DE JANEIRO DE 2019.

Aprova AD REFERENDUM a
REFORMULACAO DO  PLANO
PEDAGOGICO DO CURSO TECNICO
DE NIVEL MEDIO EM MARKETING,
NA FORMA  INTEGRADA E
MODALIDADE PRESENCIAL DO
CAMPUS SANTANA, do Instituto
Federal de Educacao, Ciéncia ¢
Tecnologia do Amapa — IFAP.

O PRESIDENTE DO CONSELHO SUPERIOR DO INSTITUTO
FEDERAL DE EDUCACAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAPA, no uso de suas

atribuicdes legais e estatutarias, o que consta nos Processos n® 23228.001090/2018-24,
RESOLVE:
Art. - 1° Aprova, AD REFERENDUM a REFORMULACAO DO PLANO
PEDAGOGICO DO CURSO TECNICO DE NiVEL MEDIO EM MARKETING, NA
FORMA INTEGRADA E MODALIDADE PRESENCIAL DO CAMPUS SANTANA,

do Instituto Federal de Educagao, Ciéncia e Tecnologia do Amapa — IFAP.

Art. 2° - Esta Resolugdo entra em vigor nesta data.

Lutemberg Francisco de Andrade Santana
Presidente em exercicio do CONSUP
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1. JUSTIFICATIVA

O conceito contemporaneo de Marketing engloba a constru¢do de um satisfatorio
relacionamento em longo prazo do tipo ganha-ganha na qual individuos e grupos obtém
aquilo que desejam. O marketing se originou para atender as necessidades de mercado,
mas ndo estd limitado aos bens de consumo. E também amplamente usado para “vender”
ideias e programas sociais. Técnicas de marketing sdo aplicadas em todos os sistemas
politicos e em muitos aspectos da vida. Apesar de encontrarmos suas raizes ao longo da
histéria da humanidade, na prépria génese do comércio o marketing ¢ um campo de
estudo novo se comparado com os demais campos do saber.

O estudo do mercado surgiu da necessidade dos industriais de administrar a nova
realidade, oriunda da Revolug¢do Industrial que causou uma transformac¢do de um
mercado de vendedores para um mercado de compradores. Neste estdgio o marketing
ainda ¢ inseparavel da economia e da administracdo classica, pois inicialmente sua
preocupacdo era puramente de logistica e produtividade, para a maximiza¢ao dos lucros.
Os consumidores ndo tinham nenhum poder de barganha e a concorréncia era
praticamente inexistente. Tal realidade manteve-se inalterada até fins da Segunda Guerra
Mundial quando entdo, reagindo ao crescimento da concorréncia, mercaddlogos
comecaram a teorizar sobre como atrair € lidar com seus consumidores.

Na maior parte das empresas, o marketing ocupava, ha 50 anos, apenas um lugar
modesto no organograma, o de um servigo comercial, composto por alguns vendedores e
empregados e muitas vezes estavam subordinadas ao diretor de producdo ou diretor
administrativo, mas aos poucos, essa funcdo foi-se alargando progressivamente e
colocada no mesmo plano das outras dire¢des de producdo, financeira e de recursos
humanos.

Atualmente, pode-se ver a mesma empresa praticando diferentes filosofias de
marketing, em um mesmo mercado, como por exemplo:

a) orientacdo para produto: considera que os consumidores preferem os produtos
de melhor qualidade, desempenho e aspectos inovadores. As organizagdes devem
esforcar-se para aprimorar seus produtos permanentes;
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b) orientagdo para vendas: a orienta¢do para venda significa que o propodsito da

empresa ¢ satisfazer o desejo do cliente para que ele possa voltar e comprar mais vezes na
sua loja ou em qualquer outro comércio que trabalhe;

¢) orientacdo para o cliente: a func¢do principal da empresa ndo ¢ mais produzir e
vender, mas satisfazer a clientela, consultando-a antes de produzir qualquer coisa, via
estudos de mercado e com base nessa consulta, caso seja favoravel, oferecer-lhe
produtos/servigos/ideias de qualidade e valor, para que os consumidores voltem a
comprar e a falar bem da empresa e de seus produtos.

d) orientagdo de marketing holistico: que busca desenvolver uma organizacdo
voltada toda para o consumidor, ou seja, a busca da satisfacdo de suas necessidades, bem
como pode ser demonstrado abaixo:

O avango tecnoldgico dos anos 90 teve um forte impacto no mundo do
marketing. O e-commerce foi uma revolu¢do na logistica de Marketing, no que se refere a
distribuicao e formas de pagamento. O CRM (Customer Relationship Management) e o
servigo de atendimento ao consumidor, entre outras inovagdes, tornaram possivel uma
gestdo de relacionamento com os clientes em larga escala. E como se isso ndo fosse o
suficiente a Internet chegou como uma nova via de comunicagao.

Diante desse cenario mercadologico observa-se que o Técnico em Marketing deve
ter uma formacdo de carater multidisciplinar. Esse carater ¢ consequéncia dos tipos de
conhecimentos necessarios para o exercicio de suas atividades. E preciso conhecer as
técnicas de marketing, onde envolvem, também, saberes de psicologia, administragao,
design, comunica¢do € economia.

Como nao existem no mercado de trabalho, profissionais em nimero significativo
na area para exercer as atividades inerentes ao profissional de Marketing, o curso propde-
se em atender essa demanda do mundo do trabalho, bem com contribuir para o
desenvolvimento social do Estado do Amapa, em especial ao municipio de Santana — AP,
com a formacao de homens e mulheres dotados de competéncias e habilidades
profissionais e sociais, com consciéncia critica, postura ética e responsabilidade com o
seu trabalho e a sociedade como um todo.

Nesta perspectiva, formar profissionais de Marketing, implica em desenvolver
suas competéncias e habilidades profissionais com conhecimento do mercado global e
das novas tecnologias da informacdo, tendo uma visdo holistica das organizagdes,
preparando-os para atuarem socialmente com base cultural diversificada, com espirito
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empreendedor, criativo, mas sobretudo preocupados com o meio ambiente e os saberes

cientificos e sociais pautados na ética profissional e para assim atender o dinamismo
proprio desta area, faz-se necessario trabalhar o Curso Técnico de Nivel Médio, na forma
Integrada, em regime Integral em trés anos.

2. OBJETIVOS

2.1. Objetivo Geral

Formar profissionais de nivel médio com habilitacio Técnica em Marketing
contemplando a formagdo humana, ética e social de forma critica ao desempenho

profissional das fung¢des inerentes ao marketing.

2.2. Objetivos Especificos

* Permitir ao aluno o entendimento tedrico e pratico das técnicas de marketing
existentes na atualidade;

* Habilitar o aluno a interpretar dados de pesquisas de mercado, bem como propor
acOes estratégicas para a organizacao;

* Propiciar ao aluno condi¢des para o desenvolvimento do planejamento, execugao
e controle do plano de marketing e suas estratégias mercadologicas;

* Habilitar o aluno para o dominio das técnicas fundamentais de planejamento,
criacdo e execu¢ao de comunicagdo mercadoldgica.

* Oportunizar o aluno para as praticas de pesquisa, inovacdo e extensao
relacionadas ao curso;

* Propiciar ao aluno um percurso formativo que possibilite a pratica profissional de

forma ética e responsavel, contribuindo para o fortalecimento da cidadania;
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3. REQUISITOS E FORMAS DE ACESSO

Os Requisitos e Formas de Acesso ao Curso Técnico de Nivel Médio em Marketing,
na forma Integrada, em regime Integral, seré realizada conforme o capitulo II1, artigos 5°,
6° e 7° da Regulamentagao 01/2016/CONSUP/IFAP, que regulamenta os Cursos Técnicos
de Nivel Médio, na forma Integrada com duracdo de 03 anos, em regime Integral do
IFAP.

4. PERFIL PROFISSIONAL DE CONCLUSAO

O Egresso do Curso Técnico de Nivel Médio em Marketing, na forma Integrada,
em regime Integral, deverd ter competéncias para realizar o controle de rotinas das
organizag¢des no ambito do marketing, colaborando no planejamento estratégico, tatico e
operacional, por meio do planejamento e pesquisa de marketing, atuando na criagdo e
desenvolvimento de novos produtos e servigos, operacionalizando todo escopo
mercadologico de uma organizagdo. Tal perfil estd alinhado ao exposto no Catalogo

Nacional de Cursos Técnicos (2014).

Ao final do curso o mesmo devera estar apto a:

* Realizar levantamentos de mercado, consumidor e segmentagdo de publico-alvo
em relagdo aos produtos da organizacao;

e Aferir as mudangas que estdo ocorrendo no ambito do comportamento do
consumidor e desenvolver estratégias de marketing para atingir este publico-alvo;

* Dominar as ferramentas atreladas ao mix de marketing;

* Analisar mercados consumidores ¢ identificar a existéncia de novas demandas que
nao foram supridas em determinado mercado ou de consumidores;

* Desenvolver o plano de marketing da organizacdo em relagdo aos produtos e/ou
servicos ofertados ao mercado como um todo;

* Elaborar campanhas de marketing € comunicagdo nos diferentes tipos de midias.
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5. AREA DE ATUACAO

As modificagdes rapidas e profundas no mercado empresarial, o novo
comportamento do consumidor ¢ o surgimento de tecnologias inovadoras tém alterado a
forma de se trabalhar na area de marketing, e esta impondo desafios cada vez maiores ¢
constantes para seus profissionais. Entender as pessoas, inovar, compreender o
comportamento do consumidor digital, desenvolver métricas e obter retorno eficiente
sobre o investimento realizado sdo algumas das tarefas com as quais o profissional de

marketing lidar no ambiente de trabalho.

O profissional de Marketing ¢, fundamentalmente, um administrador de negdcios
especializado em entender como funciona o mercado em que as organizagdes estdo
inseridas, bem como, diagnosticar, analisar e propor maneiras de atingir o publico-alvo,
entender como se comporta € pensa o consumidor, seus habitos e costumes, além de
desenvolver estudos de pesquisas de mercado que fornecerao subsidios para compreender
melhor o comportamento do consumidor, desenvolver e lancar novos produtos, atingir
metas da organizacdo, criar e desenvolver estratégias de marketing e posicionamento da
marca de forma competitiva que deverdo resultar em retornos econémicos, financeiros e
de mercado, preocupando-se em melhorar os resultados da venda de produtos, servigos e

fortalecimento da marca no ambito comercial e institucional.

A maior demanda ¢ por profissionais que atuem nos ambitos do varejo, da
comunicacdo integrada, do marketing digital, do endomarketing (uso do marketing dentro
das corporagdes) e do marketing de relacionamento. Crescem também as oportunidades
em marketing esportivo, em federacdes e confederacdes de todas as modalidades de
esporte, nas industrias e nas lojas de material esportivo, nas agéncias publicitarias ou

promotoras de eventos e produtoras.

As midias sociais constituem outro fenomeno que tem impactado no marketing
dentro e fora das organiza¢des, uma vez em que se tem novas formas de comunicacao
planejadas e articuladas junto ao departamento de marketing, no anseio de atingir o
publico-alvo da organizagao com o devido éxito. Esse fendmeno tem feito com que as

organizagdes comecem, cada vez mais, a destinar recursos para campanhas em midias

10
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sociais, tendo como lider neste processo o profissional de marketing. Nao obstante, o
profissional de marketing atualmente estd buscando desenvolver ag¢des pautadas na
sustentabilidade organizacional, seja ela de forma ambiental, social ou econdmica, uma

vez que o consumidor tem mudado sensivelmente seus padrdes de consumo.

Nesse sentido, o profissional de marketing ¢ ainda capaz de visualizar deficiéncias
organizacionais, verificar oportunidades de mercado que impactardo nas metas e
objetivos, bem como nos resultados almejado pela organizagdo, para atender as
necessidades do cliente. Ele ainda, traca e executa estratégias para conquistar do publico
lealdade a uma marca, construindo mantendo uma boa imagem do produto no mercado.
Ademais, auxilia na tomada de decisdo sobre a¢des mercadoldgicas e de comunicagao,
promocdo e propaganda. Tal profissional ainda poderd atuar em departamentos de
marketing das organizagdes, em entidades sem fins lucrativos, como consultor de

pequenos e médios negdcios, ou trabalhar em institutos de pesquisa e 6rgdos publicos.

6. ORGANIZACAO CURRICULAR

As determinagdes legais referentes a organizacao curricular do ao Curso Técnico
de Nivel Médio em Marketing, na Forma Integrada, em regime Integral, observam a Lei
de Diretrizes ¢ Bases da Educacdao Brasileira (LDB) 9.394/96 (atualizada pela Lei n°
12.796/2013), as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagao Profissional Técnica
de Nivel Médio conforme Resolugdo CNE/CEB n° 06/2012, nos Referenciais
Curriculares Nacionais da Educagdo Profissional de Nivel Técnico, no Decreto n°
5.154/04 e Resolugao n° 001/2016 — CONSUP/IFAP, sendo a mesma organizada em base
nacional comum, parte diversificada e formacao profissional, realizando-se a integragao

entre os conhecimentos cientificos e tecnoldgicos na formagao do aluno.

11
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Para tanto, foram utilizados os seguintes critérios na organizagdo da Estrutura
Curricular do Curso:
e Identificacdo do perfil de conclusdo do Técnico de Nivel Médio em Marketing na
Forma Integrada;
e Identificacdo das competéncias correspondentes, tendo como pardmetro o
Catalogo Nacional de Cursos Técnicos — Técnico em Marketing;
e Ajustamento da carga horaria, harmonizada com a legislacdo vigente

indispensavel a formagao técnica cidada.

6.1. Formas de Organizac¢io do Curso

A matriz curricular estd organizada em regime anual, por componentes
curriculares distribuidos em base nacional comum, parte diversificada e formagdo
profissional, o que propicia a introdu¢do de conhecimentos cientificos e tecnologicos ao
longo de todo o curso, sendo constituida da seguinte forma:

* 2.800 horas de formagao da base nacional comum;

* 240 horas de parte diversificada

* 1040 horas de formagao profissional; e

* 250 horas de pratica profissional (se distribuindo em 200 horas de estagio ou
projeto e 50 horas de atividades complementares).

Dessa forma, o Curso Técnico de Nivel Médio em Marketing, na Forma
Integrada, em Regime Integral, encontra-se integralizado em 4.330 (quatro mil trezentos
e trinta) horas com a duracdo de 03 (trés) anos letivos. Conforme Art. 8° da Resolucao n°
01/2016 — CONSUP/IFAP, com base no que estabelece a LDBEN n° 9.394/96, cada ano
letivo possui 0 minimo de 200 (duzentos) dias efetivos de trabalhos escolares divididos
em aulas nos periodos matutino e vespertino, conforme §1° da referida Resolugdo,
podendo ser utilizados os sabados, quando necessario conforme §3° do Artigo 10.

O curso estd organizado de forma anual, sendo que o mesmo ndo oferece a
formagdo ou qualificacdo profissional de forma parcial, devendo assim, o aluno cursar os
trés anos do Ensino Médio Técnico na Forma Integrada para a obten¢do do diploma. A

r

aprovagdo nos componentes curriculares referente ao regime seriado ¢ condigdo para

o

continuidade dos anos posteriores, de acordo a Regulamentagdo n

12



SERVICO PQBLICQ FEDERAL ]
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAOQO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAPA
CONSELHO SUPERIOR

01/2016/CONSUP/IFAP.

Cada série compreende um conjunto de componentes curriculares, que
desenvolverao competéncias e habilidades necessarias ao aprendizado e a formacao do
aluno, sendo estas trabalhadas de forma integrada para a formacdo do cidaddo e do

profissional, conforme o perfil apresentado pelo curso.

6.2. Metodologia

Para o pleno desenvolvimento das competéncias que integram o perfil profissional
de conclusdo, a matriz curricular proposta parte do principio que a integragdo entre os
componentes curriculares somente se efetivard pela superagdo do fazer pedagdgico nao
contextualizado, fragmentado; pelo entendimento de que o conhecimento constitui um
conjunto organico; pela adocdo de procedimentos didaticos metodoldgicos que
contemplem a interdisciplinaridade, a contextualiza¢do, a ética da identidade como
principios norteadores do processo de ensino e aprendizagem.

Para tanto, a ag¢do docente fard uso de procedimentos metodologicos que
possibilitem a integragdo entre teoria e a pratica, constituindo assim, uma unidade em que
a aprendizagem dos saberes e dos fazeres ndo mais configure momentos dispares,
devendo as atividades contemplar procedimentos diversos como: experiéncias,
simulagdes, ensaios, visitas técnicas, resolugdo de situagdes problemas, entre outros. Tais
procedimentos evocardo, naturalmente, os principios da flexibilidade, da
interdisciplinaridade e da contextualizagdo dando real significado ao aprendizado e ao
pleno desenvolvimento das competéncias que integram o perfil profissional de conclusio
do Técnico em Marketing.

Consideram-se as estratégias pedagdgicas como um conjunto de procedimentos
empregados para atingir os objetivos propostos para a integralizagdo da educagdo
profissional, assegurando uma formagdo integral dos alunos. Para a concretude deste
processo, torna-se necessario ponderar as caracteristicas especificas dos alunos, seus
interesses, condi¢des de vida e de trabalho, além de observar os seus conhecimentos
prévios, orientando-os na reconstru¢do dos conhecimentos escolares, bem como a
especificidade do Curso Técnico de Nivel Médio em Marketing, na forma Integrada, em
regime Integral.

Assim sendo, para auxiliar o estudante no processo ensino-aprendizagem faz-se

13
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necessario a adocao das seguintes estratégias pedagogicas:

* Contextualizagdo dos conhecimentos sistematizados, valorizando as experiéncias
dos alunos, sem perder de vista a (re) constru¢do do saber escolar;

* Organiza¢do de um ambiente educativo que articule multiplas atividades voltadas
as diversas dimensdes de formagao dos estudantes favorecendo a transformacgao
das informag¢des em conhecimentos diante das situacdes reais de vida;

* Promocao de solugdes para as problematicas encontradas em diferentes fontes;

* Reconhecimento da tendéncia ao erro e a ilusio;

* Promocgao do ensino, pesquisa e extensao como um principio educativo;

* Elaboragdo de praticas educativas pautadas na inter e transdisciplinaridade;

* Considerar os diferentes ritmos de aprendizagens e a subjetividade de cada
individuo;

* Utilizacdo de recursos didatico/tecnolégicos para subsidiar as atividades
pedagobgicas;

* Aulas interativas, por meio do desenvolvimento de projetos, resolucdo de
situacdes problemas, viagens de estudo, feiras cientificas, seminarios, debates,
visitas técnicas, e outras atividades em grupo.

O desenvolvimento de projetos podera permear todos os periodos do curso,
obedecendo as normas instituidas pelo IFAP, de maneira a contribuir, com os estudantes
na constru¢do de projetos de extensdo ou projetos didaticos integradores que visem ao
desenvolvimento comunitdrio, e da cultura familiar, objetivando aplicar os
conhecimentos adquiridos no mundo do trabalho e na realidade social. A metodologia a
ser adotada podera ser por meio de pesquisas de campo, levantamento de problematicas
que envolvam os componentes curriculares, objeto da pesquisa, ou de elaboracdao de
projetos de interven¢ao na realidade social.

Através de projetos o aluno tem a oportunidade de aplicar as competéncias
previamente adquiridas, obter e aperfeicoar novas competéncias através de metodologias
que lhe apresentem problemas a serem solucionados, podendo para isso buscar auxilio em
materiais bibliograficos por meio de vérias fontes de pesquisa, ou ainda através de
debates propostos pelo professor com o envolvimento de toda a turma.

Os conteudos serdo desenvolvidos através de aulas teodricas, demonstrativas e
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praticas, estudos de casos, pesquisas individuais € em equipe, projetos, estagios, visitas
técnicas a 6rgdos governamentais e empresas de tecnologia.

O Plano de Ensino dos componentes curriculares do curso ¢ construido,
anualmente, de forma coletiva pelos docentes sob a orientagdo da Coordenagdo
Pedagogica, constando: as competéncias, habilidades, bases cientificas e tecnologicas (os
conteidos a serem ministrados), procedimentos metodologicos, recursos didaticos,
avaliagdo, referéncias bibliograficas e possibilidades interdisciplinares.

Portanto, a organizagdo curricular do Curso Técnico de Nivel Médio em
Marketing, na forma Integrada, em regime Integral, contempla um conjunto de
componentes curriculares fundamentado numa visdo de areas afins e interdisciplinares,
que encaminhardo ao desenvolvimento das competéncias estabelecidas, sendo a mesma
apresentada da seguinte forma: no subitem 6.3 a matriz curricular do curso e no subitem

6.3.1 apresenta-se as disciplinas sistematizadas em ordem cronoldgica.

6.3. Matriz Curricular

MATRIZ CURRICULAR DO CURSO TECNICO EM MARKETING, NA FORMA INTEGRADA,
REGIME INTEGRAL

AREA 1°ANO 2° ANO 3°ANO | TO- | TO-
COMPONENTE TAL | TAL
CURRICULAR (50 (60
CHA | CHS | CHA | CHS | CHA | CHS | min) | min)
Lingua Portuguesa e
= | LINGUAGENS Literatura 160 41 120 3] 120 3] 400 333
> Arte 80 2 40 1 40 1 160 133
» p -
5] Lingua Estrangeira -
E Inglés 80 2 80 2 -- --| 160 133
@ Educagdo Fisica 80 2 80 2 80 2| 240 200
% MATEMATI- Matematica
> CA 160 4| 120 3] 120 3] 400 333
g Historia 80 2 80 2 80 2| 240 200
g CIENCIAS | Geografia 80 2 80 2 80 2| 240 200
§ HUMANAS | Filosofia 40 1| 40 1] 40 1| 120] 100
Sociologia 40 1 40 1 40 1 120 100
. Biologia 80 2 80 2 80 2| 240 200
CIENCIAS DA .
NATUREZA | Quimica 80 2 80 2 80 2| 240 200
Fisica 80 2 80 2 80 2| 240 200
PARTE DIVERSIFI- | Metodologia do 80 2 - - - - 80 67
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Trabalho Cientifico
CADA Empreendedorismo -- -- 80 2 -- -- 80 67
Lingua Espanhola -- -- -- -- 80 2 80 67

TOTAL DE CARGA HORARIA DO
NUCLEO COMUM 1120 28| 1000 25 920 23| 3040 | 2533
2 Informatica 80 2 80 67
%‘ Teoria Geral da Administragdo 80 2 80 67
E Fundamentos da Economia 80 2 80 67
g Introducdo ao Marketing 80 2 80 67
: Contabilidade Geral 80 2 80 67
% Introducido ao estudo de direito 80 2 80 67
2 | Planejamento de Comunicagédo e

g Marketing Digital 80 80 67
:' Comportamento do consumidor 80 80 67
g Planejamento Estratégico 80 2 80 67
= | Inglés Técnico 80 2 80 67
2 Laboratério de Pesquisa de Mercado 80 2 80 67
% Estratégia de Marketing 80 2 80 67
? Marketing de Servicos 80 2 80 67

TOTAL DE CARGA HORARIA DE FOR-
MACAO PROFISSIONAL 320 8] 320 8| 400 10| 1040 871

TOTAL DE CARGA HORARIA (Compo-
nentes Curriculares) 1440 36| 1320 33| 1320 33| 4080 | 3404
PRATICA PROFISSI- | PROJETO E/OU ESTAGIO 200 200
ONAL ATIVIDADE COMPLEMENTAR 50 50
TOTAL DE CARGA HORARIA DO CURSO 4330 | 3654

6.3.1 Componentes curriculares, Competéncias, Bases cientificas

bibliografia basica e bibliografia complementar

/ tecnologicas e

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing  [Forma: Integrada
Eixo Tecnolégico: Gestdo e Negocios Periodo Letivo: 1° Ano
Componente Lingua Portuguesa e Literatura Carga Horaria: 160 h
Curricular:

Ementa

Linguagem, comunicagdo e interagdo. Textualidade e discurso. Sequéncias textuais; Aspectos descritivos
e normativos de Lingua Portuguesa. Técnicas de leitura, compreensdo e producdo textual. Géneros
literarios. Introducdo a semantica. Estudos literarios. Introdug@o a morfossintaxe.

Competéncias
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* Reconhecer (teoria e pratica) as convengdes relacionadas ao registro (ou norma) padrdo escrito(a);

* Reconhecer, a partir de tragos caracterizadores manifestos, a(s) sequéncia(s) textual(is) presente(s)

e 0 género textual configurado;

* Apropriar-se dos elementos coesivos e de suas diversas configuragdes;

* Reconhecer os usos da norma-padrio da lingua portuguesa nas diferentes situagdes de

comunicagio;

* Ler e produzir textos diversos, enfocando as sequéncias representativas dos géneros estudados;

* Correlacionar os géneros literarios a cultura e a histéria, considerando os aspectos tematicos,

composicionais e estilisticos.

Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I: O HOMEM, A LINGUAGEM E
A COMUNICACAO.

Linguagem, lingua e fala;
As variagdes linguisticas;
Elementos da Comunicacio;
Fungdes da Comunicagao;

Estratégias de leitura, compreensdo e produgdo
textual,

Géneros textuais;
Sequéncias textuais.
Textualidade e discurso;
Intertextualidade;

Aspectos descritivos e normativos de Lingua Por-
tuguesa,

UNIDADE II: LINGUAGEM LITERARIA
Géneros literarios;

Figuras de linguagem,;

Literariedade e discurso literario;

A literatura portuguesa: da Idade Média ao Classi-
cismo;

Silaba — Separacao silabica;
Acentuagdo — regras;

Produgéo textual: Relato pessoal.

UNIDADE III: TEXTO E CONTEXTO
Introdugdo a seméntica;

Sons e Letras;

Quinhentismo;

Produgido textual: técnicas de sumarizacdo — Resu-
mo;

Barroco;

Processo de formagdo de Palavras;
Usos ortograficos — regras;
Produgdo textual — oral: Seminario.

UNIDADE IV: INTRODUCAO A MORFOS-
SINTAXE

Substantivo;

Artigo;

Numeral;

Adjetivo;

Pronome;

Produgdo textual: O antncio publicitario
Arcadismo;

Romantismo: Poesia;

Romantismo: Prosa;

Producio textual: Poesia e prosa.

Bibliografia Basica

CEREJA. William Roberto. Portugués Linguagens. Sao Paulo: Saraiva, 2012.
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PERINI. Mério A. Gramatica do Portugués Brasileiro. Sdo Paulo. SP: Editora Parabola, 2010.

SOARES. Doris de Almeida. Produgdo textual e revisdo textual: um guia para professores de
Portugués e de Linguas estrangeiras. Petropolis. Rio de Janeiro, 2009.

Bibliografia Complementar

ABAURRE. Maria Luiza e Maria Bernadete. Portugués: contexto, interlocucio e sentido: Volume I.
Sdo Paulo: Moderna, 2010.

BRAGA, Maria Luiza; MOLLICA, Maria Cecilia. Introducdo a sociolinguistica: o tratamento da
variac¢do. Sdo Paulo; Contexto, 2011.

LAJOLO, Marisa. Literatura: leitores e leitura. Sdo Paulo: Moderna, 2001.

MARCUSCHI, L. A. Géneros textuais: defini¢do e funcionalidade. In. DIONISIO, A. P,; MACHADO,
A.A.; BEZERRA, M. A. B. (Orgs.). Géneros textuais e ensino. Rio de Janeiro: Lucena, 2002.

POSSENTI, Sirio. Questdes de linguagem: passeio gramatical dirigido. Sdo Paulo: Parabola, 2011.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing  [Forma: Integrada
Eixo Tecnolégico: Gestdo e Negocios Periodo Letivo: 1° Ano
ComPonente Artes Carga Horaria: 80 h
Curricular:

Ementa

Defini¢des conceituais sobre arte, estética, ¢ imagem contextualizando os eixos a historia da Arte
Ocidental; Arte e Sistema cultural: Patriménio Cultural e manifestagdes culturais; Arte Amapaense.

Defini¢des conceituais das propriedades sonoras; fazer musical e fruicdo por meio das atividades de
composicdo, execucdo, apreciacdo, incluindo-se ainda a literatura e a técnica.

Competéncias

¢ Compreender a arte, seus fundamentos artisticos e estéticos, a partir de conceituagdes ocidentais,
reconhecendo suas correlagdes, deslocamentos ¢ rupturas de significagdes culturais.
Proporcionando perceber a arte e sua importancia na vida humana assim como seu dialogismo
com outras areas de conhecimentos € no mundo do trabalho;

* Conhecer e contextualizar conceitual e historicamente escolas e movimentos da histéria da arte
universal, nacional e estadual. Assim como compreender as bases compositivas e estéticas, suas
caracteristicas, seus estilos, suas similaridades e diferencas em diferentes épocas e culturas;

* Desenvolver competéncias estéticas e artisticas a partir de experimentagdes reflexivas sensiveis
cognitivas, propiciando pesquisa, conhecimento e a utilizacdo de elementos compositivos,
materiais, suportes, instrumentos, procedimentos e técnicas nos processos de criagdo individuais
e coletivos;

*  Reconhecer ¢ entender a arte como Sistema cultural considerando aspectos como respeito a
diversidade, identidades e subjetividades. Proporcionando reflexdes criticas e de alteridade na
valorizagdo do patriménio cultural, em suas diversas concep¢des, ¢ correlacionando as suas
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proprias vivéncias familiar e cultural.

*  Vivenciar a arte através da linguagem musical;

*  Analisar, refletir ¢ apreciar as poéticas musicais diante da diversidade, reconhecendo que as
poéticas musicais e as praticas sociais sdo distintas;

*  Tratar a diversidade cultural, o didlogo ¢ a troca de experiéncias como principio;

¢ Desenvolver o processo de criagdo musical, a percepcao auditiva, a memoria musical, a técnica

vocal, e a pratica musical em conjunto.

Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I: Conceitos sobre arte, estética, ¢
imagem:

Imagem: Conceitos, fungdes da imagem,
influéncias das imagens e das visualidades no
cotidiano, imagens do cotidiano e estilo Pop Art;

Estética: Conceito, fundamentos estéticos, o
padrdes estéticos de beleza e suas mudancas de
significagdes em movimentos / estilos da Historial
da Arte. Ex: o belo na Arte Grega e no|
Renascimento x o belo na arte contemporanea;

Arte: Conceito, elementos definidores de uma obral
de arte, origem da arte: registros na pré-historial
eixos: Europa, Brasil e Amapad conexdo com
pinturas murais da contemporaneidade: graffiti;

UNIDADE 1II: Arte e Sistema cultural;
Patrimonio Cultural, manifestacoes culturais ¢
Arte Amapaense:

Conceito de cultura e relativismo cultural;

Patrimonio cultural - bens simbolicos imaterial €
material;

Resgate cultural: memoria social;

Diversidade cultural brasileira e influénciag
étnicas, dentre elas influéncias indigenas ¢
africanas.

Manifestagdes  culturais  locais:  principais
caracteristicas

Arte Amapaense-
produgdes visuais

artistas amapaenses € suas

UNIDADE III: Parametros do som; poéticas
musicais e praticas sociais; pratica musical em
conjunto:

Intensidade/ Timbre.

Diversidade cultural/ Didlogo musical/ Troca de
experiéncias.

Pratica coral: Cénones/ Pratica instrumental:
Trabalho com estudantes que apresentam habilidade
de tocar instrumentos para realizarem o
acompanhamento da musica coral/ Fraseado
melddico/ Técnica Vocal: Apoio (técnica de
respiracdo) para a voz falada e cantada.

UNIDADE IV: Parametros do som; funcio social
da misica; pratica musical em conjunto:

Durac¢do/ Altura.

Fungdo de expressdo emocional/ Funcdo de prazer
estético/ Func¢do de divertimento/ Fun¢do de
comunicagdo/ Fungdo de representagdo simbolica/
Funcdo de reacdo fisica/ Fung¢do de impor
conformidade e normas sociais/ Fun¢do de validagao
de instituigdes sociais e rituais religiosos/ Fungdo de
contribui¢do para a comunidade e estabilidade da
cultura/ Funcdo de contribui¢do para a integra¢do da
sociedade.

Pratica coral: Execugdo de musicas populares a uma,
duas ou trés vozes, dependendo da resposta musical
do corpo discente/ Pratica instrumental: Trabalho
com estudantes que apresentam habilidade de tocar
instrumentos para realizarem o acompanhamento da
musica coral/ Uniformidade timbristica das vozes/
Anatomia, fisiologia e higiene vocal.
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Bibliografia Basica

FRENDA, P. GUSMAO, T. C. BOZZANO, H. L. B. Arte em interacio. Sio Paulo: IBEP, 2015.
STRICKLAND, Carol. Arte Comentada: Da Pré-Histéria ao Pos Moderno. Rio de Janeiro: Ediouro,
2014.

PENNA, Maura. Misica (s) e seu ensino. 2* edi¢cdo. Porto Alegre: Sulina, 2015.

Bibliografia Complementar
DEMPSEY, Amy. Estilos, Escolas & Movimentos, guia enciclopédico da arte moderna. Sdo Paulo:
Cosac Naify, 2011.
MARTINS, Raimundo. TOURINHO, Irene (orgs.). Educagio da Cultura Visual- Aprender... pesquisar...
ensinar... Editora UFSM, 2015
PROENCA, Graca. Historia da Arte. Sdo Paulo-SP: Editora Atica, 2012.
FREIRE, Vanda Bellard. Musica e sociedade: Uma perspectiva histérica e uma reflexido aplicada ao
Ensino Superior de Musica. 2° edi¢do revista e ampliada. Florianopolis, SC: ABEM, 2011.
PAZ, Ermelinda A.. Pedagogia Musical Brasileira no século XX: Metodologias e tendéncias. 2°
edicdo. Brasilia: Editora Musimed, 2013.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing. |[Forma: Integrada

[Eixo Tecnologico: Gestao e Negocios Periodo Letivo: |1° ano

Componente , . . .

Curricular: Lingua Estrangeira - Inglés Carga Horaria: [80 h
Ementa

Introdugédo as habilidades de compreensdo e produgao oral e escrita por meio da relagdo entre lingua e
sociedade, abordando estruturas dos tempos verbais simples e demais estruturas simples da lingua.

Competéncias

*  Desenvolver uma comunicagdo basica oral e escrita na lingua alvo, utilizando as quatro
habilidades (ouvir — falar — ler — escrever);

*  Aplicar as estruturas basicas da Lingua Inglesa para produzir textos.

*  Explorar o uso de vocabulario em contextos e situagoes diversas que auxiliem na leitura e
compreensdo de texto;

*  Desenvolver uma consciéncia critica sobre a Lingua Inglesa e a linguagem.

Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I: EXPRESS YOURSELF UNIDADE III: WHAT ARE YOU DOING?
Greetings and introductions

Must (obligations and deductions)

Introduce yourself and other people
What is your ability? Present continuous

(can: ability, possibility and permission). Project: What is Halloween about?

Project: Talent Show UNIDADE IV: BIOGRAPHY
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UNIDADE II: MOVE YOUR BODY Simple Past

Simple present Prepositions.

Yes/no WH questions

Adverbs of frequency Project: Christmas

Project: Literacy fair

Bibliografia Basica

SPINOLA, Vera. Let’s Trade in English. Sdo Paulo: Aduaneiras, 2012.
MENEZES, Vera et. al. Alive High: Inglés — 1° ano. 2 ed. Sao Paulo: Edi¢cdes SM, 2016.
AMOS, Eduardo. The simplified Grammar. Sdo Paulo: Richmond Publishing, 2012.

Bibliografia Complementar

AMOS, E. et al. Challenge. Sdo Paulo: Moderna, 2005.

AUN, E. et al. English for all. Vol. 1. 1* ed. Sdo Paulo: Saraiva 2010.

FERRO, Jeferson. Inglés Instrumental. Curitiba: IBPEX, 2003.

FRANCO, Claudio de Paiva. TAVARES, Katia Cristina do Amaral. Way to go: Lingua estrangeira
moderna.l ed. Sdo Paulo: Atica, 2013.

MARQUES. A. Password. Special Edition. Sio Paulo: Atica, 2007.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing |Forma: Integrada
Eixo Tecnolégico: |Gestdo e Negocios Periodo Letivo: |1° Ano
Componente [Educacdo Fisica Carga Horaria: |80 horas
Curricular:
Ementa
Basquete, anatomia, handebol, transtornos distimicos, voleibol, bullyng, futsal, drogas licitas e ilicitas.
Competéncias

*  Conhecer a importancia da atividade fisica para a saude;

*  Compreender como o corpo humano ¢ constituido e como ele funciona;

*  Compreender a importancia da pratica regular de algum tipo de atividade fisica;

*  Reconhecer os diferentes elementos fisioldgicos do corpo humano em eventos de atividade
fisica.

* Identificar os tipos de alimentos que contribuem de forma positiva e negativa para o bem-estar.

* Compreender a importancia da atividade fisica no combate a hipertensdo, diabetes e o
tabagismo.

*  Proporcionar o desenvolvimento integral do aluno.

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I: UNIDADE III:

Basquete Handebol

Historico Historico

Fundamentos do jogo (passe, recepcao, arremesso. | Fundamentos do jogo (passe, recep¢do, arremesso).
Anatomia Transtornos Distimicos
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Anatomia 1 — Sistema locomotor (musculos ¢ Conceitos
0SS0S). Caracteristicas

Como lidar com as situacdes de estresse.
UNIDADE II:
Voleibol UNIDADE 1V
Historico Futsal
Fundamentos basicos do jogo (toque e manchete). | Historia
Bullyng Fundamentos (passe, recepcdo, chute, drible).
Conceito Drogas Licitas e Ilicitas
Cuidados Conceito
Consequéncias Classificagao
Combate Dependéncia

Como sair das drogas.

Bibliografia Basica

Almeida. R., Navarro. A. C. Futsal. Editora Phorte. 2013.
Bojikian. J. C. M., Bojikian. L. P. Ensinando Voleibol 5ed. Revisada e ampliada. Phorte editor 2012.
Ehret. A. Manual de Handebol: Treinamento de base para criancas e adolescentes. 2002.

Bibliografia Complementar:

CARPES. F. P, Bini. R. R.,Vaz M. A., Anatomia functional. 1° edi¢do 2011. Editora Phorte.

NEIRA. M. G., Nunes. M. L. F., Pedagogia da Cultura Corporal: Critica e Alternativas 2 ed. Editora
Phorte. 2008.

LOPES. A. A. da S. M., A crianca e o adolescente no esporte: como deveria ser. 2007. Editora Phorte.
SCHARTZ. G. M., Tavares. G. H., Webgames com o corpo - vivenciando jogos virtuais no mundo
real. Editora Phorte. 2014.

BOSCO. C., A For¢ca Muscular: Aspectos fisiologicos e aplicacdes praticas. Editora Phorte. 2007.

Curso Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma Integrada
Eixo Tecnologico Gestdo e Negocios Periodo Letivo |1° Ano
ComPonente Matematica Carga Horaria [160 h
Curricular

Ementa

Conjuntos; Intervalos; Fungdo Polinomial do 1° grau; Fungdes: Quadratica, Inversa, Modular, Composta,
Exponencial; Logaritmo e Funcdo Logaritmica.
Competéncias

®  Aplicar conhecimentos matematicos nas atividades cotidianas.

* Desenvolver a capacidade de raciocinio, de resolver problemas de comunicagdo, bem como e
espirito critico e criatividade.

* Desenvolver atitudes positivas em relagdo a matematica, como autonomia, confianca em relagdo
as capacidades matematicas, perseveranga na solugdo de problemas, gosto pela matematica e pelo
trabalho cooperativo.

* Dominar a leitura, a interpretag@o ¢ a produgdo de textos, nas mais diversas formas, incluindo os
termos caracteristicos da expressdo matematica (numérica, grafica, geométrica, logica, algébrica),
a fim de se comunicar de maneira precisa e rigorosa.

® Ler, articular e interpretar simbolos e codigos em diferentes linguagens e representagdes:
sentencgas, equacgoes, esquemas, diagramas, tabelas e graficos.
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® Identificar, em dada situacdo-problema, as informac¢des ou varidveis relevantes e elaborar
possiveis estratégias para resolvé-la.

® Selecionar e utilizar instrumentos de cdlculo, representar dados, fazer estimativas, elaborar
hipoteses e interpretar os resultados.

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I: CONJUNTOS, INTERVALOS E | UNIDADE II: FUNCOES: QUADRATICA,

FUNCAO POLINOMIAL DO 1° GRAU INVERSA, MODULAR E COMPOSTA
Conjuntos Estudo do Sinal

Operagdes com conjuntos Inequagdes do 2° Grau

Conjuntos Numéricos Fungdo definida por mais de uma sentenca
Conjuntos: Intervalos Equacao Modular

Fungoes: Introdu¢do, nog¢do de fungdo como Fun¢do Modular

rela¢do entre conjuntos ~
¢ Ju Inequacdes Modulares

Funcdes definidas por formulas ~
Funcdo Inversa

Dominio, Contradominio ¢ Imagem ~
Fungdo Composta

Nogdes basicas de plano cartesiano
Construgdo de grificos UNIDADE III: FUNCAO EXPONENCIAL
Eﬁgz:fo Polinomial do 1° Grau: Introdugdo, funcéo Fungéio Exponencial: Definigao ¢ Grafico
Funcdo Constante Propriedades

Coeficientes da fungdo do 1° Grau Equagdes Exponenciais
Raiz ou zero da fungdo do 1° Grau Inequagdes Exponenciais
Grafico da fungdo do 1° Grau .
Crescimento e Decrescimento UNIDADE IV: LOGARITMO E FUNCAO
LOGARITMICA
Inequagdo quociente Logaritmos
Fungdo do 2° Grau: Introdugdo, Grafico, Raizes a . .
fun¢do do 2° grau, Estudo do discriminante Sistemas de Logaritmos
Vértices da Pardbola Propriedades do Logaritmo

Mudanga de Base
Imagem
Construgdo do Grafico Fungdo Logaritmica

Equacao Logaritmica

Bibliografia Basica

IEZZ1, G.et.al. Matematica:ciéncia e aplicagdes,volume 1. 6* ed. Sao Paulo: Saraiva, 2010
. Conexoes com a Matematica, volumel. Sdo Paulo: Moderna, 2013.

IEZZ1, G. MURAKAMI. Fundamentos de Matematica Elementar, volumel. Sao Paulo: Atual, 2006.

Bibliografia Complementar
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SOUZA, Joamir Roberto de. Novo Olhar Matematica. Volume 1.1* ed. Sdo Paulo: FTD, 2010.
DANTE, L. Matematica: Volume wnico. 3* ed. Sdo Paulo: Atica, 2003.

IEZZ1,G.et.al. Fundamentos da Matematica Elementar. Logaritmos, volume2: Atual, 2004.
IEZZ1,G.et.al. Matematica: ciéncia e aplicagdes.1® série.2? ed. Sdo Paulo: Atual,2004.

SMOLE,K.;DINIZ. M. Matematica: ensino médio. Volumel. 3% ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2003.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing. |[Forma: Integrada
[Eixo Tecnologico: Gestdo e Negocios Periodo Letivo: [1° ANO
Com[.mnente Historia Carga Horaria: [80 h
Curricular:

Ementa

Introducdo aos Estudos Historicos; Pré-Historia; Pré-Historia brasileira; Antiguidade Oriental; Africa;
Egito; Antiguidade Classica: Grécia; Antiguidade Classica: Roma; Idade Média; Islamismo; Império
Bizantino; Feudalismo; Crise da Idade Média; Povos pré-Colombianos; Maias; Incas; Astecas;
Organizacdo Social dos Tupinambds; Humanismo e Renascimento; Reformas Religiosas; Luteranismo;

Calvinismo; Anglicanismo; Contrarreforma Catdlica.

Competéncias

*  Entender o processo historico da humanidade e poder se identificar como sujeito histoérico.
e Identificar e manusear diferentes fontes historicas.

*  Analisar a produgdo da memoria pelas sociedades humanas.

*  Entender as diferentes culturas e diferentes manifestagdes culturais.

e Identificar os significados historicos das relagdes de poder entre as nagdes.

*  Reconhecer as contribui¢des dos diferentes povos para a formagdo sociocultural do Brasil
*  Analisar as estruturas de poder dos diferentes povos.

* Diferenciar as religides e a religiosidade dos diferentes povos.

*  Seclecionar argumentos favoraveis ou contrarios as modifica¢des impostas pelas novas tecnologias

a vida social e ao mundo do trabalho.
* Relacionar cidadania e democracia na organizacgdo das sociedades.

Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I: introducio aos estudos histéricos. UNIDADE II: antiguidade classica: Grécia

O que ¢ Historia? A organizagdo ¢ representagdo do Estado na
Grécia Antiga: Atenas (da organizag¢do Gentilica
Fontes \ . ; ; e
a Democracia); Esparta (Oligarquia militarista
Tempo; espartana).
Fato Historico; As relagdes de poder na sociedade grega antiga:

Periodizagdo historica.

Célculo do tempo.

Patrimonio Historico. Esparta (o hilotismo).

poder, politica e cidadania em Atenas ¢ Esparta.

A organizagdo e a divisdo social do trabalho na
Grécia Antiga: Atenas (estrutura escravista);
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Tombamento.

Orgios de protecdo da historia.
PRE-HISTORIA.

Periodizagao.

Origem Humana.

As primeiras Sociedades.

O povoamento da América.

Pré-Historia brasileira.
ANTIGUIDADE ORIENTAL.
Caracteristicas gerais.

Urbanizagao.

Mesopotamia.

Assirios.

Babilonios.

Sumérios.

China.

India.

Africa.

Egito Antigo.

A constituicao do Estado e da sociedade.
A Religiosidade e ancestralidade Africana.
Deuses, crencas e divindades do Egito Antigo.

A expansdo do Isla no Egito Antigo.

UNIDADE III: Civiliza¢fo islAmica. Idade média.

Civilizagao islamica.
Mugulmanos.
Civilizagao Bizantina.

IDADE MEDIA.

As relagdes de poder na sociedade medieval na
Europa Ocidental: o papel da nobreza, dos clérigos e

dos servos.

As relagoes de Senhorio, Vassalagem e Servidao.

A organizacdo e a divisdo social do trabalho na
Europa Medieval: a estrutura feudal e a servidio,

Papel social da mulher na antiguidade Classica.

Os movimentos sociais na antiguidade cléssica
grega.

A mitologia politeista grega: as praticas magicas
e a estrutura mitica da Grécia Antiga.

ANTIGUIDADE CLASSICA: ROMA.

A organizagdo ¢ representagdo do Estado na
Roma Antiga: da Monarquia ao Império Romano.

As relagdes de poder na sociedade romana
antiga: poder, politica e cidadania em Roma.

A organizacao e a divisdo social do trabalho na
Roma Antiga: a estrutura escravista.

Os movimentos sociais na antiguidade cléssica
romana.

A mitologia politeista romana: as praticas
magicas e a estrutura mitica da Roma Antiga.

UNIDADE IV: Humanismo e renascimento.
Reformas religiosas: a reforma catdlica. Povos
pré-colombianos.

Humanismo e renascimento.

A produgdo de uma nova mentalidade na Europa
Ocidental: - Humanismo e Renascimento (Fases
do movimento).

Valores Humanistas.

Arte e Ciéncia.

Transformacdes culturais e sociais.
REFORMAS RELIGIOSAS.

Reforma na Alemanha: O Luteranismo.
Os Anabatistas.

Reforma na Suiga: O Calvinismo.
Reforma na Inglaterra: O Anglicanismo.
A REFORMA CATOLICA.
Contrarreforma Catolica.

O Concilio de Trento.

O Tribunal do Santo Oficio.

POVOS PRE-COLOMBIANOS.
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Corporagdes de Oficio e mercadores.

Os movimentos sociais na Europa Medieval: Revoltas
camponesas.

cristianismo no mundo medieval: o surgimento de
uma nova mentalidade (a arte, arquitetura ¢
comportamento medieval).

A Igreja Cristd na sociedade medieval e as heresias
medievais na baixa Idade Média.

As Cruzadas e suas consequéncias para o mundo
medieval (abertura do Mediterraneo, renascimento das
cidades e do comércio e declinio da sociedade feudal).

Desestruturagdo do Sistema Feudal Crise da Idade

A organizagdo, a divisdo social do trabalho e a
estrutura politica e social nas terras pré-

colombianas: Maia, Inca, Asteca e Tupi -
Guarani.
As hierarquias, os cacicados/chefias e as

concepgdes de guerra entre os povos da América
pré-colombiana: Maia, Inca, Asteca e Tupi-
guarani.

O uso da terra para os Incas, Astecas e
Tupinamba: impactos ambientais.

As praticas magicas e a estrutura mitica entre os
povos Incas, Maias, Astecas ¢ Tupinamba na
América pré-colombiana.

Média (Crise do século XIV): A Peste Negra, a grande
fome, guerras, etc.

Bibliografia Basica

ALVES, Alexandre e OLIVEIRA, Leticia Fagundes. Conexdes com a Historia: das origens do homem
a conquista do Novo Mundo. Sio Paulo: Moderna, 2010.

BRAIK, Patricia Ramos ¢ MOTA, Myriam Becho. Historia: das cavernas ao terceiro milénio. Sdo
Paulo: Moderna, 2010, v. 1.

VAINFAS, Ronaldo (et al). Histéria: das sociedades sem Estado as monarquias absolutistas. Sao
Paulo: Saraiva, 2013, v. 1.

Bibliografia Complementar

FUNARI, Pedro Paulo. Grécia e Roma: vida publica e vida privada, cultura, pensamento e mitologia,
amores e sexualidade. 3 ed. Sdo Paulo: Contexto. 2004.

GUIMARAES, Marcella Lopes. Capitulos de Histéria: o trabalho com fontes. Curitiba: Aymara
Educagdo, 2012.

MATTOS, Regiane Augusto de. Histéria e cultura afro-brasileira. Sao Paulo: Contexto, 2007.
MELATTI, Julio Cézar. Indios do Brasil. Sdo Paulo: Editora da Universidade de Sdo Paulo, 2007.
PHILIPPE Aries & GEORGES Duby. Colecio Histéria da Vida Privada. Companhia de Bolso, 2009.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
[Eixo Tecnologico: Gestdo e Negocios Periodo Letivo: [1° Ano
Componente Geografia Carga Horaria: |80 h
Curricular:

Ementa

Historico da Geografia como ciéncia. Conceitos cientificos basicos: paisagem, lugar, espago, tempo,
territorio, lugar. Cartografia: localizagdo e orientagcdo, os mapas, representacdes graficas, tecnologias
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modernas aplicadas a cartografia. Geografia Fisica e Meio Ambiente: estrutura geoldgica, as estruturas e
formas do relevo, clima, solo, hidrografia, biomas e formagdes vegetais (classificacdo e situaco atual).

Competéncias

® Usar e aplicar a linguagem geografica em diferentes situacdes a partir da utilizagdo de diferentes
conceitos ¢ tecnologias disponiveis.

* Compreender as caracteristicas fisicas do espaco e as relagdes do homem com a natureza do
mesmo.

*  Saber ler mapas, identificando os elementos nele apresentados.

* Compreender e representar as diferentes formas de representacao da Terra.

* Compreender a formagdo geoldgica do planeta Terra.

* Identificar as estruturas geologicas, descrevé-las e relaciona-las com as atividades humanas.

* Compreender como se da os impactos ambientais em escala nacional.

*  Sugerir possiveis solu¢des para os impactos ambientais brasileiros.

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I: Introducio aos estudos Geograficos | UNIDADE III: Geografia Fisica II

¢ fundamentos de cartografia )
Solos;

Coordenadas, movimentos e fusos horarios; Clima:
t

Representagdes cartograficas, Escalas e projecdes; Os fendmenos climaticos ¢ a interferéncia

Mapas tematicos e graficos; humana;

Tecnologias modernas utilizadas pela cartografia; UNIDADE 1V: Geografia Fisica II1

UNIDADE II: Geografia Fisica I Hidrografia;

Estrutura Geologica; Formagoes vegetais e 0s dominios

morfoclimaticos;
As estruturas e as formas de relevo; ’

As conferéncias em defesa do meio ambiente;

Bibliografia Basica

MOREIRA, I. O espaco geogrifico: geografia geral e do Brasil. Sio Paulo: Atica, 2012.
ROSS, J. Os fundamentos da Geografia da natureza. Geografia do Brasil. Sdo Paulo: Edusp, 2011.

SENE, E.; MOREIRA, J.C.Geografia geral e do Brasil: Espaco Geografico e Globalizagdo. Geografia
Ensino Médio. Scipione. Sao Paulo, 2012.

Bibliografia Complementar

ALMEIDA, R. D.; Novos Rumos da Cartografia Escolar: curriculo, linguagem e tecnologia. Sao
Paulo: Contexto, 2011.

, R. D. ¢ PASSINI E. Y. O espaco geografico: ensino e representacio. 4° ed. Sdo Paulo,
Contexto, 2002.

MAGNOLIL D. ; ARAUJO, R.A nova geografia: estudos de geografia do Brasil. 5’ed. Sao Paulo:
Moderna, 2013.

PONTUSCHKA, N. N; OLIVEIRA, A. U. Geografia em Perspectiva: ensino e pesquisa. Sao Paulo:
Contexto, 2006.

VESENTINI, J. W. Sociedade e espaco: Geografia Geral e do Brasil. 31° ed. Sio Paulo: Atica, 2000
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Curso: Técnico Nivel Médio em Marketing Forma: Integrado
Eixo Tecnolégico: |Gestdo e Negocio Periodo Letivo: |[1°ano
ComPonente Filosofia Carga Horaria: [0 h
Curricular:
Ementa

A emergéncia da Filosofia; Passagem do Mito ao Logos; Introducdo a Teoria do Conhecimento; Os
diferentes tipos de conhecimento e saberes; Antropologia Filoséfica; Concepgdes de homem ao longo da
Historia da Filosofia; As sociedades de base tecnologica; O paradigma do aprender a aprender no mundo
globalizado e dinamico.

Competéncias

*  Capacidade para um modo especificamente filosofico de formular e propor solugdes a
problemas, nos diversos campos do conhecimento;

*  Capacidade de desenvolver uma consciéncia critica sobre conhecimento, razdo e realidade sécio-
historico politica;

*  Capacidade para analise, interpretacdo e comentario de textos teéricos, segundo os mais
rigorosos procedimentos de técnica hermenéutica;

* Compreensdo da importancia das questdes acerca do sentido e da significacdo da propria
existéncia e das produgdes culturais;

*  Percepcdo da integracdo necessaria entre a filosofia e a produgao cientifica, artistica, bem como
com o agir pessoal e politico;

Base Cientifica e Tecnoldgica

UNIDADE 1 UNIDADE IIT
A emergéncia da filosofia Antropologia filosofica
Ordem mitica Concepgodes de homem ao longo da histéria
Ordem racional Perspectivas antropologicas
Historia da Filosofia
Sistemas epistemologicos UNIDADE IV
As sociedades tecnologicas
UNIDADE II Paradigma do aprender a aprender
O conhecimento Informagéo e conhecimento
Filosofia e outros saberes: senso comum, mitico e Paradigmas do cooperativismo (copyleft) e
cientifico competi¢do (copyright)
Dogmatismo, ceticismo e criticismo
Objetividade e construgdo da verdade

Bibliografia

ARANHA, Maria Lucia de A; MARTINS, Maria Helena P. Filosofando. Introducgao a Filosofia. 4ed. Sdo
Paulo: Ed. Moderna, 2009.

GALLO, Silvio. Filosofia: experiéncia do pensamento. Sao Paulo: Scipione, 2014.

SECRETARIA DO ESTADO DA EDUCACAO PARANA. Filosofia. Curitiba: SEED-PR, 2006.

Bibliografia Complementar
ABBAGNANO, Nicola. Dicionario de Filosofia. 6ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2012.
AGUIAR, Vicente Macedo de (org.). Software livre, cultura hacker e o ecossistema da colaboracio.
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Sao Paulo: Momento Editorial, 2009.

ENCICLOPEDIA DE FILOSOFIA. Sdo Paulo: s/e, 2004.

HAMLYN, D. W. Uma Histoéria da Filosofia Ocidental. Trad. Ruy Jungmann. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar Editor, 1987.

MAYR, Arnaldo H. Teoria do Conhecimento. Guia de Estudos (EaD) — Centro Universitario do Sul de
Minas. Varginha (MG): UNIS-MG, 2008.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing  [Forma: Integrada
[Eixo Tecnologico: |Gestao e Negocios Periodo Letivo: [1° Ano
Componente Sociologia Carga Horaria: [40h
Curricular:

Ementa

Conceito de Sociologia, contexto histdrico do surgimento da Sociologia: [luminismo, Revolugdo Industrial
e Francesa, principais tedricos da Sociologia: Emile Durkheim, Karl Marx e Max Weber, processo de
socializacdo, principais instituigdes sociais: Familia, Igreja, Escola, Estado, relagdes entre individuo e
sociedade, conceito e diferenga entre Estrutura e Estratificacdo Social, principais estratificagdes sociais:
Castas, Estamentos, classes sociais, tipos de mobilidades sociais: Horizontal e vertical, relacdes de trabalho
na sociedade, trabalho nas diferentes sociedades: Tribais, greco-romana, feudal e capitalista, Novas formas
de trabalho na sociedade capitalista: Taylorismo, Fordismo e Toyotismo.

Competéncias

Compreender o contexto histdrico do surgimento da Sociologia e sua importancia no estudo das
relagdes sociais;

Analisar as contribuicdes das teorias sociologicas classicas, seus conceitos e ideias, como
modalidades especificas de interpretacdes das problematicas sociais;

Capacidade de identificar e compreender o processo de socializagdo, os papéis das instituicdes
sociais ¢ as relagcdes entre os individuos e sociedade a partir das diferentes concepgdes
sociologicas;

Apreender os conceitos e caracteristicas de Estrutura, Estratificagdo, Mobilidade e Mudanga
Social, relacionar essas tematicas com a realidade social vigente;

Capacidade de identificar os elementos e dilemas fundamentais do mundo do trabalho e as
transformacdes nas diferentes sociedades, bem como analisar as novas configuragdes do trabalho
na sociedade capitalista: Taylorismo, Fordismo e Toyotismo.

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I: Introdu¢io a Sociologia/ Conceitos
Basicos da Sociologia e 0 Contexto Historico de
Formacgao do Pensamento Sociologico Classico.

O que ¢ Sociologia?
Importancia do estudo da Sociologia;

Contexto historico do surgimento da Sociologia:
Iluminismo, Revolugdo Industrial e Francesa;

Augusto Comte - Fisica Social e positivismo;

Emile Durkheim — Fato Social e funcionalismo;

Emile Durkheim — As instituigdes e o individuo;
Max Weber — O individuo ¢ a acdo social;

Norbert Elias e Pierre Boudieu — A sociedade dos
individuos.

UNIDADE III: Estrutura e Estratificacao
Social/ Mobilidade e Mudanca Social/
desigualdades sociais.

Conceito ¢ diferenga entre Estrutura e
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Karl Marx — realidade social e Materialismo Estratificacdo Social;
Histdrico Dialético; Lo . ~ ..
’ Principais estratificagdes sociais: Castas,

Max Weber — A¢do Social e Sociologia Estamentos, classes sociais;

compreensiva. Conceito e diferenca entre mobilidade e mudanga
UNIDADE II: Processo de socializacio, social;

instituicdes sociais, as relacdes entre individuo e

. Tipos de mobilidades sociais: Horizontal e vertical;

sociedade.

, S Sociedade capitalista, classes sociais ¢

O que ¢ o processo de socializagao? . o
desigualdades sociais;

As diferencas no processo de socializacao. . .. .
¢ p ¢ Desigualdades sociais no Brasil;

Principais institui¢des sociais: Familia, Igreja, UNIDADE IV: Trabalho e sociedade
Escola, Estado.

o e . Histoéria e importancia do trabalho;
Relagoes entre individuo e sociedade; p

C e, .. Conceito de trabalho e emprego;
Karl Marx — Os individuos ¢ as classes sociais; PIego;

Trabalho nas diferentes sociedades: Tribais, greco-
romana, feudal e capitalista;

Trabalho para os classicos da sociologia;

Novas formas de trabalho na sociedade capitalista:
Taylorismo, Fordismo e Toyotismo;

A questao do trabalho no Brasil.

Bibliografia Basica

COSTA, Maria Cristina Castilho. Sociologia: introdugdo a ciéncia da sociedade. Sao Paulo: Moderna,
2011.

DIAS. Reinaldo. Introducio a sociologia. 2* ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2010.
TOMAZI, Nelson Dacio. Sociologia para o Ensino Médio. 4 ed. Sao Paulo: Saraiva, 2014.

Bibliografia Complementar

ANTUNES, R. Adeus ao trabalho? Ensaio sobre as metamorfoses e a centralidade do mundo do
trabalho. 16%. ed. Sao Paulo: Cortez, 2015.

BOMENY, Helena. MEDEIROS, Bianca Freire. Tempos Modernos, Tempos de Sociologia. Sdo Paulo:
Editora do Brasil, 2010.

MACHADO, Igor Jose de Reno; Et al. Sociologia Hoje. Sio Paulo: Atica, 2013.
GIDDENS, Anthony. Sociologia. 6° ed. Porto Alegre: Penso, 2012.

QUINTANEIRO, Tania; Et al. Um Toque de Classicos: Marx, Durkheim e Weber. 2% Edi¢do. Belo
Horizonte: UFMG, 2007.
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Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing [Forma: Integrada
Eixo Tecnologico: |Gestdo e Negocios Periodo Letivo: 1° Ano
Componente . . -
. Biologia Carga Horaria: 80 h
Curricular:
Ementa

Estudo da Biologia. Caracteristicas dos seres vivos. Niveis de organizacdo dos seres vivos. Origem da
vida. Composicdo quimica dos seres vivos. Citologia. Envoltorios celulares. Citoplasma. Metabolismo
celular. Nucleo. Divisdo celular. Reprodugdo. Desenvolvimento embrionario. Histologia. Epitélios.
Tecidos conjuntivos. Tecidos musculares. Tecido nervoso.

Competéncias

Identificar os principios de organizagdo da vida que a tornam um fendmeno Unico e objeto de
estudo da Biologia;

Compreender os modelos explicativos para a origem da célula como unidade de vida e
diversificacdo de sua estrutura nos organismos;

Compreender as propriedades estruturas das biomoléculas e sua fungdo nos organismos dos seres
Vivos;

Reconhecer o metabolismo como um sistema ordenado de processos de transformacao de

matéria e energia a nivel celular;

Relacionar os processos de divisao celular, reproducédo humana e desenvolvimento

embrionario no organismo humano;

Entender a classificacdo e o funcionamento dos tecidos que formam o organismo humano.

Base Cientifica e Tecnolégica

Estudo da Biologia;

Seres vivos e organizagdo bioldgica;
Caracteristicas dos seres vivos;
Origem da vida;

IComposi¢ao quimica dos seres vivos.
UNIDADE II - Citologia
Historico;

Teoria celular;

Microscopio;

[Envoltorios celulares;

Citoplasma;

Metabolismo celular.

UNIDADE I — Introducio a Biologia IUNIDADE III - Nucleo celular, reproducio e

desenvolvimento embrionario.
Sistema urinario;

Sistema nervoso;

Sistema enddcrino.

UNIDADE IV- Histologia.

Classificagdo, fisiologia e caracteristicas dos tecidos
que formam o organismo humano;

Tecidos epiteliais;
Tecidos conjuntivos;
Tecido sanguineo;
Tecidos musculares;

Tecido nervoso.

Bibliografia Basica

AMABIS, José¢ Mariano & MARTHO, Gilberto Rodrigues. Biologia em contexto. Volume 1. 1* ed. Sdo
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Paulo: Editora Moderna, 2013.

LOPES, Sénia Godoy Bueno Carvalho & ROSSO, Sergio. Bio. Volume 1. 2* ed. Sdo Paulo: Saraiva,
2013.

PURVES, W. K.; SADAVA, D.; ORIANS, G. H.; HELLER, H. C. Vida: a ciéncia da biologia. Vol. 1,
Porto Alegre: Artmed, 2015.

Bibliografia Complementar
ALBERTS, B. Biologia molecular da célula. Porto Alegre: Artmed, 2014.

BIZZO, Nélio Marco Vicenzo. Novas bases da Biologia. Volume 1. 2* ed. Sdo Paulo: Editora Atica,
2013.

CARLSON, B.M. Embriologia humana e Biologia do Desenvolvimento. Rio de Janeiro: Guanabara
Koogan, 2012.

JUNQUEIRA, L. C. ¢ CARNEIRO, J. Biologia Celular e Molecular. Rio de Janeiro: Guanabara
Koogan, 2014.

JUNQUEIRA, L. C. e CARNEIRO, J. Biologia estrutural dos tecidos — Histologia. Rio de Janeiro:
Guanabara Koogan, 2012.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing  [Forma: Integrada
Eixo Tecnolégico: [Gestdo e Negocios Periodo Letivo: 1° ano
Componente Quimica Carga Horaria: 80 h
Curricular: g :

Ementa

O ensino de quimica no ensino médio propicia o aluno reconhecer os materiais, as substancias presentes
nas diversas atividades do seu dia a dia, a compreensao das transformagdes quimicas nos processos natu-
rais, industriais, agricolas e tecnologicos.

Competéncias

*  Perceber que muito do conforto da vida moderna se deve a utilizagdo de progressos da Quimica;
Montar um modelo de atomo que respeite as proporg¢des entre raio do nucleo e

* raio da eletrosfera, escolhendo o objeto mais adequado para representar o nucleo, a fim de que o
atomo representado caiba na sala de aula ou pelo menos, no terreno da escola;

* Associar a posi¢do de um elemento representativo na tabela perioddica (periodo e grupo) a sua
distribuicdo eletronica em camadas ¢ a sua valéncia;

*  Determinar a geometria molecular de compostos ndo muito complexos;

*  Obter um indicador acido base e utiliza-lo para testar algumas solugdes visando classifica-las
como acidas ou basicas;

*  Empregar dados de massa molar para calcular a quantidade de matéria, expressa em mols.

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I UNIDADE III

Introdugéo ao estudo da Quimica A tabela periddica dos elementos
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Substancias Quimicas Ligacdes quimicas interatomicas Geometria
~ . ~ . molecular e ligagdes quimicas intermoleculares
Introdugao ao conceito de reagdo quimica
UNIDADE IV

UNIDADE II
s . e Principios da Quimica Inorganica;
Do macroscopico ao microscopico: atomos e
moléculas; Mol

Introdug@o a estrutura atdmica; O comportamento fisico dos gases

Noc¢ao mais detalhada das estruturas atdmicas.

Bibliografia Basica

FONSECA, Martha Reis Marques da Fonseca: 1° edi¢iio - Sdo Paulo: Atica, 2013
FELTRE. R. Quimica,6 ed.,editora Moderna, Sdo Paulo, vol. 1, 2004.

PERUZO. F. M.; CANTO E.L, QUIMICA, Quimica na abordagem do cotidiano, volume 1, 4° edigdo,
ed. Moderna, Sao Paulo, 2006.

Bibliografia Complementar

FONSECA, Marta Reis Marques da. Interatividade quimica: Cidadania, participacio e
transformacéo. Volume tnico. Sdo Paulo: Editora FTD, 2003.

SANTOS, Wildson Luiz Pereira dos (cood.) Quimica e Sociedade, vol. unico: nova geracao, 2005.
LEMBO, Ant6nio. Quimica - Realidade e Contexto, vols. 1, Atica, Sio Paulo, 1999.

MORTIMER, Eduardo Fleury e Andrea Horta Machado - quimica — volume unico -segundo grau-Sao
Paulo, Editora Scipione, 2009

SARDELLA, Ant6énio, Curso completo de Quimica — volume tinico, 2° edigdo, Sdo Paulo, Editora
Atica, 1999.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
EixoTecnolégico: [Gestdo e Negocios Periodo Letivo:  |1° ano
Componente . .
. Fisica Carga Horaria: [S8Oh
Curricular:
Ementa

Historia da Fisica; Ciéncia, tecnologia e sociedade; Sistemas de medidas; Conceitos relacionados a
Cinematica; Dinamica dos Movimentos; Leis de Newton; Trabalho Mecéanico; Energia Mecanica;
Poténcia; Rendimento; Fontes alternativas de energia.

Competéncias

e  Dominar os conceitos relacionados ao estudo dos movimentos;

*  Construir e interpretar graficos relacionando grandezas fisicas;

* Identificar e aplicar as Leis de Newton ao movimento de translagdo e ao equilibrio de particulas;
*  Compreender e aplicar a relagdo do trabalho de forga atuante em corpos;

*  Definir e aplicar as forcas de interacdo, juntamente com as Leis de Newton na solucdo de
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problemas e analise de situagdes relacionadas a educagdo no transito;
*  Aplicar as condi¢des de equilibrio em situagdes cotidianas;
*  Aplicar o principio da conservacdo da energia mecénica,

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I — Cinematica e Dindmica. UNIDADE III - Trabalho Mecéanico

Posigdo numa trajetoria e Referencial; Introdugéo ao trabalho;

Velocidade escalar média; Trabalho de uma forca constante paralela ao
deslocamento;

Movimento uniforme (MU);
Trabalho de uma forga constante ndo-paralela ao

Movimento uniformemente variado (MUV); deslocamentor:

Trabalho de uma forga variavel;
UNIDADE II — As leis de Newton e suas
.. Trabalho da forga peso;
Aplicacdes

Principio da inércia (primeira lei de Newton); Trabalho da forca elastica;

Principio fundamental da Dinamica (segunda lei

de Newton); UNIDADE IV — Energia Mecanica
Principio da ac@o — ¢ - reacdo (terceira lei de Energia cinética;
Newton);

Teorema da energia Cinética

Forga peso; . . -
¢4 peso; Energia potencial gravitacional;

F I; . . [
orga normat, Energia potencial elastica;

Forga de tragdo; ~ . A
¢ §40; Conservagdo da energia mecanica;

F lastica; .
orea clastica, Outras formas de energia;

Forga de atrito;

Bibliografia Basica

ALVARES, B. A.; LUZ, A. M. R. Fisica contexto & Aplicacées. v 1. 1. ed. Sdo Paulo: Scipione, 2013.
BISCUOLA, G. J.; BOAS, N. V.; DOCA, R. H. Fisica, Mecanica. 2. ed. Sio Paulo: Saraiva, 2013.
TORRES, C. M. A. et al. Fisica, ciéncias e tecnologia. v. 1. 3. ed. Sdo Paulo: Moderna, 2013.

Bibliografia Complementar

XAVIER, Claudio; BENIGNO, Barreto. Cole¢io Fisica: aula por aula. v. 1. 1 ed. Sdo Paulo: FTD,
2010.

RAMALHO, J.F.; NICOLAU, F.G.; TOLEDO, S.A. Os Fundamentos da Fisica. v. 1. S3o Paulo:
Moderna, 2008.

CHAVES, A.; SAMPAIO, JF. Fisica Basica: mecénica. v.1. 1 ed. Sdo Paulo: LTC, 2007.
SAMPAIO, J.L.; CALCADA, C. S. Universo da Fisica. v. 1. 2 ed. Sao Paulo: Atual, 2005.
MONTANARI, V. Energia nossa de cada dia. Sao Paulo: Moderna, 2003.
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Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing  |[Forma: Integrada
Eixo Tecnolégico: |Gestdo e Negocios Periodo Letivo: |1° Ano
Componente Metodologia do Trabalho Cientifico Carga Horaria: [80h
Curricular:

Ementa

Ciéncia e conhecimento. Tipos de conhecimento.

qualitativa. Pesquisa quantitativa. Pesquisa cientifica. Normas da ABNT para trabalhos académicos e
redacdo cientifica. Amostragem. Técnicas de pesquisa. Fundamentagdo teorica, citacdes e referéncias.
Trabalhos cientificos e divulgagdo cientifica. Organizagio e orientacdo do projeto de pesquisa aplicado.

Conceito de Ciéncia. Método cientifico. Pesquisa

Competéncias

conhecimento cientifico.

Compreender os conceitos de ciéncia e os métodos cientificos e relaciona-los com a construcdo do

Desenvolver pesquisa cientifica e emprega-la no planejamento de projetos aplicados.

Planejar as fases de uma pesquisa cientifica tendo como produto final um projeto aplicado.

Base Cientifica e Tecnolégica

Unidade I: Ciéncia e Conhecimento Cientifico.

Os tipos de conhecimento;
Conceito de Ciéncia;
Métodos cientificos;
Conceito de método;

[Desenvolvimento histérico do método e os tipos de
método;

Hipoteses: definigdes, elementos constitutivos e
verificagao,
Metodologia qualitativa e quantitativa.

Unidade I1: Pesquisa cientifica.

Conceitos e finalidades da pesquisa cientifica;

Caracteristicas, e de pesquisa

cientifica;

campos tipos

Fases da pesquisa cientifica;

Unidade III: Organizacio e orientacio do projeto
de pesquisa aplicado I.

Defini¢ao do tema e do orientador do projeto
Introducdo e Justificativa;
Objetivos, problema contextualizado e hipdteses

Revisao da literatura;
Orientagdes individuais;

Unidade IV: Organizacio e orientagdo do projeto
de pesquisa aplicado II.

Definicdo e elaboragcdo da metodologia;
Elaboragdo dos instrumentos de pesquisa;
Cronograma e orcamento;

Referéncias;

Orientagao individual;
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[Normas da ABNT; [Apresentagdo / entrega do projeto de pesquisa para
os tramites de execugdo.

Amostragem;
Técnicas de pesquisa;
Elaboracdo dos dados;

Analise e interpretagdo dos dados;

Fundamentacao tedrica, Citacdes e Referéncias;

Trabalhos cientificos e divulgacdo cientifica.

Bibliografia Basica

ANDRADE, M. M. Introdugao a Metodologia do Trabalho Cientifico. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

GIL, A. C. Como elaborar projetos de pesquisa. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

MARCONI, M. A. M.; LAKATOS, E. M. Técnicas de pesquisa: planejamento e execugdo de pesquisas,
amostragens ¢ técnicas de pesquisa, elaboragdo, analise e interpreta¢do de dados. Sao Paulo: Atlas, 2013.

Bibliografia Complementar

MARCONI, M. A. M.; LAKATOS, E. M. Metodologia Cientifica. Sdo Paulo: Atlas, 2011.

MARCONI, M. A. M.; LAKATOS, E. M. Metodologia do trabalho cientifico: procedimentos basicos,
pesquisa bibliografica, projeto e relatdrio, publicacdes e trabalhos cientificos. Sao Paulo: Atlas, 2014.
MARTINS, G. A. THEOPHILO, C. R. Metodologia da investigagio cientifica para Ciéncias Sociais
Aplicadas. Sdo Paulo: Atlas, 2009.

PRESTES, M. L. M. A pesquisa e a constru¢ao do conhecimento cientifico. Sao Paulo: Respel, 2005.
OLIVEIRA. M. M. Como fazer pesquisa qualitativa. Petropolis: Vozes, 2016.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
Eixo Tecnolégico: |Gestdo e Negocios Periodo Letivo: [1° Ano
Componente Informatica Carga Horaria: [S80h
Curricular:

Ementa

Era da computacdo. Evolugdo de tecnologias. Hardware. Componentes Basicos de um computador.
Indastria de software no Brasil. Historia e ascensdo da internet. Correios Eletronico. Sistemas
operacionais modernos. Edigao de texto. Edigdo de planilhas eletronicas.

Competéncias

Identificar os componentes logicos e fisicos do computador. Conceito e funcionamento de sistema
operacional. Operar solugdes de softwares utilitarios. Utilizar a internet de forma segura e fazer uso dos
seus diversos servicos. Compreender a importincia das Tecnologias existentes hoje no mercado.
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Conhecer ¢ manusear softwares basicos para desenvolvimento de material de comunicagdo para o
mercado.

Base Cientifica e Tecnologica

Unidade I: Introduciao a informatica. Unidade III: Office I.

A era da computagao; Software de edi¢do de texto;
Historia do Computador; Digitagdo e movimentagao;
Conceitos de Hardwares; Ferramentas e fungdes;
Conceitos de Softwares. Formatagdo.

Unidade I1: Sistemas Operacionais e Internet.  [Unidade I'V: Office II.

Historia da internet; Software de edi¢ao de planilha eletronica;
[Word Wide Web (www); Digitagdo e movimentacao;

Correio eletronico (e-mail); Ferramentas e fungdes;

Seguranga na internet; Formatag@o e graficos.

Sistemas Operacionais.

Bibliografia Basica

OLIVEIRA, R. S. ef al. Sistemas Operacionais. Vol. 11. Porto Alegre: Editora Sagra Luzzatto, 2010.
SILVA, M. G. Terminologia. Sio Paulo: Editora Erica, 2013.
TANENBAUM, A. S. Sistemas operacionais modernos. S3o Paulo: Prentice Hall, 2010.

Bibliografia Complementar
CAMPOS, E. O. Informatica 2010. Campinas: Komedi, 2012.
COSTA, E. A. BrOffice.org: da teoria a pratica. Sdo Paulo: Brasport, 2007.
MANZANO, A. Luiz. et al. Estudo Dirigido de Informética Basica. Sdo Paulo: Erica, 2008.
MARCULA, M.; BRNINI FILHO, P. A. Informatica: conceitos e aplicagdes. Sdo Paulo: Erica, 2008.
VELLOSO, F. C. Informatica: conceitos basicos. Rio de janeiro: Editora Elsevier, 2011.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
[Eixo Tecnologico: |Gestdo e Negocios Periodo Letivo: |1° Ano
ComPonente Teoria Geral da Administragao Carga Horaria: [80h
Curricular:

Ementa
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Teorias da administragdo. Fungdes da administracdo e do administrador. Abordagem histérica da
administracdo. Abordagem comportamental. Lideranca. Operagdes. Marketing. Equipe. Recursos.

Competéncias

*  Desenvolver o conceito de administrac¢do, suas fungdes e o papel do administrador.
*  Empregar as principais contribui¢des tedricas para a formag¢do do conhecimento administrativo;

* Identificar as principais contribui¢cdes no campo do comportamento humano, da motivacio e
lideranga.

*  Apreender as areas funcionais da administracdo e seus processos.

Base Cientifica e Tecnolégica

Unidade I: Administracdo - Ciéncia SociallUnidade IIT: Relacées Humanas.
Aplicada.
Decorréncia da Teoria das Relagdes Humanas;
Contetidos e objeto de estudo da Administracao;
[Abordagem Humanistica;
A Administracdo na sociedade moderna;
[Abordagem Motivacional;
Fun¢des do Administrador;
Comunicacao e Lideranca.
O Administrador como agente de mudangas.
Unidade I'V: Administracao das areas funcionais.
Unidade II: Historico da Administracao.
Gestdo de Operagdes;
Escola Classica — Taylor, Ford e Fayol.
Gestdo de Marketing;
[Burocracia;
Gestdo de Pessoas;
Teoria Neoclassica.
Gestdo Financeira.

Teoria da Contingéncia.

Bibliografia Basica

CHIAVENATO, Idalberto. Introducido a Teoria Geral da Administracao. 9. ed. Sdo Paulo: Elsevier,
2014.

MAXIMIANO, Antonio Cesar Amaru. Introduciio a administracio. 8. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2011.

WILLIAMS, Chuck. ADM. Tradugdo Roberto Galman; revisdo Sérgio Lex. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2011.

Bibliografia Complementar
CORREA, H.; CORREA, C. Administragdo de Producdo e Operagdes: Manufatura e
Servigos: uma abordagem estratégica. Sao Paulo: Atlas, 2014.
GURGEL, C.; RODRIGUEZ, M. V. R. Administra¢do: elementos essenciais para a
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gestdo das organizacdes. Sao Paulo: Atlas, 2009.
MAXIMIANO, A. C. A. Administragdo para Empreendedores. Sao Paulo: Pearson, 2011.
SLACK, N. et. al. Administracdo da produgdo. Sao Paulo: Atlas, 2015.

SOBRAL, F. Administra¢do: Teoria e pratica no contexto brasileiro. Sdo Paulo: Pearson, 2013.]

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing  [Forma: Integrada
[Eixo Tecnologico: |Gestdo e Negocios Periodo Letivo: |1° Ano
Componente Fundamentos de Economia Carga Horaria: [80h
Curricular:

Ementa

Conceitos Fundamentais da Ciéncia Economia. Nog¢des de Microeconomia. Comportamento do
consumidor. Lei da oferta e da demanda. Nogdes de Macroeconomia. Agregados econdmicos. Conceitos
da Economia Internacional. Teorias do Comércio Internacional.

Competéncias

mercados de bens e fatores produtivos.

Entender os agentes do sistema econdmico e suas articulagdes.

Compreender as abordagens teodricas acerca do consumidor e da producdo, bem como a teoria dos

Ampliar o instrumental de estudos na gestdo dos negocios regionais e empresariais, inteirando-os
aos cenarios produtivo, econdmico e social do mundo globalizado.

Base Cientifica e Tecnolégica

Unidade I: Introducéo a Ciéncia Econdmica.
A Economia enquanto ciéncia;

Definigdes, objeto ¢ principios da Economia;
A evolug@o do Pensamento Econdmico;

O Sistema Econémico e a alocagdo dos
recursos produtivos.
Unidade I1: Nog¢oes de Microeconomia.

Teorias do Consumidor e da Prodgéo;

Funcionamento do mercado: Oferta

[Demanda;

€

Elasticidade dos produtos;

Unidade III: Nog¢oes de Macroeconomia.
Produto Interno Bruto;

O Sistema Monetario: A Moeda e suas fungdes;
[Nocdes de Inflagdo e Juros;

O Setor Publico: elementos politicos e déficit.

UNIDADE 1V: CRESCIMENTO E
DESENVOLVIMENTO ECONOMICO

Crescimento x Desenvolvimento;
Fontes do Crescimento;
Financiamento do Desenvolvimento Econdmico;

Modelos de Desenvolvimento Econdmico.
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Estruturas de Mercado e Concorréncia.

Bibliografia Basica

VASCONCELLOS, M. A. S; GARCIA, M. E. Fundamentos de Economia. 5. ed. Sdo Paulo: Saraiva,
2014.

PINHO, D. B. Manual de Economia. 6. ed. Sao Paulo: Saraiva, 2011

HUNT, E. K; SHERMAN, H. J. Histéria do Pensamento Econdmico. 22. ed. Petropolis/RJ: Vozes,
2005.

Bibliografia Complementar

ROSSETTI, J. P. Introdu¢io a Economia. 20. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2003.

KRUGMAN, P. WELLS, R. Introduc¢fo a Economia. 2. ed. Sdo Paulo: Campus, 2012
VASCONCELLOS, Marco Antonio S. Economia: micro e macro. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2011.
MANKIW, N. Gregory. Introdu¢io a Economia. 6. ed. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learnig, 2014.

JONES, Charles I.; VOLLRATH, Dietrich. Introduc¢ao a Teoria do Crescimento Econdmico. 3* Ed. Sdo
Paulo: Elsevier — Campus, 2015.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing | Forma: Integrada
Eixo Tecnologico: Gestdo e Negocios Periodo Letivo: | 1° Ano
ComPonente Introdugdo ao Marketing Carga Horaria: |80h
Curricular:

Ementa

Evolugdo do Marketing. Conceito e fungdes de marketing. 4 P'S do Marketing. Conceitos centrais do
marketing. Orienta¢des do marketing. Marketing e valor para o cliente. Coleta, andlise e informagodes do
ambiente de marketing. Segmentacdo de mercado e posicionamento competitivo. SIM — Sistema de
Informagdo de Marketing. Marketing de Servigos. Marketing Ambiental.

Competéncias

*  Saber identificar os conceitos do marketing e sua evolugdo e fung¢do no mercado;

* Introduzir o desenvolvimento do pensamento estratégico de marketing das empresas, produtos e
marcas;

*  Analisar o mercado para identifica¢do e avaliagdo do potencial de oportunidades de negdcios por
meio de diferentes critérios;

*  Equacionar solug¢des no setor operacional de compra e vendas de produtos ou marcas;

*  Promover o desenvolvimento criativo e proativo no processo de desenvolvimento de um produto
ou marca;

*  Considerar o comportamento do consumidor, bem como a legislagdo que o ampara no processo
relacional mercadologico;
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*  Demonstrar dominio suficiente dos conceitos e técnicas basicas do marketing.

Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I:
contemporaneidade

o Marketing na

Conceito de Marketing.

Evolugdo do Marketing, suas fungdes e orientagdes
para mercado.

Tendéncias e tarefas fundamentais

Marketing.

para o

Satisfacdo do consumidor

Segmentacao e Posicionamento. Competitivo
Niveis de segmentagdo de Mercado
Segmentacao de Mercados Consumidores
Bases para segmentacdo de Mercado

Selec¢do de mercado-alvo

Desenvolvimento e comunicagdo da estratégia
Estratégias de diferenciacdo

Estratégias de marketing para o ciclo de vida de
produto.

UNIDADE II: Concorréncia e estratégia
Identificacao e classificacdo da concorréncia;
Analise da concorréncia e estratégias competitivas;

Introdugdo as estratégias de produto,

comunicagdo e distribuigao.

preco,

Ambiente econémico;
Ambiente sociocultural;
Ambiente politico;
Ambiente natural;

Ambiente politico legal.

UNIDADE III: SIM - Sistema de Informacao
de Marketing, Plano de Marketing e Pesquisa
de Marketing

Sistema de informagdo de marketing e os
componentes do SIM

Plano de marketing

Conceitos e técnicas,

Tipos de pesquisa;

Pesquisa qualitativa e quantitativa

Definicdo de problema e planejamento de
pesquisa;

Amostragem
Coleta, analise ¢ decisdo

IV — Marketing de Servicos e Marketing
Ambiental

Conceitos de de

Mix de servigos;

marketing Servicos;

Classificacdo e caracteristicas dos servigos;
Marketing ambiental: conceitos e defini¢des;
Marketing verde;

Responsabilidade social;

Bibliografia Basica

COBRA, M. Administracao de Marketing no Brasil. 1 ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2015.
KOTLER. Philip. Administracdo de Marketing, 14° ed. S&o Paulo: Pearson Prentice Hall, 2012.
KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de Marketing. 15* ed. Sdo Paulo: Pearson: 2015.

Bibliografia Complementar

AMBROSIO, Vicente. Plano de Marketing: um roteiro para a a¢do. 2. Ed. Sio Paulo: Pearson, 2012.
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HAIR Jr., Joseph F. et al. Fundamentos de pesquisa de marketing. Porto Alegre: Bookman, 2005.

MATTAR, Fauze N. Pesquisa de Marketing: metodologia, planejamento e execucdo. 7. ed. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2014.

McDONALD, Malcom; WILSON, Hugh. Planos de Marketing: Planejamento e Gestdo estratégica. 7.
Ed. Rio de Janeiro: Campus, 2013.

URDAN, Flavio Torres; URDAN, André Torres. Gestio do Composto de Marketing: visdo integrada
de produto, prego, distribuicdo e comunicagdo. Taticas para empresas brasileiras. Casos ¢ aplicagdes. 2.
Ed. Sao Paulo: Atlas, 2013

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
[Eixo Tecnologico: [Gestao e Negocios Periodo Letivo: [2° Ano
Componente Lingua Portuguesa ¢ Literatura Carga Horaria: |120 h
Curricular:

Ementa

Estudo dos verbos. Analise morfossintatica. Analise sintatica. Coesdo e coeréncia. Estudos literarios.
Produgdo textual dos géneros estudados.

Competéncias

Aplicar recursos expressivos das linguagens, relacionando textos com seus contextos, mediante a
natureza, fungdo, organizagdo, estrutura das manifestagdes, de acordo com as condigdes de
producdo e recepgao;

Apropriar-se dos elementos coesivos e de suas diversas configuracdes;

Avaliar o texto, considerando a articulagdo coerente dos elementos linguisticos, dos paragrafos e
demais partes do texto; a pertinéncia das informac¢des e dos juizos de valor; e a eficacia
comunicativa;

Reconhecer os usos da norma-padrdo da lingua portuguesa nas diferentes situagdes de
comunicagio;

Ler e produzir textos diversos, enfocando as sequéncias representativas dos géneros estudados;
Correlacionar os géneros literarios a cultura e a historia, considerando os aspectos tematicos,
composicionais e estilisticos.

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I: MORFOSSINTAXE I UNIDADE III: SINTAXE I

O verbo; Frase;

Locugao verbal; Oragao;

Flexao dos verbos; Periodo;

Formas nominais do verbo; Sujeito;

Classifica¢do dos verbos; Predicado;

Conjugacdes; Termos ligados ao verbo: objeto direto, objeto
Producio textual — a Entrevista; indireto, adjunto adverbial;
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Formacao dos tempos simples; Termos ligados ao nome: adjunto adnominal e

~ complemento nominal;
Formagdo dos tempos compostos;

~ Pré-modernismo;
O verbo na construgdo do texto; >

A linguagem do Realismo, do Naturalismo ¢ do Produgdo textual: A critica.

Parnasianismo; UNIDADE IV: SINTAXE II

Producdo textual: A Noticia. Transitividade Verbal,

UNIDADE II: MORFOSSINTAXE II Vozes do verbo;

Colocagdo Pronominal, Producéo textual: Panfleto;

O Simbolismo; Divulgagdo de evento e produtos nas redes sociais
— Propaganda;

Producéo textual: Cartdo de visitas
Aposto e vocativo;

O advérbio;

A preposigao; Pontuagio;

A conjuncio; Paragrafo;

A interjeicio; Modernismo (fases);

~ A Produg@o textual: Carta argumentativa.
Coesdo e coeréncia;

Produg@o textual: Artigo de opinido. Editorial.

Bibliografia Basica

CEREJA. William Roberto. Portugués Linguagens. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
PERINI. Mério A. Gramatica do Portugués Brasileiro. Sao Paulo. SP: Editora Parabola, 2010.

SOARES. Doris de Almeida. Producéiio Textual e revisao textual: um guia para professores de portugués
e de Linguas estrangeiras. Petropolis. Rio de Janeiro, 2009.

Bibliografia Complementar

ABAURRE. Maria Luiza ¢ Maria Bernadete. Portugués: contexto, interlocuc¢io e sentido: Volume 1.
Sdo Paulo: Moderna, 2010.

BRAGA, Maria Luiza; MOLLICA, Maria Cecilia. Introdugdo a sociolinguistica: o tratamento da
variac¢do. Sdo Paulo; Contexto, 2011.

MAINGUENEAU, Dominique. Analise de textos de comunicacido. 5.ed. Trad. Cecilia P. de Souza e
Silva. Sao Paulo: Cortez, 2001.

MARCUSCHI, L. A. Géneros textuais: definiciio e funcionalidade. In. DIONTSIO, A. P; MACHADO,
A.A.; BEZERRA, M. A. B. (Orgs.). Géneros textuais e ensino. Rio de Janeiro: Lucena, 2002.

POSSENTI, Sirio. Questdes de linguagem: passeio gramatical dirigido. Sdo Paulo: Parabola, 2011.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing | Forma: Integrada

Eixo Tecnologico:| Gestao e Negdcios Periodo Letivo: 2° Ano
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Componente Artes
Curricular:

Carga Horaria: 40 h

Ementa

Conceitos, contextualizagdo, fundamentos artisticos estéticos, correlagdes, deslocamentos e rupturas
socio-culturais de escolas e movimentos modernistas europeus- vanguardas; e arte moderna brasileira.

Definigdes conceituais dos elementos constitutivos da musica e estudos de termos musicais que costumam
ser equivocados; fazer musical e fruicdo por meio das atividades de composi¢do, execugdo, apreciagdo,

incluindo-se ainda a literatura e a técnica.

Competéncias

Compreender a arte, seus fundamentos artisticos e estéticos, a partir de conceituagdes
ocidentais, reconhecendo suas correlagdes, deslocamentos e rupturas de significagdes culturais.
Proporcionando perceber a arte e sua importancia na vida humana assim como seu dialogismo
com outras areas de conhecimentos € no mundo do trabalho;

Conhecer e contextualizar conceitual e historicamente escolas e movimentos da histéria da arte:
Vanguardas modernistas européias e arte moderna brasileira. Assim como compreender as bases
compositivas e estéticas, suas caracteristicas, seus estilos, suas similiaridades e diferencas em
diferentes épocas e culturas;

Desenvolver competéncias estéticas e artisticas a partir de experimentagdes reflexivas sensiveis
cognitivas, propiciando pesquisa, conhecimento e a utilizagdo de elementos compositivos,
materiais, suportes, instrumentos, procedimentos e técnicas nos processos de criagdo individuais
e coletivos;

Reconhecer e entender a arte como sistema cultural considerando aspectos como respeito a
diversidade, identidades e subjetividades. Proporcionando reflexdes criticas e de alteridade na
valorizagdo do patriménio cultural, em suas diversas concepgdes, e correlacionando as suas
proprias vivéncias familiar e cultural.

Vivenciar a arte através da linguagem musical;
Analisar, refletir, apreciar, e vivenciar as poéticas musicais brasileiras diante da diversidade;

Entender que nenhum género musical deve ser considerado como “melhor” ou “mais dificil” ou
“mais artistico” do que outro;

Desenvolver o processo de criacdo musical, a percepcdo auditiva, a memoria musical, a técnica
vocal, e a pratica musical em conjunto.

Base Cientifica e Tecnoldgica

UNIDADE I: Arte Moderna - vanguardas UNIDADE III: Elementos constitutivos da

europeias e Arte moderna brasileira:
caracteristicas, periodo histérico, principais
obras e autores;

Impressionismo
Fauvismo
Expressionismo

Abstracionismo

musica I/ Musica: Relacdes étnico-raciais e
interculturais/ Pratica musical em conjunto
Ritmo/ Melodia.

Diversidade musical no Brasil: O entrelace de
culturas  indigena, europeia e africana/As
contribui¢des do processo de miscigenagdo no pais
na formagao de sua identidade musical.

Pratica coral: Execug@o de musica brasileira a uma,
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Cubismo duas ou trés vozes, dependendo da resposta musical
do corpo discente/ Pratica instrumental: Trabalho
com estudantes que apresentam habilidade de tocar
Surrealismo instrumentos para realizarem o acompanhamento
da musica coral/ Articulagdes: legato e stacatto /
Técnica vocal: Ressonancia.

UNIDADE 1V: Elementos Constitutivos da
Neoclassicismo brasileiro e os antecedentes] musica II/ Analise de termos musicais/ Pratica
historicos. musical em conjunto

Futurismo

Dadaismo

UNIDADE II: Arte Moderna Brasileira

Semana de Arte Moderna de 1922. Harmonia/ Textura.
M(?vimentos .modernistas pés-Semana de 22: Estilo/ Forma/ Género.
artistas e manifestos.
Pratica coral: Execugdo de obras de géneros
musicais diferentes a uma, duas ou trés vozes,
dependendo da resposta musical do corpo discente/
Prética instrumental: Trabalho com estudantes que
apresentam habilidade de tocar instrumentos para
realizarem o acompanhamento da musica coral/
Dicgdo: fungdo do palato, da lingua ¢ da boca/
Técnica vocal: Apoio do diafragma em relagdo aos
ressoadores.

Bibliografia Basica

PROENCA, Graga. Histéria da Arte. Sio Paulo-SP: Editora Atica, 2012.

BARCINSKI, fabiana Werneck. Sobre a Arte Brasileira. Sdo Paulo: Editora WMF Martins Fontes:
Edi¢des SESC, 2015.

ENNETT, Roy. Uma breve historia da musica. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed, 1986.
COSTA, Edilson. Voz e arte lirica: técnica vocal ao alcance de todos. Editora LOVISE. Sao Paulo, SP.
2001.

Bibliografia Complementar

ARGAN, Giulio Carlo. ARTE MODERNA. Editora: Companhia das Letras, 1992

CATTANI, Icleia Borsa. Arte Moderna no Brasil. Editorax C/ ARTE, 2011.
GRAHAM-DIXON, Andrew. O Guia Visual Definitivo da Arte - Da Pré-Histéria ao Século XXI. Sio
Paulo- SP: Publifolha, 2011.

SWANWICK, Keith. Ensinando musica musicalmente. Moderna. Sdo Paulo. 2003.

ZAGONEL, Bernadete. Metodologia do ensino de arte. Curitiba: IBPEX, 2011.
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Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing |Forma: Integrada
Eixo Tecnolégico: |Gestao e Negocios Periodo Letivo: 2° ano
Componente , . . Lo
Curricular: Lingua estrangeira - Inglés Carga Hor4ria: 80 h

Ementa

Modal verbs; Some/any/no; Phrasal verbs; Used to; Pronomes Reflexivos; Question words; Conjungdes.
Presente Perfeito; Advérbios; Comparativos. Passado Perfeito; Sufixos e Prefixos; Pronomes Relativos.

Competéncias

*  Desenvolver a produgdo oral e escrita com propdsitos comunicativos;

e Automatizar os conhecimentos prévios de forma técnica e objetiva;

* Relacionar os conteudos desenvolvidos ao mundo do trabalho e a préatica social,

* Estimular o trabalho independente, a autonomia, o desenvolvimento das capacidades do

pensamento autonomo critico, de argumentacao e da intervencdo na realidade.

Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I:
Modal verbs;
Some/any/no;
Phrasal verbs;
Used to.
UNIDADE II:

Pronomes Reflexivos;

Question words;

Conjungdes.

UNIDADE III:
Presente Perfeito;
Advérbios;
Comparativos.
UNIDADE IV:
Passado Perfeito;

Sufixos e Prefixos

Pronomes Relativos.

Bibliografia Basica

CARTER, R. et al. Exploring Grammar in context. Cambridge: Cambridge press, 2000.

LANDI, Ana Paula (org.). Alive High: Ingés — 2° ano. Sao Paulo: Edi¢des SM, 2013.

TORRES, Nelson. Gramatica pratica da Lingua Inglesa: O Inglés descomplicado. 13* ed. Sdo Paulo:

Saraiva 2010.

Bibliografia Complementar

AMOS, E. et al. Challenge. Sao Paulo: Moderna, 2005.

AUN, E. et al. English for all. Vol. 2. 1* ed. Sao Paulo: Saraiva 2010.
FERRO, Jeferson. Inglés Instrumental. Curitiba: IBPEX, 2003.
FRANCO, Claudio de Paiva. TAVARES, Katia Cristina do Amaral. Way to go: Lingua estrangeira
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moderna.l ed. Sio Paulo: Atica, 2013.

MARQUES. A. Password. Special Edition. Sdo Paulo: Atica, 2007.

Curso: [Técnico de Nivel Médio em Marketing IForma: Integrada
|[Eixo Tecnologico: Gestdo e Negocios [Periodo Letivo: |2° Ano
Componente Educagdo Fisica Carga Horaria: [80 h
Curricular:

Ementa

Técnicas dos fundamentos do basquete, Anatomia II Sistema muscular e fisioldgico, Técnicas dos
fundamentos do jogo de Voleibol, Orientacdo sexual,
socorros, Técnicas dos fundamentos do futsal, Stress e qualidade de vida.

Técnicas do Jogo de Handebol, No¢des de primeiros

Competéncias

ingestao;

*  Compreender a técnica de cada modalidade esportiva;
*  Compreender como o corpo humano ¢é constituido e como ele funciona;

*  Compreender a importancia da alimentagdo saudavel e quais os alimentos mais indicados para

*  Compreender como funciona o sistema cardiorrespiratorio e o sistema nervoso central;

*  Identificar os tipos de alimentos que contribuem de forma positiva e negativa para o bem-estar.
*  Entender o que é e como funciona o estresse e como combaté-lo;

*  Ser capaz de exercer os socorros basicos de emergéncia quando necessario;

*  Compreender como se da as doengas sexualmente transmissiveis e como evitar a gravidez na

Técnicas do jogo (técnica do arremesso, conducao
da bola,

Técnicas da defesa e do ataque.
Regras do jogo
Anatomia

Anatomia 2 — Sistema Cardio Respiratorio e Sistema
Nervoso (Coragao e pulmao, Sistema nervoso
Central ¢ Periférico).

UNIDADE II:
Voleibol

adolescéncia.
Base Cientifica e Tecnologica
UNIDADE I: Regras do jogo,
Basquete Nogbes Basicas dos Primeiros Socorros

O que sdo primeiros socorros

Como atender uma vitima

Quais os primeiros cuidados

Traumas mais comuns na atividade fisica
Alimentacao

Conceitos

Piramide alimentar

Porgoes alimentares

Calorias por alimento
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Técnicas do jogo (saque, passe, recepgdo do saque,
levantamento, ataque, bloqueio e defesa).

Regras do jogo

Orientacao Sexual

Doengas sexualmente transmissiveis
Gravidez na adolescéncia

Cuidados e prevengdes

UNIDADE III:

Handebol

Técnicas do jogo (defesa do goleiro, formagdo da
barreira defensiva).

UNIDADE IV
Futsal

Técnicas do jogo (movimentagdo do goleiro,
movimentagdo dos jogadores com e sem posse de
bola.

Regras do jogo.

Estresse e suas Consequéncias
Conceito

Quais os males do estresse

Como combater o estresse

Doengas relacionadas com o estresse

Como garantir uma boa qualidade de vida

Bibliografia Basica

ALMEIDA. R., Navarro. A. C. Futsal. Editora Phorte. 2013.
BOIJIKIAN. J. C. M., Bojikian. L. P. Ensinando Voleibol 5ed. Revisada e ampliada. Phorte editor 2012.

EHRET. A. Manual de Handebol: Treinamento de base para criancas e adolescentes. 2002.

Bibliografia Complementar

CARPES. F. P, Bini. R. R.,Vaz M. A., Anatomia functional. 1° edi¢do Editora Phorte. 2011.
NEIRA. M. G., Nunes. M. L. F., Pedagogia da Cultura Corporal: Critica e Alternativas 2 ed. Editora

Phorte. 2008.

LOPES. A. A. da S. M., A crianca e o adolescente no esporte: como deveria ser. Editora Phorte. 2007

SCHWARTZ. G. M., Tavares. G. H., Webgames com o corpo - vivenciando jogos virtuais no mundo

real. Editora Phorte. 2014.

BOSCO. C., A Forca Muscular: Aspectos fisiologicos e aplicacdes praticas. Editora Phorte. 2007.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
Eixo Tecnologico:  [Gestdo e Negocios Periodo Letivo: 2° Ano
Componente ]

Matematica Carga Horaria: 120 h
Curricular:

Ementa

Progressdes: Aritmética e Geométrica. Trigonometria no Tridngulo Retangulo e Fungdes Trigonométricas.

Analise Combinatdria e Probabilidade. Estatistica.

Competéncias
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*  Expressar-se em linguagem oral e escrita de forma grafica diante de situagdes matematicas, em
outras areas do conhecimento e no cotidiano.

*  Analisar e interpretar dados provenientes de problemas matematicos.

*  Analisar, argumentar e posicionar-se criticamente em relagdo a temas econdomicos.
» Diferenciar as medidas de tendéncia central.

*  Compreender e calcular as medidas de dispersao.

*  Representar com clareza um conjunto de dados em graficos e tabelas.

*  Decidir qual grafico melhor pode representar a situagdo em questéo.

»  Definir a melhor medida de tendéncia central a ser utilizada para representar uma amostra.

Base Cientifica e Tecnologica

Unidade I: Progressoes.
Sequéncia ou Sucessao;
Progressdo Aritmética (P.A);
Progressdo Geométrica (P.G).

Unidade 1II: Trigonometria no tridngulo
retingulo e funcdes trigonométricas.

Relagdes métricas e trigonométricas no triangulo
retangulo;

Angulos notaveis;

Circunferéncia trigonométrica;
Unidade de medidas de angulos;
Valores notaveis;

Relacao fundamental da trigonometria;
Arcos complementares;

Funcdes: cosseno; tangente; cotangente; secante;
cossecante.

Unidade III: Analises combinatorias e probabilidade.
Principio fundamental da contagem;
Fatorial de nimero natural;
Permutagdes e arranjos;
Combinagoes;

Espaco amostral e eventos;
Probabilidade Condicional;

Lei binomial das probabilidades.
Unidade IV: Estatistica.

Conceitos basicos de Estatistica;
Distribuicdo de frequéncias;
Medidas de tendéncia central;

Medindo as dispersdes dos dados.
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Relagdes entre as fungdes.

Bibliografia Basica

BARROSO, J. M. (Ed.) Conexdes com a matematica. Volume 2. 1* ed., Sdo Paulo: Moderna, 2010.
DANTE, L. Matematica contexto e aplicacdes: Volume tinico. 3* ed.S&o Paulo: Atica, 2003.
SOUZA, Joamir Roberto de. Novo olhar matematica, vol. 2. Sdo Paulo: FTD, 2010

Bibliografia Complementar

HAZZAN, S. Fundamentos de matematica elementar: combinatoria e probabilidade. Vol. 5. Sdo Paulo:
Atual, 2013.

IEZZ1,G. et.al. Matematica: ciéncia e aplicagdes. Vol. 2. Sdo Paulo: Atual, 2004.
SANTOS, C. et.al. Matematica: Vol. Unico. Sdo Paulo: Atica, 2003.

SMOLE, K.; DINIZ, M. Matematica: ensino médio. Vol. 2. Sdo Paulo: Saraiva, 2003.
SOUZA, J. R. Matematica. Cole¢do Novo Olhar. Vol.1. Sdo Paulo: FTD, 2010.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing | Forma: Integrada
Eixo Tecnoldgico: | Gestdo e Negocios Periodo Letivo: |2° Ano
Componente . .
. Historia Carga Horaria: |80 h
Curricular:
Ementa

Monarquias Absolutistas; Formacao do Estado Nacional; Teorias do Absolutismo; Expansao Comercial
e Maritima; Coloniza¢do do Novo Mundo; Brasil: Periodo Colonial; Lavoura canavieira; Escravidao
Negra e Indigena; Mineragdo; Movimentos Nativistas: Inconfidéncias em Minas Gerais ¢ na Bahia;
Revolu¢des Burguesas; Liberalismo e Iluminismo; Revolugdo Industrial; Vinda da Corte Portuguesa
para o Brasil; Independéncia do Brasil; Periodo Regencial; Movimentos sociais no Periodo Regencial;
Segundo Reinado; Guerra do Paraguai.

Competéncias

* Compreender as transformacgdes dos espacos geograficos como produto das relagdes
socioecondmicas e culturais de poder;

*  Analisar ¢ compreender as diversas formas de organizacdo e de representacdo do Estado na
Europa Moderna; estabelecer as ligagdes possiveis com o mundo atual;

* Interpretar as variadas maneiras como politicos ¢ homens de Estado puderam se auto
representar e representar o povo durante o regime absolutista na Europa Moderna.

* Relacionar as mudangas mentais com os processos de transformag¢des na Europa moderna.

*  Compreender a produgdo ¢ o papel histérico das instituigdes sociais, politicas e econdmicas,
associando-as aos diferentes grupos, conflitos € movimentos sociais;

* Entender as transformagdes técnicas e tecnologicas ¢ seu impacto nos processos de produgdo,
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no desenvolvimento do conhecimento e na vida social;

Relacionar as mudancas da chegada dos europeus na América com as mudancas ambientais
e/ou ecologicas ocorridas no Novo Mundo, especialmente com a devastacdo de florestas e a
introdugdo de novas espécies animais e vegetais.

Estabelecer a relagdo entre a agdo catequética da Igreja Catodlica no Novo Mundo com o
contexto religioso da Europa.

Compreender a organizagao social do trabalho nos diversos espagos de producéo no Brasil.

Identificar as diferentes formas de trabalho compulsoério e as diferentes formas de resisténcia e
de negociacao da liberdade.

Analisar as relagdes de trabalho e os diversos niveis de dependéncia existentes na Amazonia.

Compreender o processo de transformacao nas relagdes sociais de trabalho introduzidas a partir
das mudangas no sistema de produg@o nos meados do século XVIII na Inglaterra.

Analisar as relagdes sociais de trabalho no ambiente fabril ingl€s e os processos de constituicao
de associagoes trabalhistas no mesmo contexto.

Relacionar os movimentos revolucionarios modernos e contemporaneos (na Inglaterra, Franga e
EUA) e suas formas de resisténcia, com o surgimento do sentimento de identidade nacional e
antiescravista na Europa e América, bem como as formas de resisténcia e acesso a cidadania.

Identificar de que forma a ideia de unidade nacional legitima o processo de formacdo e
organizagdo do Estado em diferentes sociedades.

Identificar os significados historicos geograficos das relagdes de poder entre as nagoes;

Compreender as diferengas da colonizagdo da América Portuguesa nos séculos XVI. XVII ¢
XVIII,

Compreender a formagdo econdmica, politica e social do Brasil Imperial; Interpretar as revoltas
populares a partir dos diversos sujeitos sociais e interesses nelas envolvidos.

Interpretar as revoltas populares a partir dos diversos sujeitos sociais e interesses nelas
envolvidos.

Compreender o processo historico do Brasil nos séculos XVI, XVII, XVIII e XIX, e suas
implicagdes sociais, econdmicas ¢ politicas.

Base Cientifica e Tecnoldgica

UNIDADE I: monarquias absolutistas e o
antigo regime.

A Formagdo do Estado Nacional na Europa
Moderna.

O Estado Absolutista na Europa Moderna: formas
de dominagdo dos suditos e de organizagdo
politica.

Teorias sobre o Absolutismo:

EXPANSAO COMERCIAL E MARITIMA
EUROPEIA.

A organizagdo e a expansdo do Império

UNIDADE II: Brasil Colonia.

Periodo Pré-colonial e a expedicdo de Martim
Afonso de Souza.

As Capitanias Hereditarias.

As diversas relacdes e o0s seus respectivos
processos de trabalho na lavoura canavieira ¢ na
mineragao.

Escravidao Indigena e Negra no Brasil.
A conquista portuguesa na Amazonia.

Escravidao Indigena e Negra na Amazonia.
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Ultramarino portugués e espanhol na América.

As coroas ibéricas e a proposta de colonizagdo do
novo mundo:

O impacto da colonizagdo nas formas de
organizagdo social dos povos pré-colombianos. As
resisténcias do projeto colonizador.

As resisténcias do projeto colonizador.

Os Europeus no novo mundo: mudangas
ambientais e a introducdo de novas espécies
animais e vegetais.

O imaginario cristdo no Novo Mundo portugués:
trocas simbodlicas e culturais (pajelanca, calundus
e religiosidade popular).

Formas de repressdo religiosa e as heresias do
novo mundo: a Inquisicdo e suas diferentes
motivagdes no Brasil.

UNIDADE III: As Bases da Modernidade e as
Democracias Burguesas:

As Revolugoes Inglesa, Americana e Francesa.
Liberalismo e Iluminismo.

As ideias liberais e suas vinculacdes com os
conceitos de Estado Liberal e democratico na
Europa (bases politicas e econdmicas).

A REVOLUCAO INDUSTRIAL E A QUESTAO
SOCIAL: MODERNIDADE, TRABALHO E AS
LUTAS OPERARIAS:

A organizacdo do trabalho na Europa Moderna: os
casos da Inglaterra e da Franga.

O impacto da Revolugdo Industrial nas relacdes
entre o campo ¢ a cidade na Inglaterra.

MOVIMENTOS NATIVISTA E
LIBERTACAO DO BRASIL COLONIAL.

DE

Movimentos sociais e constru¢ao da nacionalidade
no Brasil: as Inconfidéncias na Bahia e em Minas
Gerais.

UNIDADE IV: A corte no Brasil
Vinda da corte portuguesa para o Brasil (1808).

O processo de independéncia e o estabelecimento
do primeiro reinado no Brasil.

A ORGANIZACAO DO ESTADO E DO PODER
DURANTE AS REGENCIAS:

A cabanagem no Para, a Balaiada no Maranhio, a
Sabinada na Bahia e a Farroupilha.

ESTADO E PODER NO II REINADO:
A economia cafeeira no Brasil Império.

O processo de imigracdo no Segundo Reinado:
Parceria e Colonato.

Movimento Abolicionista.

A Guerra do Paraguai.

Bibliografia Basica

AZEVEDO, Gislane Campos; SERIACOPI, Reinaldo. Histéria (Volume Unico). 1.ed. Sdo Paulo:

Atica, 2005.552p.

CAMPOS, Flavio de; CLARO, Regina. A Escrita da Histéria. Vol.1, 2 ¢ 3. Sdo Paulo: Escala
Educacional,2010. BRAIK, Patricia Ramos ¢ MOTA, Myriam Becho. Historia: das cavernas ao

terceiro milénio. Sdo Paulo: Moderna, 2010, v. II.

VAINFAS, Ronaldo; SANTOS, Georgina Silva dos.;FERREIRA, Jorge Luis; FARIA, Sheila Siqueira de
Castro. Historia: Ensino Médio. Sdo Paulo: Saraiva, 2010.

Bibliografia Complementar

CANEDO, Leticia Bicalho. A Revolugéo Industrial. Sdo Paulo: Atual, 1987.
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DECCA, Maria Auxiliadora Guzzo de. Industria, trabalho e cotidiano: Brasil, 1880 a 1930. Sio
Paulo: Atual, 1991.

JAF, Ivan. A Corte portuguesa no Rio de Janeiro. Sio Paulo: Atica, 2001.
MATTOS, Regiane Augusto de. Historia e cultura afro-brasileira. Sdo Paulo: Contexto, 2007.
ROBERSON, Oliveira. As rebeliées regenciais. Sdo Paulo: FTD, 1999.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
Eixo Tecnologico: [Gestao e Negocios Periodo Letivo: [2° Ano
Componente Geografia Carga Horaria: |80 h
Curricular:

Ementa

O processo de capitalizagdo e internacionalizagdo da economia e da sociedade. A regionalizagdo do
espago mundial: da bipolariza¢do a multipolaridade; Formagao e perspectivas dos megablocos regionais:
NAFTA, ALCA, Unido Furopeia, Bacia do Pacifico e APEC; Globalizagdo e fragmentagdo
“desintegradora” do espago: as regides “excluidas” e respectivas inser¢des na nova ordem mundial; Os
conflitos geopoliticos ¢ étnico culturais regionais ¢ as reconfiguragdes territoriais do mundo
contemporaneo; O espaco regional latino-americano: identidades e questdes socioecondmicas e culturais
¢ as atuais tentativas de integragdo regional; O Brasil como poténcia regional na economia mundo:
inser¢do na DIT e suas implicagdes na configuragdo espacial interna; A formagdo socioespacial do
territorio brasileiro: o processo diferenciado de organizagdo espacial interna face a sua inser¢cao no bloco
de paises de industrializa¢do recente.

Competéncias

* Entender as relagdes existentes entre a nova regionalizagdo em curso do espaco geografico
mundial (multipolaridade) e a reordenagdo ocorrida na economia mundo

* Compreender a geografia dos megablocos regionais

e  Compreender que o processo de globalizacdo contraditoriamente gera fragmentagdes e tem
contribuido para fazer surgir e manter regides consideradas periféricas e por isto mesmo
“excluidas” dos principais acordos e vantagens decorrentes da nova organizacdo econdmica e
politica mundial.

¢ Compreender que alguns processos de reconfiguragdo espago territoriais verificados nas tltimas
décadas foram motivados ou por conflitos geopoliticos ou por conflitos étnico culturais que se
manifestam regionalmente.

e Compreender o papel da América Latina e das suas organizacdes voltadas para a integrag@o
regional, no contexto do espaco mundial.

e  Compreender como tem se dado a inser¢ao/participacdo do Brasil na Divisdo Internacional do
Trabalho, nas relacdes econdmicas inter-regionais e as repercussdes dessa inser¢do na sua
organizagdo espacial interna.

* Compreender a diferenciacdo espacial brasileira a partir da formagao histérica do seu territdrio e
de sua inser¢do na economia mundo.
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Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I: Mundo contemporineo: UNIDADE III: Industrializacao

Economia, Geopolitica e Sociedade A geografia das indstrias,

Processo de desenvolvimento do capitalismo. . L . L
Paises pioneiros no processo de industrializagao.

Globalizagio.

UNIDADE II: Mundo contemporineo:
Economia, Geopolitica e Sociedade

Paises de industrializagdo planificada.
Paises recentemente industrializados.
. . UNIDADE IV: Comércio Internacional
Desenvolvimento humano: as diferengas entre
os paises e os objetivos do milénio. O comércio internacional.

Ordem Geopolitica e economica: do pds- Blocos Regionais.
guerra aos dias de hoje.

Conflito armado no mundo.

Bibliografia Basica

ALMEIDA, L. M. A.; RIGOLIN, T. L. M. Fronteiras da Globalizaciio - O espaco brasileiro: Natureza
e trabalho. Editora Atica. Sdo Paulo, 2010.

MAGNOLI D. Globalizaciao: Estado Nacional e espaco mundial. Sao Paulo: Moderna, 2010.

SENE, E.; MOREIRA, J. C. Geografia geral e do Brasil: Espaco Geografico e Globalizacio.
Geografia Ensino Médio. Scipione. Sao Paulo, 2010.

Bibliografia Complementar

MAGNOLI, D.; ARAUJO, R. Projeto de ensino de geografia: natureza, tecnologias e sociedades. Sao
Paulo: Moderna, 2000.

OLIC, N. B. Conflitos do mundo — questdes e visdes geopoliticas. Sdo Paulo, moderna, 2008.

SANTOS, M. Por uma outra globalizacio - do pensamento uinico a consciéncia universal. Sdo Paulo:
Record, 2000.

SANTOS, B. S. (Org). A globalizacio e as Ciéncias Sociais. Sao Paulo: Cortez, 2002.

VISENTINI, J.W.; VLACH, V. Geografia Critica: Geografia do Mundo Industrializado. Sao Paulo:
Atica, 2010.

Curso: Técnico de nivel médio em Marketing Forma: Integrada
Eixo Tecnolégico: Gestao e Negocios Periodo Letivo: |2°Ano
Componente . e
. Filosofia Carga Horaria: [40h
Curricular:
Ementa

Relagdes entre Natureza e Cultura. O carater simbolico do mundo humano. A cultura digital e o as redes
sociais. As midias ¢ a mediagdo homem mundo através das tecnologias. Ideologia e representagdo do
mundo. Consumo e comunicacdo de massas. A existéncia humana. A pdés modernidade e a
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(des)construcdo do sujeito.

Competéncias

* Capacidade para um modo especificamente filosofico de formular e propor solucdes a
problemas, nos diversos campos do conhecimento;

*  Capacidade de desenvolver uma consciéncia critica sobre conhecimento, razdo e realidade sécio-
histérico politica;

* (Capacidade para andlise, interpretacdo e comentdrio de textos teodricos, segundo os mais
rigorosos procedimentos de técnica hermenéutica;

*  Compreensdo da importincia das questdes acerca do sentido e da significacdo da propria
existéncia e das produgdes culturais;

*  Percepcdo da integragdo necessaria entre a filosofia e a producdo cientifica, artistica, bem como
com o agir pessoal e politico.

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I UNIDADE III

Dimensao cultural Ideologia

Natureza e cultura Meios de comunicagdo social

A dimensao simbdlica

Arte, utilidade e fruigdo estética.
UNIDADE II

Cibercultura

Sociedade do espetaculo
Tecnologias e vida digital

Redes sociais: construcao do individuo mediada
pelo social midiatico

Marketing e consumo

UNIDADE IV

A existéncia humana

Tempo e transcendéncia

Finitude humana

Em busca de uma construcdo identitaria

Atribui¢do de sentido ¢ afirmag¢do do humano
em um contexto mercadologico

Bibliografia Basica

MARCAL, Jairo (org.). Antologia de Textos Filosoficos. Curitiba: SEED-PR., 2009.

SARTRE, Jean-Paul. O existencialismo é um humanismo. Trad. Rita Correa Guedes. 3 ed. Sdo

Paulo: Nova Cultural, 1987.

SECRETARIA DO ESTADO DA EDUCACAO PARANA. Filosofia. Curitiba: SEED-PR, 2006.

Bibliografia Complementar

CHAUI, Marilena. Convite a filosofia. 12* ed. Sdo Paulo: Atica, 2000.
ENCICLOPEDIA DE FILOSOFIA. Disponivel em: < http://asmayr.pro.br/ > Acesso em: 12.dez.2007.

FOUCAULT, Michel. Prefacio. As palavras e as coisas: uma arqueologia das ciéncias humanas. Trad.
Salma Tannus. 6. ed. S@o Paulo: Martins Fontes, 1992. p. 5-27.

Paulo, Ed. 34, 1999.
<http://www.sescsp.org.br/sesc/images/upload/conferencias/29.rtf >.

LEVY, Pierre.  Ciberculltura.  Sio

Disponivel  em:
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MAYR, Arnaldo H. Antropologia Filoséfica. Guia de Estudos (EaD) — Centro Universitario do Sul de

Minas. Varginha (MG): UNIS-MG, 2008.
Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing | Forma: Integrada
Eixo Tecnologico: Gestao e Negocios Periodo Letivo: |2°ano
ComPonente Sociologia Carga Horaria: |40 h
Curricular:

Ementa

Conceito de cultura, diferengas culturais: Cultura popular, erudita ¢ de massa, relativismo cultural e
Etnocentrismo, origens e conceitos de ideologia, conceito de industria cultural, relagdo entre ideologia e
industria cultural, conceito de raga, etnia ¢ género, preconceito racial e movimentos sociais, Relagdes de
género e casamento, conceito e tipos de violéncias, conceito e tipos de controle social.

Competéncias

Compreender a cultura e suas manifestagdes: cultura popular, erudita e de massa;

Relacionar ideologia e industria cultural, e também identificar os discursos ideoldgicos e ndo
ideoldgicos presentes no cotidiano;

Entender as diferencas entre Raga e Etnia, Género e Sexo, compreender e identificar praticas
racistas na sociedade;

Averiguar a efetividade dos movimentos sociais e politicas afirmativas no combate ao
preconceito racial e a homofobia;

Reconhecer os tipos de violéncia: fisica, psicologica, sexual, verbal ¢ simbdlica, bem como
conceituar a dominagdo e controle social na visdo dos teéricos Karl Marx e Max Weber.

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I: Cultura, identidade cultural e UNIDADE III: Raca, etnia e género.
etnocentrismo. . . N

Conceito de raga, etnia e género;
O que ¢ cultura?

Diferengas culturais: Cultura popular, erudita e de
massa;

Relativismo cultural e Etnocentrismo;
Identidade cultural

Trocas culturais e culturas hibridas;

Cultura no cenario nacional, regional e local.

UNIDADE II: Mesclando cultura e
Ideologia/indistria cultural.

Origens e conceitos de ideologia;

O que

Diferenga entre Raga ¢ etnia;

Diferenga entre género e sexo;
Preconceito racial e movimentos sociais;
Homofobia e Xenofobia.

Politicas de agdes afirmativas;

Relagdes de género e casamento;

UNIDADE IV: Violéncia/Controle
social/Dominacao.
O que ¢ violéncia?

Violéncia fisica, psicologica, sexual, verbal e

¢ industria cultural? L
simbolica;
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Ideologia e industria cultural; Conceito de controle social;
Dominagdo e industria cultural, O controle repressivo legitimo e ilegitimo;
Industria cultural e os meios de comunicagao; Relagdes de dominagao;
Industria cultural e Consumismo; Tipos de dominagdo na visdo dos tedricos Karl
Industria cultural e ideologia no Brasil. Marx ¢ Max Weber.

Bibliografia Basica

COSTA, Maria Cristina Castilho. Seciologia: introdugdo a ciéncia da sociedade. Sdo Paulo: Moderna,
2011.

CHAUI, Marilena. Convite a Filosofia. Sdo Paulo: Atica, 2010.
TOMAZI, Nelson Déacio. Sociologia para o Ensino Médio. 4 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2014.

Bibliografia Complementar

BOMENY, Helena. MEDEIROS, Bianca Freire. Tempos Modernos, Tempos de Sociologia. Sdo Paulo:
Editora do Brasil, 2010.

DIAS. Reinaldo. Introdugéo a sociologia. 2* ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2010.
MACHADO, Igor Jose de Reno; Et al. Sociologia Hoje. Sdo Paulo: Atica, 2013.
GIDDENS, Anthony. Sociologia. 6* ed. Porto Alegre: Penso, 2012.

QUINTANEIRO, Tania; Et al. Um Toque de Classicos: Marx, Durkheim e Weber. 2* Edi¢do. Belo
Horizonte: UFMG, 2007.

ICurso: Técnico de Nivel Médio em Marketing [Forma: Integrada
[Eixo Tecnologico: Gestdo e Negocios IPeriodo Letivo: [2° Ano
iComponente . . ..
. Biologia Carga Horaria: 80 h
ICurricular:
Ementa

Classificacdo dos seres vivos. Virus. Monera. Protistas. Fungos. Vegetais. Animais. Estudo dos Filos que
formam o Reino Animalia. Fisiologia humana. Funcionamento dos sistemas do organismo humano.

Competéncias

*  Reconhecer que a diversidade pode ser organizada em sistemas de classificacdo que expressam as
relagGes filogenéticas dos grupos de seres vivos.

*  Entender o método de nomeagdo dos organismos e de seus agrupamentos pelos sistemas de
classificagdo taxonomica.

e  Analisar o papel ecoldgico de representantes dos virus, moneras, protistas, fungos, vegetais e
animais.
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* Compreender como 0s organismos se mantém em homeostase, por meio do funcionamento
integrado de seus componentes e processos internos.

Base Cientifica e Tecnolégica

\Unidade I: Seres vivos. Unidade II: Fisiologia Humana.
Classificagdo dos seres vivos; Fisiologia humana;

\Virus; Sistema digestorio;

Monera; Sistema respiratorio;

IProtistas; Sistema cardiovascular;

Fungos. Sistema imunitario.

\Unidade III: Seres vivos. Unidade IV: Fisiologia Humana.
Vegetais; Sistema urinario;

IAnimais; Sistema nervoso

Origem, evolucdo e caracteristicas gerais dos Sistema enddcrino;

lanimais; Sistema de revestimento;

Filos Porifera, Cnidaria, Platythelminthes, Sistema esquelético;

INematddea, Mollusca, Anelida; Sistema muscular.

Filos Arthropoda e Echinodermata;

Filo Chordata: peixes, anfibios, répteis, aves e

mamiferos.

Bibliografia Basica

AMABIS, José Mariano & MARTHO, Gilberto Rodrigues. Biologia em contexto. Volume 2. 1* ed. Sdo
Paulo: Editora Moderna, 2013.

LOPES, Sonia Godoy Bueno Carvalho & ROSSO, Sérgio. Bio. Volume 2. 2% ed. Sdo Paulo: Saraiva,
2013.

PURVES, W. K.; SADAVA, D.; ORIANS, G. H.; HELLER, H. C. Vida: a ciéncia da biologia. Vol. 2,
Porto Alegre: Artmed, 2015.

Bibliografia Complementar

BIZZO, Nélio Marco Vicenzo. Novas bases da Biologia. Volume 2. 2* ed. Sdo Paulo: Editora Atica,
2013.

POUGH, F.H; JANIS, C.M. HEISER, J B. A vida dos vertebrados. Sio Paulo: Editora Atheneu, 2013.

RAVEN, P.H., EVERT, R.F. & EICHHORN, S.E. Biologia Vegetal, Rio de Janeiro: Editora Guanabara
Koogan, 2014.

RUPPERT, E.E.; FOX, R.S.; BARNES, R.D. Zoologia dos Invertebrados. Sdo Paulo: Editora Roca,
2015.

TRABULSI, L.R.; ALTERTHUM, F. Microbiologia. Sao Paulo: Atheneu, 2012.
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Curso: Técnico de nivel médio em Marketing | Forma: Integrada
Eixo Tecnologico: | Gestdo e Negocios Periodo Letivo: 2° ano
Componente Quimica Carga Horaria: 80 h
Curricular: g )
Ementa

O ensino de quimica no ensino médio propicia o aluno reconhecer os materiais, as substancias presentes
nas diversas atividades do seu dia dia, a compreensdo das transformacdes quimicas nos processos
naturais, industriais, agricolas e tecnoldgicos.

Competéncias

*  Conhecer os tipos de solu¢do e descrever por meio de linguagem quimica adequada, soluto,
solvente e fases de um sistema;

*  Reconhecer processos de dissolugdo e interpretar curvas de solubilidade de compostos
inorganicos;

*  Resolugdes de questdes envolvendo calculos numéricos com as unidades de concentragdo mais
comuns: concentracdo comum (g/L), porcentagem (m/m e v/v), ppm, e quantidade de matéria
por volume;

*  Reconhecer tendéncias e relagdes a partir de dados experimentais ou outros (classificagdo,
seriacdo e correspondéncia em Quimica);

*  Selecionar ¢ utilizar ideias ¢ procedimentos cientificos (leis, teorias, modelos) para a resolugdo
de problemas qualitativos e quantitativos em Quimica, identificando e acompanhando as
variaveis relevantes;

*  Reconhecer ou propor a investigacdo de um problema relacionado a Quimica, selecionando
procedimentos experimentais pertinentes; -

*  Desenvolver conexdes hipotéticos 16gicos que possibilitem previsdes acerca das transformagdes

quimicas.
Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I UNIDADE III
Solubilidade x temperatura Equilibrio quimico: a coexisténcia de reagentes e
Concentragdo das solugdes ¢ Diluigao produtos.
Reagdes Termoquimicas Radioatividade: fendmenos de origem nuclear;
UNIDADE II UNIDADE 1V
Eletroquimica: celas galvanicas e  células| Introducdo a quimica organica;
eletroliticas; Estudos das Cadeias Carbonicas
Cinética quimica: o transcorrer das reagoes
quimicas;

Bibliografia Basica

COVRE, José Geraldo. Quimica, vols. 1, 2 e 3, FTD, Sio Paulo, 2011
FELTRE, Ricardo. Quimica, vols. 1, 2 e 3, Moderna, Sdo Paulo, 2010
FONSECA, Martha Reis Marques da.Quimica, voll, 2 e 3, FTD, Sao Paulo, 2008

Bibliografia Complementar:

FONSECA, Marta Reis Marques da. Interatividade quimica: Cidadania, participacio e
transformacao. Volume unico. Editora FTD, Sao Paulo, 2004.
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SANTOS, Wildson Luiz Pereira dos (cood.) Quimica e Sociedade. vol. tinico: Nova Geragéo, 2005.

MORTIMER, Eduardo Fleury e Andrea Horta Machado- Quimica — volume tinico - Segundo Grau, Sao

Paulo, Editora Scipione, 2009

SARDELLA, Antonio. Curso completo de Quimica — volume tinico — 3° edi¢do, Sdo Paulo - editora

Atica.

Curso: Técnico de nivel médio em Marketing | Forma: Integrada
Eixo Tecnologico: | Gestdo e Negocios Periodo Letivo: 2° ano
Componente: Fisica Carga Horaria: 80 h

Ementa

A mecanica celestial, Gravitagdo universal; Hidrostatica; Estudo do Som; Termometria — temperaturas e

escalas; Termologia — calor, trocas e equilibrio térmico; Termodinamica — estudo dos gases.

Competéncias

* Identificar e aplicar as leis da Mecanica Celeste nas diversas ocasides;

*  Construir e interpretar graficos relacionando grandezas fisicas;

*  Definir e aplicar os conceitos de pressdo e densidade, juntamente com as Leis de Steven,

Principio de Pascal e Arquimedes na solugdo de problemas e analise de situagdes;
*  Analisar, através de graficos, movimentos ondulatorios e os fendmenos do som;
*  Aplicar o principio da conservagdo da energia e sua relagdo com as leis da termodindmica;
*  Aplicar o conceito de calor e sua propagacao;

* Identificar os efeitos da dilatagdo dos sélidos;

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I - Gravitacio e Hidrostatica.
O Universo ¢ a Fisica;

Lei de Newton da Gravitagdo;

Leis de Kepler;

Densidade e Presséo;

Lei de Steven

Vasos comunicantes

Principio de Arquimedes e suas aplicagdes
Principio de Pascal e Aplica¢des no cotidiano
UNIDADE II - Introducio a Fisica térmica

Equilibrio térmico;

UNIDADE III — Gases e Termodinamica;
Estudo dos Gases;

Lei de Boyle-Mariotte;

Lei de Charles e Gay-Lussac;

Lei Geral dos gases ideais;

Leis da termodinamica;

Primeira Lei;

Segunda Lei;

UNIDADE IV — Ondas e Som
Movimento ondulatério;

Ondas Mecanicas e Eletromagnéticas;
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Temperatura; Formas de propagacao;
Dilatacdo Térmica; Ondas periddicas;
Estudo do Calor; Principio da Superposi¢ao;
Formas de propagacao; Ondas Estacionarias;
Calor Sensivel e Calor Latente; Ressonancia;
Trocas de calor; Interferéncia;
Principio de Huygens;
Propriedades do som: Frequéncia, Altura;
Espectro sonoro;
Fendmenos sonoros;
Efeito Doppler;

Bibliografia Basica

FUKUIL A.; MOLINA. M. M.; OLIVEIRA. V. S. Ser protagonista Fisica. v. 2. 2. ed. Sao Paulo:
Edigdes SM, 2013.

LUZ, A. M. R.; ALVARES, B. A. Fisica contexto & Aplicagdes. v. 2. 1. ed. Sdo Paulo: Scipione, 2013.

BISCUOLA, G. J.; BOAS, N. V.; DOCA, R. H. Fisica 2, Termologia, Ondulatéria, Optica. 2. ed. Sao
Paulo: Saraiva, 2013.

Bibliografia Complementar

ALVARES, B. A.; LUZ, A. M. R. Fisica contexto & Aplicac¢ées. v.2. 1. ed. Sdo Paulo: Scipione, 2013.
TORRES, C. M. A. et al. Fisica, ciéncias e tecnologia. v. 2. 3. ed. Sdo Paulo: Moderna, 2013.

XAVIER, Claudio; BENIGNO, Barreto. Colecao Fisica: aula por aula. v. 2. 1 ed. Sdo Paulo: FTD,
2010.

HEWITT, G. P. Fundamentos da Fisica Conceitual. 1 ed. Sdo Paulo: Bookman, 2009.

RAMALHO, J.F.; NICOLAU, F.G.; TOLEDO, S.A. Os Fundamentos da Fisica. v. 2. Sao Paulo:
Moderna, 2008.

Curso: Técnico de nivel médio em Marketing Forma: Integrada
Eixo Tecnologico: Gestdo e Negocios Periodo Letivo: 2° Ano
Componente Empreendedorismo Carga Horaria: 80 h
Curricular

Ementa
Conceito de empreendimento, empreendedorismo ¢ intraempreendedorismo. Fatores de sucesso, o perfil
do empreendedor. Desenvolvimento de habilidades empreendedoras. O ambiente de mercado. O
potencial empresarial. Oportunidades de negdcio. Marketing para empreendedores. Aspectos
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operacionais de negocios. Investimento de capital. Plano de negdcio. Aspectos juridicos e financeiros do
negocio.

Competéncias

*  Proporcionar ao aluno uma visdo do empreendedorismo;
*  Demonstrar a importancia do empreendedorismo no cenario local e nacional;
*  Debater caracteristicas e perfil do empreendedor;

*  Desenvolver a capacidade do discente do instrumento de empreendedorismo;

Base Cientifica e Tecnologica

Unidade It Empreendedorismo e|Unidade III: Modelo de Negocios.
Oportunidades.

Economia tradicional e criativa;
O papel dos empreendedores na sociedade;

Design Thinking;
Conceitos de mercado;

Canvas;
Técnicas de venda;

Prototipagem.
Estudo de caso.
Unidade II: Tecnologia e Informacio. Unidade I'V: Plano de Negocios.
Inovagdo e sustentabilidade; Analise de mercado;
Pesquisa e desenvolvimento; Plano de marketing;
Propriedade Intelectual; Plano operacional;
Startups. Plano financeiro;

Sumario executivo.

Bibliografia Basica

CASTRO, M. Empreendedorismo criativo: como a nova geracdo de empreendedores brasileiro esta
revolucionando a forma de pensar conhecimento, criatividade e inovagdo. Sdo Paulo: Portfolio Penguin,
2014.

CHIAVENATO, 1. Empreendedorismo: dando asas ao espirito empreendedor: empreendedorismo e
viabilidade de novas empresas: um guia eficiente para iniciar e tocar seu proprio negéocio. Sdo Paulo:
Saraiva, 2007.

DORNELAS, J. C. Empreendedorismo: Transformando ideias em negoécios. Rio de Janeiro: Elsevier,
2008.

Bibliografia Complementar

ANTUNES, R. L. C. Os Sentidos do Trabalho: ensaio sobre a afirmagdo ¢ a negacdo do trabalho. S&o
Paulo: Boitempo Editorial, 2009.

DRUCKER, P. F. Administrando em tempo de grandes mudangas. Sdo Paulo: Thomson Learning Pioneira,
20006.
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HARVEY, D. A Condi¢do Pds-moderna. Sdo Paulo: Loyola, 1993.
PORTER, M. E. Estratégia competitiva: técnicas para andlise de industrias e da concorréncia. Campus:
Rio de Janeiro, 2005.
SCHUMPETER, J. A. Capitalism, Socialism & Democracy. Londres e Nova lorque: Routledge, 1994.

ICurso: [Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrado
. , . ~ . , . 2° Ano
IEixo Tecnologico: Gestao e Negocios Periodo Letivo:
Componente Contabilidade Geral Carga Horaria: (80 h
ICurricular:
Ementa

Estudo do conceito de contabilidade, seus objetivos e sua finalidade. Defini¢do de patrimdnio. Fungdes
basicas da contabilidade. Registro de operagdes contabeis. Diferenga entre débito e crédito. Conhecimento
dos principais livros contabeis e conceitos basicos sobre os principais demonstrativos contabeis.

Competéncias

» Compreensdo da pratica contabil;
* Realizacdo de escrituracdo de registros contabeis;

* Efetivacdo do balango patrimonial e demonstragdo do resultado.

Base Cientifica e Tecnolégica

lUnidade I: Nocées Basicas de Contabilidade ¢Unidade III: Variacdoes Modificativas e Estrutural
[Estrutura do Inventario Geral. ILegal da DRE.

IASB, IFRS e CPC;
Conceito de receitas e despesas;

O objeto da Contabilidade;
Conceito de varia¢des modificativas;

[Elaboracgdo do inventario geral inicial,
Registros contabeis;

Relagdo patrimonial basica;
INocdo de débito e crédito;

[Elaboragdo do inventario geral final; Laboracdo ¢ estrutura legal da DRE.
IApuragdo do resultado pela comparagdo de dois
linventarios. [Unidade I'V: Analise das Demonstracdes Contabeis.

\Unidade II: Registros Contabeis e EstruturaConceito de analise das informagdes das Demonstragdes
ILegal do Balanco Patrimonial. Contébeis;

Conceito de ativo, passivo e patrimonio liquido; |Analise Econdmica e Financeira;
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Conceito de origens ¢ aplicagdo de recursos; lAnalise vertical ¢ horizontal do Balango Patrimonial ¢
da DRE.

Conceito de variacdes permutativas;
Registros contabeis;
Registro de impostos;

INocédo de débito e crédito;

[Elaboracdo e estrutura do Balango Patrimonial.

Bibliografia Basica

IUDICIBUS, Sergio de; MARION, José Carlos. Curso de contabilidade para nio contadores: para as
areas de administracao, economia, direito, engenharia. 7. Ed. Sdo Paulo: Atlas, 2011.

MARTINS, Eliseu. Contabilidade de Custos. 10. Ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.
RIBEIRO, Osni Moura. Contabilidade basica: 29. Ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2013.

Bibliografia Complementar

BORNIA, Cezar Antonio. Analise Gerencial de Custos: Aplicacio em Empresas Modernas. 2. Ed.
Porto Alegre: Bookman, 2009

FRANCO, HILARIO. Contabilidade Geral. 23. Ed. Sdo Paulo: Atlas, 1996.

KANITZ, Stephen Charles; IUDICIBUS, Sérgio de; MARTINS, Eliseu. Contabilidade Introdutéria. 11.
Ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

KRAUSE, L. E. Contabilidade Basica Para nio-contadores. Sao Leopoldo: Unisinos. 2004.

PEREZ Jr., José Hernandez; OLIVEIRA, Luis Martins de; COSTA, Rogério Guedes: Gestao Estratégica
de Custos. 6 ed. Sdo Paulo: Atlas, 2009.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing |[Forma: Integrada
Eixo Tecnologico:  |Gestdo e Negdcios Periodo Letivo:  [2° Ano
ComP onente Introdug@o ao Estudo de Direito Carga Horaria: |80 h
Curricular:

Ementa

A construcao histérica do Direito. Norma Juridica. Fontes do Direito. Ramos do Direito. Evolugao
Historica dos Direitos Humanos. Nogdes de Direito Constitucional e suas implicagdes nos outros ramos
do Direito Publico. Origem e evolucdo do Direito Tributario. Fontes do Direito Tributario. Principios
constitucionais do Direito Tributdrio. Tributos: caracteristicas e espécies. Competéncia tributéria.
Responsabilidade tributdria. Obrigagao tributaria. Crédito tributdrio. Administragdo tributaria. Tributagdo
diferenciada: cooperativas, micro e pequenas empresas.
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Competéncias

*  Compreender as nogdes basicas de direito e suas contextualizagdes contemporaneas;

*  Avaliar os aspectos fundamentais dos direitos humanos e das normas constitucionais na protegdo
da vida;

¢ Relacionar a Atividade Financeira do Estado com o Direito Tributario;

* Analisar os principios do Direito Tributario e o Sistema Tributario Nacional no contexto da
Constituicdo Federal de 1988;

e Identificar os elementos do crédito tributario, assim como suas modalidades e hipdteses de
suspensao, extingdo e exclusio;

*  Compreender como funciona a fiscalizagdo tributaria e sua formar de cobranga do crédito
tributario através da Divida Ativa.

Base Cientifica e Tecnolégica

Unidade I: Introdugio ao Estudo do Direito. Unidade III: Direito Tributirio e o seu objeto de

estudo.
[Nocdes Introdutdrias: norma juridica e fontes
do Direito; Defini¢ao de Tributo;
Divisdo do Direito em piblico e privado; Classificagdo doutrinaria dos Tributos quanto a finalidade;
Ramos do Direito Privado; Espécies de Tributo;
Ramos do Direito Publico; Competéncias tributarias.

Nogdes dos Principais ramos do Direito Unidade IV: Crédito Tributario e Planejamento
Publico.

Fiscalizacao;
Unidade II: Direitos Humanos e a
Constituicio Federal de 1988. Divida Ativa;
Evolucao Historica dos Direitos Humanos; Certiddes negativas;

Direitos Fundamentais na Constitui¢do Federal Nogdes de planejamento tributario empresarial.
de 1988;

Estado Democratico de Direito e Sistema
Democratico;

Poderes Constitucionais e as Fungdes
Essenciais a Justicga;
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Bibliografia Basica
COLETO, A. C.; ALBANO, C. J. Direito Aplicado a Cursos Técnicos. Curitiba: Livro Técnico, 2018.

INADER, P. Introduc¢éo ao Estudo do Direito. Sdo Paulo: Forense, 2018.
INUNES, R. Manual de Introduc¢do ao Estudo do Direito. Sdo Paulo: Saraiva, 2018.

Bibliografia Complementar

BRASIL. Constitui¢do (1988). Constituicdo da Republica Federativa do Brasil. Brasilia, DF: Senado
Federal: Centro Grafico, 1988.

HARADA, K. Direito Financeiro e Tributario. Sao Paulo: Atlas, 2016.

HERNANDEZ SAMPIERI, R. Metodologia de Pesquisa. Porto Alegre: Penso, 2013.

MACHADO, H. B. Curso de Direito Tributario. Sdo Paulo: Malheiros, 2018.

MORAES, G. P. Curso de Direito Constitucional. Sdo Paulo: Atlas, 2017.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
Eixo Tecnolégico: Gestdo e Negocios Periodo Letivo: |2°ano
Coml.)onente Plgqe]amento de Comunicagdo e Marketing Carga Hordria: |80 h
Curricular: Digital

Ementa

Técnica da analise de contetido; Identifica¢do de atributos determinantes para categoria; Especificagdo de
fator-chave; Avaliagdo de crengas, atitudes e comportamentos; Identificagdo do problema de
comunicagdo; Objetivo de comunicacdo; Conceito criativo; Estratégia de comunicagdo; Estratégia de
midia; Métricas e avaliag@o de eficacia da comunicacdo; Marketing digital na sociedade contemporanea;
Marketing nas redes sociais; Consumidor digital e colaboragdo on-line; Mix de marketing digital;
Neuromarketing digital; Marketing de busca; Marketing viral; Internet das coisas (IoT); Monitoramento
de campanhas digitais; Aspectos éticos do marketing digital.

Competéncias

* Analisar o ambiente competitivo de forma a elaborar um plano de comunicacdo alinhado aos
objetivos de marketing;

*  Identificar e sistematizar os objetivos, metas e estratégias de comunicacao;
* Planejar e propor um planejamento de comunica¢do de forma integradas as eferas on/off line;
*  Identificar as demandas de marketing subjacentes ao digital;

»  Conceber e executar estratégias e agdes de marketing voltadas para o ambiente digital.

Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I: Anilise e diagndstico UNIDADE III: Principios e estratégias do

Técnica da analise de contetdo; Marketing Digital

. ~ . . Marketi igital i anea.
Identificacdo de atributos determinantes para arketing digital na sociedade contemporanea

categoria; Marketing nas redes sociais

Especificagdo de fator-chave; Consumidor digital e colaboragdo on-line.
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Avaliagao de crengas, atitudes e comportamentos; Mix de marketing digital
Identifica¢do do problema de comunicagéo. UNIDADE IV: Contextos de comunica¢do no

UNIDADE II: Plano de comunicagio Marketing Digital

Objetivo de comunicagio; Neuromarketing digital

. i Marketin
Conceito criativo; arketing de busca

L. - Marketing viral
Estratégia de comunicagdo; gv

Estratégia de midia Internet das coisas (IoT)

.o - L. . Monitoramento de campanhas digitais
Meétricas e avaliagdo de eficacia da comunicacdo.

Aspectos éticos do marketing digital

Bibliografia Basica
CORREA, R. Planejamento de propaganda. 11.ed. Sdo Paulo: Global, 2013.

PEREZ, Clotilde; BARBOSA, Ivan Santo (Orgs.) Hiperpublicidade v2: atividades e¢ tendéncias. Sdo
Paulo: Thompson Pioneira, 2008.

TORRES, C. A Biblia do Marketing Digital. Sao Paulo: Novatec, 2009.

Bibliografia Complementar

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2008.
LUPETTI, Marcélia. Planejamento de Comunicac¢fo. Sdo Paulo: Futura, 2000.
RECUERO, R. Redes sociais na Internet. Porto Alegre: Sulinas, 2009.

SHIMP, Terence A. Comunicacdo integrada de marketing: propaganda e promogdo. 7. ed. Porto
Alegre: Bookman, 2009.

YANAZE, Mitsuru H. Retorno de investimentos em comunicaciio: avaliagio e mensuragdo. Sdo
Caetano do Sul, SP: Difusora.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrado
[Eixo Tecnologico: |Gestdo ¢ Negocios Periodo Letivo: [2° Ano
ComPonente Comportamento do Consumidor Carga Horaria: [80 h
Curricular:

Ementa

O consumidor e sua importancia para os estudos de comunicacdo; estdgios do processo decisorio de
compra de produtos e servigos; estudos de tendéncia; grupos de referéncia; atencdo e memoria no
comportamento de compra; efeitos da informag@o no consumidor; principios de influéncia; compreensao
do papel atitude e seus modos de avaliagao; as estratégias de vendas; sistemas de Informacdo de Vendas;
consumismo ¢ Consumerismo; Os papéis do consumidor na sociedade e os aspectos determinantes do seu
comportamento. As caracteristicas pessoais dos individuos ¢ os elementos determinantes do processo de
compra. Conceitos basicos de comportamento. Modelos de comportamento do consumidor. Cultura e
consumo.
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Competéncias

* Entender fatores que influenciam o comportamento do consumidor;

* Avaliar o processo de tomada de decisdo do consumidor;

* Caracterizar classes de consumidores. Tipologias e Categorias;

* Relacionar o ciclo e os estilos de vida do consumidor e suas implicagdes no processo de compra.

o Analisar a inter-relagdo entre a gestdo de vendas e a gestdo de marketing e a sua importancia

como processos integrados que visam a sustentabilidade de uma empresa;

* Entender como funciona o processo de promogao de vendas;
* Entender o processo de promog¢ao de vendas e merchandising;

* Compreender o processo de estratégias de vendas ¢ merchandising;

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I: O consumidor e os seus valores
Quem manda é o consumidor
O que ¢é comportamento do consumidor

O impacto dos consumidores sobre as estratégias
de marketing

O consumidor global
Etica de marketing e politicas publicas

O comportamento do consumidor como campo
de estudo

Percepcao

Sistemas sensoriais
Exposi¢do

Atencao

Interpretacdo

Aprendizagem e Memoria
Motivagdo e Valores

O processo de motivagdo
Envolvimento do consumidor
Valores

UNIDADE II - Persuasao como estratégia de
venda

Personalidade e Est ilo de Vida

Personalidade de marca

Grupos

Grupos de referéncia

Lideranca de opinido

Comunicacdo boca a boca

Tomada de Decisdes Domésticas e Organizacionais
Tomada de decisdo organizacional

A familia

As criangas como tomadoras de decisdo

Renda e Classe Social

Os gastos
econdmico

do consumidor e o comportamento

Estrutura de classe social

Classe social e comportamento do consumidor

UNIDADE IV - a cultura e o marketing

Subculturas Etnicas, Raciais e Religiosas

Subculturas, microculturas e identidade do consumidor
Subculturas religiosas

Subculturas etarias

Idade e identidade do consumidor

O mercado jovem

O mercado maduro
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Estilo de vida e psicografia O mercado grisalho
Atitudes e Persuasdo Influéncias  Culturais no Comportamento do
Consumidor

O poder das atitudes

Como formamos atitudes O que ¢ cultura

L . Historias e cerimonias culturais
Como os profissionais de marketing mudam as

atitudes Consumo sagrado e consumo profano
Tomada de Decisao Cultura Global do Consumidor
Como solucionamos problemas Cultura popular

Etapas no processo de tomada de decisao A difusdo das inovagdes

UNIDADE III - a satisfacdo do cliente e a | O sistema de moda

compra Difusdo Global
Comprar e Descartar

Efeitos situacionais sobre o comportamento do
consumidor

A experiéncia de fazer compras

Satisfagdo pds-compra

Descarte de produtos

Bibliografia Basica

BLACKWELL, R. D.; ENGEL, J. F. Comportamento do consumidor. Sdo Paulo: Thomson Pioneira,
2005.

SHIFFMAN, Leon G.; KANUK, Lesliec L. Comportamento do Consumidor. 9 ed. Sao Paulo: LTC,
2009.

SOLOMON, Michael. O Comportamento do Consumidor: comprando, possuindo e sendo. 9* ed.
Bookman: Porto Alegre, 2011.

Bibliografia Complementar

ARONSON, Elliot; WILSON, Thimothy D.; AKERT, Robin M.; Psicologia Social. 8 ed. Sao Paulo:
LTC, 2015.

GIGLIO, Ernesto Michelangelo. O Comportamento do Consumidor. 4 ed. Sdo Paulo: Cencage
Learning, 2011.

HAWKINS, Del I. MOTHERSBAUGH, David L.; BEST, Roger J. Comportamento do Consumidor:
Construindo estratégias de marketing. Rio de Janeiro: Elsevier, 2007.

HOYER, Wayne D.; MACLNISS, Deborah J. Comportamento do Consumidor. Traducao da 5% edi¢do
norte-americana. Sao Paulo: Cencage Learning, 2012.

PETER, J. Paul; OLSON, Jerry C. Comportamento do Consumidor e Estratégias de Marketing. 8. E.
Porto Alegre: McGraw-Hill, 2009.
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Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
Eixo Tecnologico: |Gestdo e Negdcios Periodo Letivo: [3° Ano
Componente Lingua Portuguesa ¢ Literatura Carga Horaria: (120 h
Curricular:

Ementa

Periodos compostos por coordenagdo e periodos compostos por subordinagdo. Concordancia verbal e
nominal. Regéncia verbal e nominal. Estudos literarios. Produgdo textual do género estudado. Redag@o

de documentos oficiais.

Competéncias

e Usar a Lingua Portuguesa como fonte de legitimac¢do de acordos e condutas sociais e como
representagdo simbolica de experiéncias humanas manifestas nas formas de sentir, pensar e agir

na vida social;

e Identificar os elementos que concorrem para a progressdo tematica ¢ para a organizacao e
estruturagdo de textos de diferentes géneros e tipos

* Reconhecer no texto estratégias argumentativas empregadas para o convencimento do publico,
tais como a intimidacdo, sedugdo, comoc¢do, chantagem, entre outras;

e Aplicar as tecnologias de comunicacdo e da informagdo no trabalho e em outros contextos

relevantes.

Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I: SINTAXE E ESTUDOS
LITERARIOS 1

Periodo  composto
Subordinagio;

por  Coordenagdo e

Oragdes Subordinadas substantivas;
Oragoes Subordinadas adjetivas;
O texto de divulgacao cientifica;

Periodo composto por subordinagdo: as oracgdes
subordinadas adverbiais;

Po6s-Modernismo;

Periodo Subordinadas

adverbiais

composto — Oracdes

Leitura: autores afro-brasileiros e africanos;
Produgdo textual: A cronica.

UNIDADE II: SINTAXE E ESTUDOS

UNIDADE III: SINTAXE E ESTUDOS
LITERARIOS III

O debate: estratégias de contra argumentagdo;
Estratégias de Persuasdo;

Crase;

Regéncia Verbal;

Regéncia Nominal;

do texto

Elementos, estrutura e

dissertativo;

recursos

Produgdo textual: texto dissertativo-argumentativo
1L;

O teatro brasileiro nos séculos XX - XXI;

Literatura Amapaense.

UNIDADE IV: REDACAO DE DOCUMENTOS
OFICIAIS
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LITERARIOS 11 Caracteristicas da Redagao Oficial;
Concordancia verbal; Formas de tratamento empregadas;
Concordancia nominal e semantica; Abreviaturas;
O texto dissertativo-argumentativo: o paragrafo; Conceito e classificagdo de correspondéncia;

O texto dissertativo-argumentativo: a sele¢do de | Oficio;
argumentos;

Memorando;

Literat t: a ;

iteratura contemporénea; Ata:

Produgdo textual: texto dissertativo-argumentativo -

I Declaragdo;
Requerimento;
Procuracao;
Relatorios.

Bibliografia Basica

ANTUNES, Irandé. Lutar com palavras: coesdo e coeréncia. Sao Paulo: Parabola Editorial, 2011.
CEREJA. William Roberto. Portugués Linguagens. Sdo Paulo: Saraiva, 2012.
MARTINS, Dileta Silveira. Portugués Instrumental. Porto Alegre: Sagra, 2010.

Bibliografia Complementar

BECHARA, Evanildo. Gramatica escolar da Lingua Portuguesa. 2.ed. atualizada pelo Novo Acordo
ortografico. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 2010.

GUEDES. Paulo Coimbra. Da Redacio a Produc¢ao Textual: o ensino da escrita. Sdo Paulo. SP: Editora
Parabola, 2011.

MARTINS, Dileta e ZILBERKNOP, Lubia. Portugués instrumental. Porto Alegre: Prodil, 2012.
PERINI. Mario A. Gramatica do Portugués Brasileiro. Sdo Paulo. SP: Editora Parabola, 2010.
RIBEIRO. Manoel Pinto: Gramatica Aplicada da Lingua Portuguesa: A construgdo dos sentidos. Rio
de Janeiro, RJ: Editora Metafora, 2011.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing | Forma: Integrada
Eixo Tecnologico: | Gestdo e Negocios Periodo Letivo: |3° Ano
ComPonente Artes Carga Horaria: |40 h
Curricular:

Ementa

Arte contemporanea: novos fundamentos, tendéncias, rupturas ¢ deslocamentos de significagdes na arte;
novas categorias artisticas; experimentagoes e hibridismos de materiais, técnicas, suportes.

Estudo e apreciagdo da formagdo da linguagem musical brasileira em suas multiplas vertentes, tendo em

71



SERVICO PQBLICQ FEDERAL ]
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAOQO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAPA
CONSELHO SUPERIOR

vista os periodos historicos com os quais a musica se relaciona.

Competéncias

Compreender a arte, seus fundamentos artisticos e estéticos, a partir de conceituagdes
ocidentais, reconhecendo suas correlagdes, deslocamentos e rupturas de significagdes culturais.
Proporcionando perceber a arte e sua importancia na vida humana assim como seu dialogismo
com outras areas de conhecimentos € no mundo do trabalho;

Conhecer e contextualizar conceitual e historicamente a arte contemporanea. Assim como
compreender as bases compositivas e estéticas, suas caracteristicas, suas rupturas, seus
hibridismos, permitindo reflexdes sobre os estranhamentos e tensdes provocados por sua
intrinseca proximidade com o cotidiano;

Desenvolver competéncias estéticas e artisticas a partir de experimentagdes reflexivas sensiveis
cognitivas, propiciando pesquisa, conhecimento e a utilizagdo de elementos compositivos,
materiais, suportes, instrumentos, procedimentos e técnicas nos processos de criagao individuais
e coletivos;

Reconhecer e entender a arte como sistema cultural considerando aspectos como respeito a
diversidade, identidades e subjetividades. Proporcionando reflexdes criticas e de alteridade na
valorizagdo do patriménio cultural, em suas diversas concepgdes, e correlacionando as suas
proprias vivéncias familiar e cultural.

Analisar o surgimento da musica popular em decorréncia da necessidade de lazer urbano.

Entender o interesse dos poetas e musicos romanticos pela busca de manifestacdes consideradas
populares para uma identidade nacional.

Analisar como a politica de desenvolvimento das potencialidades brasileiras propostas pelo
governo de Getllio Vargas propiciou a ascensdo socioprofissional de musicos e compositores
das camadas populares ao nivel de producdo do primeiro género de aceitagdo nacional: o samba
batucado.

Compreender os eventos musicais e culturais situados entre os marcos da Bossa Nova (1959) ¢
do Tropicalismo (1968), assim como a resisténcia politica ¢ o consumo cultural da Musica
Popular Brasileira dos anos 70.

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I: Arte Contemporéneo - I UNIDADE III: Tépicos Especiais em Historia

~ . A da Musica Brasileira.
Concepgdes conceituais sobre arte contemporanea:

antecedentes historicos, rupturas ¢ deslocamentos de | Musica e sociedade no Brasil Coldnia.

significagdes na arte; . . . L
£ ¢ ’ Misica e sociedade no Brasil Império.

Categorias artisticas da arte contemporanea: . . . -
& P Masica e sociedade no Brasil Republica.

Apropriagao UNIDADE IV: Tépicos Especiais em Histéria
Intervengao da Misica Brasileira:

Instalagdo Musica e sociedade no Brasil Estado Novo.
Performance Musica e sociedade no Brasil Pos-Guerra.

body art Musica e sociedade no Brasil Regime Militar de
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UNIDADE II: Arte Contemporanea 11 1964 e Mtsica Popular Brasileira dos anos 70
Categorias artisticas da arte contemporanea:
site specific

Land art e eco-arte

Objeto

Livro de artista

Video-Arte.

Categorias classicas: desenho, escultura, pinturas e
suas abordagens na arte contemporanea associadas
ao campo expandido.

Bibliografia Basica

CANTON, Katia. Colecio Temas da Arte Contemporianea: a memoria; o corpo, a identidade e o
erotismo; as nocdes de espaco e lugar; as politicas e micropoliticas. Sdo Paulo: WMF Martins
Fontes, 2010

TINHORAO, José Ramos. Histéria Social da Misica Popular Brasileira. Sio Paulo, SP: Editora 34,
1998.

TINHORAO, José Ramos. Miisica Popular/ Um tema em debate. Sio Paulo, SP: Editora 34, 1999.

Bibliografia Complementar

DEMPSEY, Amy. Estilos, Escolas & Movimentos, guia enciclopédico da arte moderna. Sao Paulo:
Cosac Naify, 2011

MENDONCA, Carlos Camargos. CARDOSO FILHO, Jorge (orgs.). Experiéncia estética e
performance. Salvador: Editora EDUFBA, 2014.

PAZ, Ermelinda A.. Pedagogia Musical Brasileira no século XX: Metodologias e tendéncias. 2°
edicdo. Brasilia: Editora Musimed, 2013.

SOUZA, Jusamara. Aprender e ensinar misica no cotidiano. Porto Alegre, RS: Editora Sulina, 2008.

SWANWICK, Keith. Ensinando misica musicalmente. Moderna. Sdo Paulo. 2003.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing IForma: [Integrada
|[Eixo Tecnologico: [Gestdao e Negocios Periodo Letivo: 3° Ano
Componente Educacdo Fisica Carga Horaria: 80 h
Curricular:

Ementa

Sistemas de jogo do voleibol, Sistemas de jogo do handebol, sistemas de jogo do basquete, sistemas de
jogo do futsal.

Competéncias
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*  Entender as diferengas entre os esportes coletivos ¢ individuais;

e Reconhecer as historias que deram origem as diversas modalidades esportivas;

*  Identificar as mudangas que ocorrem na fase da adolescéncia;

*  Valorizar o evento esportivo Jogos Olimpicos;

*  Conhecer a importancia da atividade fisica para pacientes com doengas cronicas;
*  Compreender como o corpo humano ¢é constituido e como ele funciona;

*  Conhecer as regras dos desportos coletivos, individuais ¢ das novas modalidades;

* Reconhecer os diferentes sistemas de ataque e defesa empregados nos desportos coletivos e

individuais;

¢ Identificar a diferenga entre exercicio aerdbio e anaerobio;
*  Compreender a importancia da pratica regular de algum tipo de atividade fisica;
*  Reconhecer os diferentes elementos fisioldgicos do corpo humano em eventos de atividade fisica.

*  Reconhecer os diferentes elementos fisiologicos dos desportos coletivos e individuais em eventos

de atividade fisica;

*  Compreender a importancia da Educacdo Fisica para o éxito nas promoc¢des de forga fisica;

* Relacionar os conceitos das modalidades esportivas vivenciadas na atividade escolar e desporto

tendo como foco a Educagao Fisica;

* Relacionar a educacao fisica com as modalidades desportivas individuais ou coletivas;

*  Consiga praticar todas as modalidades esportivas com conhecimento das regras das modalidades,

dos sistemas defensivos e dos ofensivos.

Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I - VOLEIBOL
Ensino dos fundamentos técnicos do jogo.

Movimentagao e aplicacdo dos sistemas
ofensivos e defensivos de jogo.

Aplicagdo pratica dos sistemas de jogo.
UNIDADE II - HANDEBOL
Ensino dos fundamentos técnicos do jogo.

Movimentagdo e aplicag@o dos sistemas
defensivos e ofensivos de jogo.

Aplicagdo pratica dos sistemas de jogo.

UNIDADE III - BASQUETE
Ensino dos fundamentos técnicos do jogo.

Movimentagdo e aplica¢@o dos sistemas ofensivos e
defensivos de jogo.

Aplicagdo pratica dos sistemas de jogo.
UNIDADE IV - FUTSAL
Ensino dos fundamentos técnicos do jogo.

Movimentagdo e aplicag¢@o dos sistemas defensivos e
ofensivos de jogo.

Aplicagdo pratica dos sistemas de jogo.

Bibliografia Basica

ALMEIDA. R., Navarro. A. C. Futsal. Editora Phorte. 2013.
BOIJIKIAN. J. C. M., Bojikian. L. P. Ensinando Voleibol 5 ed. Revisada e ampliada. Phorte Editora

2012.

EHRET. A. Manual de Handebol: Treinamento de base para criancas e adolescentes. Phorte Editora..
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2002.

Bibliografia Complementar

CARPES. F. P, Bini. R. R.,Vaz M. A., Anatomia functional. 1° ed. Editora Phorte. 2011..

NEIRA. M. G., Nunes. M. L. F,, Pedagogia da Cultura Corporal: Critica e Alternativas 2 ed. Editora
Phorte. 2008.

LOPES. A. A. da S. M., A crianca e o adolescente no esporte: como deveria ser. 2007. Editora Phorte.

SCHWARTZ. G. M., Tavares. G. H., Webgames com o corpo - vivenciando jogos virtuais no mundo
real. Editora Phorte. 2014.

BOSCO. C., A For¢ca Muscular: Aspectos fisiologicos e aplicacdes praticas. Editora Phorte. 2007.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing  [Forma: Integrada

Eixo tecnoldgico: Gestao e Negocios Periodo Letivo: [3° Ano

Componente: Matematica Carga Horaria: |120 h
Ementa

Matrizes. Determinante e Sistema Linear. Geometria Espacial. Geometria Analitica: do ponto, da reta e
da circunferéncia. Fungdes. Geometria. Progressdes. Matematica Financeira e Estatistica.

Competéncias

*  Reconhecer matrizes como linguagem em situagdes préaticas.

*  Aplicar a regra de Cramer na resoluggo de sistemas lineares.

*  Resolver problemas praticos envolvendo matrizes e determinantes.

*  Entender e calcular nogdes de geometria espacial, de posi¢ao e métrica.

¢  Compreender os fundamentos da teoria axiomatica, os conceitos primitivos ¢ teoremas.
*  Estabelecer conexdo entre as propriedades da geometria analitica.

*  Identificar as relagdes geométricas relevantes na resolugdo de situagdes problemas.

* Rever os principais conceitos de fungdes, geometria, progressdes, matematica financeira e
estatistica.
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Base Cientifica e Tecnologica

Unidade I: Matrizes, Determinante e Sistema
Linear.

Matrizes (tipos; igualdade; transposta;
adi¢do/subtracdo; multiplicacdo; produto).
Determinantes;

Sistema linear;

Equagao linear;

Sistema de equagdes;

Classificacdo dos sistemas lineares;
Regra de Cramer;

Sistema linear escalonado;

Sistemas equivalentes.

Unidade II: Geometria Espacial.
Geometria espacial de posi¢ao e métrica;
Poliedros;

Prismas;

Paralelepipedo;

Cubo;

Cilindro;

Cones;

Pirdmides;

Esfera.

Unidade III: Geometria Analitica: Ponto e Reta.

Geometria Analitica do Ponto;

Geometria analitica da reta;

Equacao geral da reta;

Funcdo afim e equacao reduzida;
Paralelismo/Perpendicularismo;

Outros modos de escrever a equagdo da reta;
Distéancia entre ponto e reta;

Area de um tridngulo;

Geometria analitica da circunferéncia;
Posicdes relativas entre pontos e circunferéncia;
Posigao relativa de reta e circunferéncia;
Tangéncia;

Intersecgdo de circunferéncias;

Posigoes relativas de duas circunferéncias.
Unidade IV: Revisao.

Funcdes;

Geometria;

Progressdes;

Matematica Financeira;

Estatistica.

Bibliografia Basica

BARROSO, J. M. (Ed.) Conexdes com a matematica. Volume 2. 1* ed., Sdo Paulo: Moderna, 2010.

DULCE, Osvaldo. Matematica: ciéncia e aplicacdes. Sdo Paulo: Saraiva, 2010

DANTE, L. Matematica. Vol. unico. Sdo Paulo: Atica, 2003.

Bibliografia Complementar

HAZZAN, S. Fundamentos de matematica elementar: combinatéria e probabilidade. Vol. 5. Sao Paulo:

Atual, 2013.

IEZZ1,G. et.al. Matematica: ciéncia e aplicagdes. Vol. 3. Sao Paulo: Atual, 2004.
SANTOS, C. et.al. Matemética: Vol. Unico. So Paulo: Atica, 2003.

SMOLE, K.; DINIZ, M. Matematica: ensino médio. Vol. 3. Sdo Paulo: Saraiva, 2003.
SOUZA, J. R. Matematica. Cole¢do Novo Olhar. Vol.2. Sdo Paulo: FTD, 2010.

Curso:

Técnico de Nivel Médio em Marketing.

Forma: Integrada
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Eixo Tecnolodgico: Gestao e Negdcios Periodo Letivo: |3° Ano
Componente Historia Carga Horaria: |80 h
Curricular:
Ementa

Primeira Republica no Brasil (1889-1930); Era Vargas (1930-1945); Movimentos Socialistas do século
XIX; Imperialismo; Primeira Guerra Mundial; Revolucao Russa; Crise de 1929; Totalitarismo; Segunda
Guerra Mundial; Guerra Fria; Descolonizagdo da Asia e Africa; Populismo no Brasil (1945-1964);
Regime Militar no Brasil (1964-1985); Desestruturagdo da Unido Soviética; Redemocratizagdo no

Brasil.

Competéncias

Dominar os conhecimentos historicos para compreender e valorizar os fundamentos da
cidadania e da democracia, favorecendo uma atuagdo consciente do individuo na sociedade.

Compreender a sociedade ¢ a natureza, reconhecendo suas interagdes no espaco em diferentes
contextos historicos e geograficos.

Compreender os elementos culturais que constituem as identidades.

Analisar as lutas sociais e conquistas obtidas no que se refere as mudancas nas legislacdes ou
nas politicas publicas.

Relacionar o uso das tecnologias com os impactos socioambientais em diferentes contextos
historicos.

Compreender os ideais libertarios, abolicionistas, republicanos e nacionalistas no Brasil da
virada do século XIX para o XX.

Estabelecer as ligagdes e os nexos entre os donos dos meios de producédo e os trabalhadores que
vendem sua forga de trabalho.

Analisar o processo de urbanizacdo na Amazonia como parte de uma politica de modernizagéo
da sociedade Amazoénica.

Compreender o processo de formag@o dos Estados em torno dos diversos conceitos de

EERNT3

“nacionalidades”, “democracias”, “autoritarismos” e praticas massificadoras.

Analisar ¢ compreender as caracteristicas da cultura de massa e da propaganda ideologica em
sociedades totalitarias, comparando realidades como o Brasil do Estado Novo com a Alemanha
e a [talia Fascista.

Compreender o contexto mundial da Guerra Fria e estabelecer as ligacdes e os nexos com 0s
acontecimentos na politica brasileira a época.

Analisar o desenvolvimento durante a ditadura militar e compreender seus desdobramentos
econdmicos, politicos e ambientais para a sociedade brasileira e amazdnica contemporaneas.

Identificar os movimentos sociais contemporaneos ¢ compreendé-los como manifestagdes de
luta pela cidadania e transformac@o social e politica da realidade brasileira e amazonica.

Compreender o contexto mundial da Guerra Fria e estabelecer as ligagdes e 0s nexos com o0s
acontecimentos na politica brasileira a época.

Analisar o desenvolvimento durante a ditadura militar e compreender seus desdobramentos
econdmicos, politicos e ambientais para a sociedade brasileira e amazdnica contemporaneas.
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* Identificar os movimentos sociais contemporaneos e compreendé-los como manifestagoes de
luta pela cidadania e transformacao social e politica da realidade brasileira e amazonica.

® Identificar os elementos culturais contemporaneos e compreendé-los como manifestagoes
sociais de transformagdo social e politica da realidade brasileira.

* Compreender a era da globalizagdo e os problemas ¢ movimentos sociais gerados neste
contexto, sobretudo os politicos, econdomicos e ambientais.

* Identificar as manifestacdes ou representacdes da diversidade do patriménio cultural e artistico

em diferentes sociedades.

* Reconhecer algumas permanéncias e transformagdes sociais, econdmicas e culturais nas

vivéncias cotidianas;

*  Compreender os acontecimentos historicos relacionados ao periodo da Ditadura militar;
e  Analisar os movimentos sociais nos chamados anos rebeldes;

*  Compreender o processo historico do Brasil nos séculos XIX, XX e XXI e suas implicagdes

sociais, econdmicas e politicas.

Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I: a primeira republica no brasilou
“republica velha” (1889 1930): espada e
oligarquica.

A relacdo entre a cidade e o campo no processo de
industrializa¢do e nas relagdes de trabalho durante a
primeira Republica no Brasil; O coronelismo, o voto
do cabresto, a politica dos governadores e a politica
do café com leite;

Os Movimentos milenaristas no Brasil, o caso de
Canudos e de Contestado. A Revolta da Vacina e a
revolta da Chibata.

A Belle époque nos seus aspectos politico, social e
econdmico.

A ERA VARGAS: A militarizagdo da sociedade, o
nacionalismo, a massificacdo da cultura e o racismo
no Brasil do Estado Novo.

UNIDADE III: a segunda guerra mundial (1939-
1945).

Implicagdes para o mundo contemporaneo.
O Brasil e a Segunda Guerra Mundial

A GUERRA FRIA E O CONFLITO IDEOLOGICO
ENTRE O CAPITALISMO E SOCIALISMO:

Macarthismo,

Doutrina Truman,

UNIDADE 1II: as doutrinas socialistas do
século xix:

O socialismo, o anarquismo € 0 comunismo no
século xix e no inicio do século xx:

As redefini¢des de cidadania e participagdo
popular na franga, na Inglaterra e no Brasil.

A Expansdo Imperialista Do Século Xix.

A Primeira Guerra Mundial E A Revolucao
Russa.

A Crise De 1929 E As Suas Implicacdes No
Mundo Contemporaneo.

O Totalitarismo Na Europa.
O Fascismo na Italia.

O Nazismo na Alemanha.

UNIDADE IV:0 regime militar (1964 -1985).

Os movimentos sociais de contestagdo aos
governos militares: o movimento estudantil, as
guerrilhas urbanas e rurais, a cultura como
campo de luta e interpretacdo social e o
processo de abertura politica: anistia, a
campanha pelas “Diretas”, o fim do regime
militar e 0 “governo Sarney”.

A Desestruturagao Politica Do Bloco Socialista:
O Fim Da Urss,
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Pacto De Varsodvia, A Queda Do Muro De Berlim;
Comecon, O Surgimento Da Nova Ordem Mundial.
Otan E As Questdes Da Alemanha, A redemocratizagdo no Brasil: do governo

Da Coréia E A Crise Dos Misseis. Sarney ao governo Dilma Rousseff.

Descolonizagdo: Asia e Africa.
Revolugdo Chinesa.
Revolugdo Cubana.

Guerra do Vietna.

O Estado Populista:

Governo Dutra,

Segundo Governo Vargas,
Governo Jk,

Janio Quadros;

Jodo Goulart (1946 — 1964).

Bibliografia Basica

BRAIK, Patricia Ramos ¢ MOTA, Myriam Becho. Historia: das cavernas ao terceiro milénio. v. III.
Sdo Paulo: Moderna, 2010.

MARQUES, Adhemar. Histéria: pelos caminhos da histéria. v. III. Curitiba: Positivo, 2005.

VAINFAS, Ronaldo (et al). Histéria 3 - 0 mundo por um fio: do século XX ao XXI. v. III. Sdo Paulo:
Saraiva, 2013.

Bibliografia Complementar

COIN, Cristina. A guerra de Canudos. Sao Paulo: Ed. Scipione. Revista de Historia da Biblioteca
Nacional. Rio de Janeiro: Biblioteca Nacional., 1998

FRANCO JUNIOR, Hilario, ANDRADE FILHO, Ruy de O. Atlas de historia do Brasil. Sdo Paulo:
Editora Scipione, 1993.

HOBSBAWM, Eric. 4 era dos impérios: 1875-1914. Sao Paulo: Paz e Terra, 6° ed, 2002.
.A Era dos Extremos: o breve século XX: 1914-1991. Sao Paulo: Companhia de Letras, 1995
MAESTRI, Mario. Cisnes negros: uma histoéria da Revolta da Chibata. Sdo Paulo: Moderna, 2000.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
. L . ~ . Periodo o
[Eixo Tecnologico: |Gestdo e Negocios . 3° Ano
Letivo:
Componente Carga
Curricular: Geografia Horaria: 80h
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Ementa

Relacdo sociedade natureza: do meio natural ao meio técnico-cientifico informacional. Espaco e territdrio
no mundo globalizado: implicagdes socioespaciais do processo de globalizagdo. A reordenagdo do espago
mundial: modos de produgdo, suas especificidades e repercussdes na organizacdo espacial. O espago
agrario: dindmica da produgdo, formas de apropriacdo e suas repercussoes ambientais. O espago urbano
industrial: industrializag@o e urbanizagdo do espago mundial e suas relagdes com a dindmica populacional
(crescimento, distribuicdo, mobilidade e desigualdades sociais) e ambiental. A relagdo campo cidade: a
importancia dos processos produtivos, de circulagio e de consumo na producao do espago geografico das
sociedades contemporaneas.

Competéncias

* Entender como o espago agrario vem sendo produzido e organizado em realidades geograficas
distintas do espago mundial.

* Compreender que o espago mundial, em funcdo da industrializagdo, vem passando por um
acelerado processo de urbanizagdo que tem sido marcado principalmente pela ado¢do de novos
modos e ritmos de vida, bem como pelo surgimento de uma nova dindmica ambiental.

¢ Entender a interdependéncia entre campo cidade como uma das principais expressoes da divisao
do trabalho no atual periodo técnico-cientifico informacional.

¢ Compreender a diferenciag@o espacial brasileira a partir da formacao historica do seu territorio.

¢ Compreender os fatores que produziram e produzem as transformacdes técnicos produtivos do
espago geografico brasileiro.

¢ Compreender o papel desempenhado pelas diversas divisdes regionais no processo de organizagao
e/ou controle espacial.

* Entender o papel de cada regido Geoeconomica (Amazodnia, Nordeste, Centro Sul) na Divisdo
Territorial do Trabalho e as respectivas organizagdes espaciais internas.

¢ Compreender como as politicas publicas e os projetos econdmicos ¢ de infraestrutura geram novas
formas de produgdo e de circulacdo na Amazodnia, contribuindo para a reorganiza¢do dos espacos
locais.

¢ Compreender como diferentes atores sociais contribuem para a produgdo de diferentes espacos
geograficos locais na Amazonia, gerando territorialidades diversificadas.

* Entender a reorganizagdo do espago agrario e urbano da amazonia e do Estado do Amapa face ao
processo de ocupacao recente da regido amazonica.

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I: Brasil: Industrializac¢io e UNIDADE III: Geografia agraria e urbana

politica econdomica L
Espago urbano e o processo de urbanizagio.

Industrializagéo brasileira. ~ (.
Espaco rural e a producdo agropecuaria.

A economia brasileira a partir de 1985.

UNIDADE II: Populac¢io

UNIDADE IV: O espaco regional e o espaco local

A formag@o historica do territdrio brasileiro: o processo

Caracteristicas ¢ crescimento da populagdo
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mundial. diferenciado de organizagdo espacial.

Os fluxos migratorios e a estrutura da |papel da industrializagdo na (re)estruturagdo do espago
populagéo. brasileiro.

A formacdo e a diversidade cultural da|Os diferentes modelos de regionalizagdo do espago
populagdo brasileira. brasileiro.

Aspectos demograficos e estrutura da | A configuracdo das regides geoecondmicas: integragdo e
populacio brasileira. (re)organizacdo dos espacos regionais.

A (re)configuragdo do espago amazonico face a
reestruturacdo recente da AmazoOnia a partir da sua
integragdo a escala nacional e global pos- 1960.

Populagdes tradicionais, novos atores sociais ¢ diferentes
territorialidades na reordenac¢do dos espagos locais na
amazonia.

A organizagao do espago rural e urbano na Amazonia.

Bibliografia Basica

ALMEIDA, L. M. A.; RIGOLIN, T. L. M. Fronteiras da Globaliza¢iio - O espaco brasileiro: Natureza
e trabalho. Editora Atica. Sdo Paulo, 2010.

SENE, E.; MOREIRA, J. C. Geografia geral e do Brasil: Espaco Geografico e Globalizacao.
Geografia Ensino Médio. Scipione. Sao Paulo, 2010.

VESENTINI, J. W.; VLACH, V. R. F. Geografia Critica, 7 volumes. Sdo Paulo: Atica, 2012.

Bibliografia Complementar

ADAS, M.; ADAS, S. Panorama geografico do Brasil. 5° ed. Sdo Paulo: Moderna, 2009

CASTELLS, Manuel. A Sociedade em Rede. A Era da informagdo: Economia, Sociedade ¢ Cultura. Sao
Paulo: Paz e Terra, 2000.

MORAES, P.R. Geografia: Geral e do Brasil. Sao Paulo: Harbra, 2008.
ROSS, J. (Org.). Geografia do Brasil. 3. ed. Sdo Paulo: Edusp, 2007.
VESENTINI, J. W.Sociedade e espaco: Geografia Geral e do Brasil. 33® ed. Sdo Paulo: Atica, 2010.

Curso: Técnico De Nivel Médio Em Marketing | Forma: Integrada

Eixo Tecnolégico: Gestao E Negocios Periodo Letivo: | 3°Ano

Componente: Filosofia Carga Horaria: |40 h
Ementa

Logica aristotélica e principios da estrutura de pensamento argumentativo. Validade e verdade.

Etica, moral e valores. A construgdo da ética nas sociedades contemporaneas. Racionalismo e
empirismo: as bases da ciéncia moderna; A ciéncia contemporanea e a ruptura do modelo moderno;
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A politica e o exercicio do poder; Transparéncia, democracia e exercicio da cidadania nas sociedades

contemporaneas.

Competéncias

* Capacidade para um modo especificamente filoséfico de formular e propor solucdes a
problemas, nos diversos campos do conhecimento;

*  Capacidade de desenvolver uma consciéncia critica sobre conhecimento, razao e realidade socio-

histérico politica;

* Capacidade para analise, interpretacdo e comentario de textos teodricos, segundo os mais
rigorosos procedimentos de técnica hermenéutica;

*  Compreensdo da importancia das questdes acerca do sentido ¢ da significacdo da propria

existéncia e das produgdes culturais;

*  Percepgdo da integragdo necessaria entre a filosofia e a producéo cientifica, artistica, bem como

com o agir pessoal e politico;

Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I

Loégica

Verdade e validade

Formas de inferéncia valida

UNIDADE II

Etica

Relagdes entre ética e moral

Ser e dever ser

Os valores: universalidade e relatividade

Liberdade e determinismo

UNIDADE III

A ciéncia

A revolugéo cientifica do século XVII
A racionalidade cientifica

Ciéncia moderna/contemporanea
Etica e Ciéncia

UNIDADE IV

Politica

Poder e espago politico
Responsabilidade social
Transparéncia e mecanismos de controle social

Cidadania e Direitos Humanos

Bibliografia Basica

ARANHA, Maria Lucia de A; MARTINS, Maria Helena P. Filosofando. Introdu¢do a Filosofia. Sdo

Paulo: Ed. Moderna, 2003.

SECRETARIA DO ESTADO DA EDUCACAO PARANA. Filosofia. Curitiba: SEED-PR, 2006.
VASQUEZ, Adolpho Sanchez. Etica. 22* ed. Rio de Janeiro, Civilizagdo Brasileira: 2002.

Bibliografia Complementar

BOFF, Leonardo. A Aguia e a Galinha: uma metafora da condi¢do humana. 12* ed. Petropolis, RJ:

1997.

BOBBIO, Noberto. Elogio da Serenidade e Outros Escritos Morais. Trad. Marco Aurélio Nogueira.

Sao Paulo: Unesp, 2002.
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DUSSEL, Enrique. Etica da Libertagéo. Petropolis: Vozes, 2000.
MORALIS, Jodo Francisco R. Filosofia da ciéncia e da tecnologia. 6a.ed. Campinas: Papirus, 1997.

MAYR, Arnaldo H. Etica I. Guia de Estudos (EaD) — Centro Universitario do Sul de Minas. Varginha
(MG): UNIS-MG, 2008.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing |Forma: Integrada
Eixo Tecnologico: Gestao e Negocios Periodo Letivo: |3°ano
Componente Sociologia Carga Horaria: (40 h
Curricular:

Ementa

Conceitos de Poder, Politica e Estado, tipos e formas de governo, formagdo do Estado moderno: Estado
absolutista, nacionais, bem-estar social e neoliberal, conceitos de democracia e cidadania, democracia e
cidadania no Brasil, conceito de movimentos sociais, 0s movimentos sociais para os classicos da
Sociologia: Durkheim, Marx ¢ Weber, lutas sociais no periodo colonial, principais movimentos sociais.

Competéncias

*  Compreender as relagdes politicas e relagdes de poder, assim como a formagdo e organizagdo do

Estado Moderno;

* Entender o Estado a partir dos pressupostos tedricos e metodologicos dos cldssicos da

Sociologia;

¢ Refletir sobre a democracia, cidadania e os direitos sociais no Brasil;

*  Perceber a importancia dos movimentos sociais para conquistar e garantir direitos;

*  Reconhecer os pontos e contrapontos dos movimentos sociais nacionais, regionais e locais;

*  Contribuir para reflexdo politica sobre atos de corrupcao presentes na sociedade.

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I: Poder, Politica e Estado
Conceitos de Poder, Politica e Estado;
Tipos e formas de governo;

Formagao do Estado moderno: Estado absolutista,
nacionais, bem-estar social e neoliberal;

As teorias socioldgicas classicas sobre o Estado:
Durkheim, Marx ¢ Weber;

Poder, politica e Estado no Brasil.
UNIDADE II: Direitos, democracia e cidadania
Conceitos de democracia e cidadania;

Democracia
deliberativa;

participativa,  representativa e

UNIDADE III: Os Movimentos Sociais
O que s3o os movimentos Sociais?
Caracteristicas dos movimentos sociais;

Os movimentos sociais para os classicos da
Sociologia: Durkheim, Marx e Weber;

Os Movimentos sociais  contemporaneos:
ambiental, feminista, entre outros.

UNIDADE 1V: Os
Brasil

movimentos sociais no

Lutas sociais no periodo colonial;

Revoltas regionais, abolicionismo e

republicanismo;
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Cidadania formal e ideal, Movimentos sociais rurais;
Direitos civis, politicos e sociais; Movimentos sociais urbanos;
A democracia e cidadania no Brasil; Movimentos sociais contra a discriminagao;
Partidos politicos no Brasil, Movimentos militares € civis;
Movimentos sociais atuais.

Bibliografia Basica

COSTA, Maria Cristina Castilho. Sociologia: introdugdo a ciéncia da sociedade. Sdo Paulo: Moderna,
2011.

GONH, Maria da Gloria. Novas teorias dos movimentos sociais. Sdo Paulo: Loyola, 2012.
TOMAZI, Nelson Dacio. Sociologia para o Ensino Médio. 4 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2014.

Bibliografia Complementar

BOMENY, Helena. MEDEIROS, Bianca Freire. Tempos Modernos, Tempos de Sociologia. Sio
Paulo: Editora do Brasil, 2010.

DIAS. Reinaldo. Introdugio a sociologia. 2% ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2010.
MACHADO, Igor José de Reno; Et al. Sociologia Hoje. Sio Paulo: Atica, 2013.

GIDDENS, Anthony. Sociologia. 6° ed. Porto Alegre: Penso, 2012.

WEFFORT, Francisco Correia (org.). Os classicos da Politica. Vol. 2. 11* ed. Sdo Paulo: Atica, 2006.

ICurso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
IEixo Tecnologico: Gestdao e Negocios Periodo Letivo: [3° Ano
IComponente . . -
. Biologia Carga Horaria: 80 h
ICurricular:
Ementa

Genética. Leis de Mendel. Probabilidade em Genética. Heranga dos grupos sanguineos humanos.
Determinac¢do do sexo e herancas relacionadas ao sexo. Evolucdo. Teorias Evolutivas. Evolu¢do humana.
Genética de populacdes e especiacdo. Ecologia. Equilibrio ambiental.

Competéncias

* Compreender a relagdo entre cromossomos, genes ¢ alelos, na resolu¢do de problemas com
cruzamentos envolvendo duas caracteristicas distintas;

* Compreender que o fendtipo resulta de complexas relagdes entre processos genéticos,
epigenéticos e ambientais;
*  Conhecer o conceito de ancestralidade comum, filogenia ¢ homologia;

* Reconhecer o papel central que a teoria darwinista apresenta hoje para a Biologia;

*  Entender que os seres humanos fazem parte do ambiente e que se relacionam com outras espécies
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e com os recursos desse ambiente.

Base Cientifica e Tecnolégica

\Unidade I: Bases da Genética.
Introducdo a Genética;

ILeis de Mendel;

IProbabilidade em Genética;
Genealogias e heredogramas;

Meiose e Segunda Lei de Mendel.

\Unidade III: Evolucao.
Evolugéo;

[Evidéncias da Evolugdo;
Teorias evolutivas;
[Evolucao humana;

Genética de populacdes e especiagio.

\Unidade II: Genética e Hereditariedade. Unidade I'V: Ecologia.

Heranca dos grupos sanguineos humanos; Conceitos fundamentais em Ecologia;

Interag@o génica; Estruturas dos ecossistemas, fluxo de energia,
pirdamides ecoldgicas e ciclos biogeoquimicos;
Heranca quantitativa;
Comunidades e populagdes;
IDeterminagao do sexo;
Biomas e Ecossistemas terrestres e aquaticos;
Herangas relacionadas ao sexo;
Equilibrio ambiental.
Biotecnologia;

Bioética.

Bibliografia Basica
AMABIS, José Mariano & MARTHO, Gilberto Rodrigues. Biologia em contexto. Volume 3. 1% ed. Sao
Paulo: Editora Moderna, 2013.
LOPES, Sonia Godoy Bueno Carvalho & ROSSO, Sergio. Bio. Volume 3. 2% ed. Sdo Paulo: Saraiva,
2013.
PURVES, W. K.; SADAVA, D.; ORIANS, G. H.; HELLER, H. C. Vida: a ciéncia da biologia. Vol. 3,
Porto Alegre: Artmed, 2015.

Bibliografia Complementar
BIZZO, Nélio Marco Vicenzo. Novas bases da Biologia. Volume 3. 2* ed. Sdo Paulo: Editora Atica,
2013.

GRIFFTHS, A. J. F.; MILLER. J. H.; DAVID, T. S.; LEWONTIN, R. C.; GELBART, W. M. Introducao
a Genética. Rio de Janeiro: Editora Guanabara Koogan, 2012.

85



SERVICO PQBLICQ FEDERAL ]
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAOQO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAPA
CONSELHO SUPERIOR

JUNQUEIRA, L. C. e CARNEIRO, J. Biologia Celular e Molecular. Rio de Janeiro: Editora Guanabara
Koogan, 2014.

ODUM, R.E. Fundamentos de Ecologia. Sdo Paulo: Fundagdo Caloustre, 2013.
RICKLEFS, R.E. A Economia da Natureza. Rio de Janeiro: Editora Guanabara Koogan, 2013.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
Eixo Tecnolodgico: Gestdo e Negocios Periodo Letivo: |3°ano
Componente Quimica Carga Horaria: |80 h
Curricular: g )

Ementa

O ensino de quimica no ensino médio propicia o aluno reconhecer os materiais, as substancias presentes
nas diversas atividades do seu dia dia, a compreensdo das transformagdes quimicas nos procesos
naturais, industriais, agricolas e tecnoldgicos.

Competéncias

*  Reconhecer os principais grupos funcionais ao observar a formula estrutural de compostos
organicos;

*  Observar formulas estruturais e concluir se elas representam ou néo isdmeros;

*  Representar os possiveis isdmeros (teoricamente possiveis) a partir de uma determinada formula
molecular;

*  Representar o(s) possivel (is) produto(s) em uma reacdo de substituicdo em alcano ou em anel
aromatico;

*  Reconhecer as classes funcionais presentes nos polimeros mais significativos

Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I - fungées organicas I UNIDADE III - Compostos organicos
Fungdes Organicas Isomeria

Oxigenadas Propriedades Fisico-Quimica

Fungdes Organicas De Compostos Organicos

Nitrogenadas UNIDADE 1V - fungdes orgénicas I1
Outras Fungdes Organicas Reagdes Organicas

UNIDADE II - Nomenclaturas Polimeros

Hidrocarbonetos

Nomenclatura

Bibliografia Basica

PERUZZO, T. Miragaia e CANTO, E. Leite. Quimica na Abordagem do Cotidiano, vol, 3, Moderna,
2006.

86



SERVICO PQBLICQ FEDERAL ]
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCACAOQO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAPA
CONSELHO SUPERIOR

FELTRE, Ricardo. Quimica, vol,. 3, Moderna, Sdo Paulo, 2011.
FONSECA, Martha Reis Marques Da. Quimica, vol, 3, FTD, Sao Paulo, 2009.
LEMBO, Anténio. Quimica - Realidade e Contexto, vol, 3, Atica, Sdo Paulo, 2012

Bibliografia Complementar

FONSECA, Marta Reis Marques da. Interatividade quimica: Cidadania, participagdo e transformagao.
Volume tnico.Sao Paulo: Editora FTD

SANTOS, Wildson Luiz Pereira dos (cood.) Quimica e Sociedade, vol. @nico: nova geragao, 2005
Quimica-Vol.Unico-9° ed. 2013, Usberco, Jodo Salvador, Edgard

MORTIMER, Eduardo Fleury e Andrea Horta Machado - quimica — volume unico - segundo grau - Sdo
Paulo, Editora Scipione, 2009

SARDELLA, Antonio, Curso completo de Quimica — volume tnico — 3° edi¢do -Sdo Paulo - editora
Atica.

Curso: Técnico em nivel médio em Marketing Forma: Integrada
Eixo Tecnoléogico: Gestdo e Negocios Periodo Letivo: [3° ano
ComPonente Fisica Carga Horaria: [80 h
Curricular:

Ementa

Estudo da optica geométrica; Eletricidade estatica; Lei de Coulomb; Campo Elétrico; Tensdo Elétrica;
Eletrodinamica, Corrente Elétrica, Resistores, Geradores e Capacitores; Eletromagnetismo, Imas; Campo
Magnético; Fisica Moderna e contemporanea.

Competéncias

¢ Identificar e aplicar os principios que norteiam tanto a Optica geométrica quanto a Optica
ondulatoria;

¢ Reconhecer natureza elétrica da matéria e suas interagdes;

*  Definir e aplicar os principios do eletromagnetismo classico visualizando seus aspectos no
desenvolvimento da sociedade;

* Analisar as bases tedricas da Fisica Moderna e Contemporanea identificando suas relevancias no
desenvolvimento cientifico e tecnoloégico mundial;

Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I - Eletrostatica
Introdugéo;

Estrutura da matéria;

Cargas clétricas;

Corpos eletrizados;

Processos de eletrizagao;
Principios de conservagdo da carga;
Forga Elétrica e Campo Elétrico;
Lei de Coulomb;

Campo e Potencial elétrico;

UNIDADE III - Magnetismo
Introdugéo;

Principios e historia do Magnetismo
Magnetismo da terra;

Campo magnético;
Propriedades dos fmas;

Linhas de forga;

Leis do Magnetismo;

Lei de Ampere;

Lei de Lenz;

Lei de Faraday;
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UNIDADE II — Eletrodinimica
Introducao; UNIDADE IV — Nogdes de Fisica Moderna
Corrente elétrica; Introducao;
Leis de Ohm; Einstein e a historia da fisica moderna;
Circuitos Postulados da relatividade de Einstein;
Associagdes em série, paralelas e mistas; Efeito fotoelétrico;
Geradores e receptores;

Bibliografia Basica

BISCUOLA, G. J.; BOAS, N. V.; DOCA, R. H. Fisica, Eletricidade , Fisica Moderna, Analise
dimensional 2.ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2013.

LUZ, A. M. R.; ALVARES, B. A. Fisica contexto & Aplicagées. v. 3. 1. ed. Sdo Paulo: Scipione, 2013.
ALVARES, B. A.; LUZ, A. M. R. Fisica contexto & Aplicacées. v 3. 1. ed. Sdo Paulo: Scipione, 2013.

Bibliografia Complementar

FUKUIL A.; MOLINA. M. M.; OLIVEIRA. V. S. Ser protagonista Fisica. v.3. 2. ed. S8o Paulo: Edigoes
SM, 2013.

TORRES, C. M. A. et al. Fisica, ciéncias e tecnologia. v. 3. 3. ed. S8o Paulo: Moderna, 2013.

XAVIER, Claudio; BENIGNO, Barreto. Colecéo Fisica: aula por aula. v. 3. 1. ed. Sdo Paulo: FTD,
2010.

FERRARO, N. G.; SOARES, P. A. T; TORRES, C. A. Fisica, ciéncias e tecnologias. v. 3. 2. ed. Sao
Paulo: Moderna, 2010.

HEWITT, G. P. Fundamentos da fisica conceitual. 1 ed. Sdo Paulo: Bookman, 2009.

Curso: Técnico em nivel médio em Marketing | Forma: Integrada
. , . ~ . , . 3°ano
Eixo Tecnologico: Gestao e Negocios Periodo Letivo:
Componente Lingua Espanhola Carga Horaria: 80 h
Curricular:
Ementa

Introdugdo aos conceitos de lingua e linguagem; caracteristicas da linguagem humana; Linguagem
verbal e ndo-verbal; prescricdo e descrigdo: aspectos da gramatica normativa; lingua e sociedade: a
norma-padrio; variacdo linguistica; preconceito linguistico. Expressdes Idiomaticas.

Competéncias

* Promover o conhecimento instrumental da Lingua Espanhola no que se refere a leitura,
interpretacdo de textos de diversos géneros.

*  Desenvolver estratégias que promovam a autonomia do aluno enquanto aprendiz da linga
espanhola.

*  Promover o conhecimento da cultura e de expressoes da lingua espanhola que possam refletir em
situacdes do cotidiano.

*  Promover situagdes comunicacionais entre os alunos para a compreensao da fonética e fonologia
da lingua espanhola.

*  Conhecer e compreender as bases que compde a gramatica basica da lingua espanhola.

Base Cientifica e Tecnologica
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Unidade I: Unidade IIT
comprension lectora de textos de distintos géneros; los intensificadores;
la formalidad y la informalidad de la lengua en las | expresiones para establecer orden em las
diversas situaciones. argumentaciones;
Articulos determinados e indeterminados y neutro; los heterosemanticos y heterogenéricos;
pronombres personales; apocope;
los 1éxicos variados; perifrasis verbales;
Unidad II Unidade IV
los demostrativos; los pronombres complemento directo e

. indirecto;
los posesivos;

. .. los verbos pronomiles;
las conjunciones y preposiciones;

verbos regulares e irregulares en pretérito,
presente y futuro en los modos indicativo y
pronombres indefinidos; subjuntivo;

los adverbios;

verbos en modo imperativo;

expresiones idiomaticas;

Bibliografia Basica

OSPINA, Ana Sol. Clave — Espaiiol para el mundo. (1 2)Sdo Paulo: Moderna, 2007.
VIUDEZ, Francisca; Ballesteros, PILAR. Espanhol en Marcha 1. 7° ed. Editora SEGEL, 2012.
VIUDEZ, Francisca; Ballesteros, PILAR. Espanhol en Marcha 2. 7° ed. Editora SEGEL, 2012.

Bibliografia Complementar

CABRALES, José Manuel. HERNANDEZ, Guillermo. Literatura espaiiola y Latinoamericana, de la
Edad Media al Neoclasicismo. Ed. SEGEL, Madrid, 2011.

FANJUL, Adrian. Gramatica y Practica de Espaiiol para Brasilefios. Ed. Moderna, 2014.
MILANI, Esther Maria. Gramatica de espanhol para brasileiros. Sdo Paulo: Editora Saravia, 2002.

OSPINA, Ana Sol. Clave — Espaiiol para el mundo. Cuaderno de Ejercicios. (1a) Sdo Paulo:
Moderna, 2007.

REAL ACADEMIA DE CIENCIAS. Vocabulario cientifico y técnico . Madrid: Espasa Calpe, 1996.
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Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing  [Forma: Integrada
Eixo Tecnoléogico: Gestao e Negocios Periodo Letivo: [3° Ano
ComPonente Planejamento Estratégico Carga Horaria: (80 h
Curricular:
Ementa

Conceito de planejamento. Tipos de planejamento estratégico. Objetivos. Missdo. Visdo. Valores.
Diagnéstico Estratégico. A analise estratégica ambiental e interna. Analise Swot. Matriz GE. Matriz BCG.
Modelo de Porter. Modelo VRIO. Cenarios. Estratégia. Projetos e planos de ag¢do. Controle e avaliagdo do
planejamento estratégico.

Competéncias

*  Compreender os conceitos basicos de gestio ¢ planejamento estratégico.

*  Conhecer processos, metodologias e ferramentas de diagnostico, formulagdo, implementacdo,
controle e avaliacdo de estratégias.

*  Desenvolver nos alunos a capacidade de desenvolver o planejamento estratégico dentro da

organizagao.
Base Cientifica e Tecnolégica

UNIDADE I: UNIDADE III:
- Conceito de planejamento estratégico. - Modelo de Porter
- Tipos de planejamento estratégico. - Modelo VRIO
- Diagnostico Estratégico - Cenérios
- Objetivos, visdo, missdo e valores. - Estratégia
UNIDADE II: UNIDADE IV:
- Andlise estratégica ambiental interna e externa | Projetos e Plano de A¢do
Analise Swot Controle e avaliagdo do planejamento estratégico
Matriz GE
Matriz BCG

Bibliografia Basica

OLIVEIRA, D. P. R. de. Planejamento estratégico: conceitos, metodologias e praticas. 34. ed. Sdo Paulo:
Atlas: Sdo Paulo, 2018.

PORTER, M. Estratégia competitiva. Sdo Paulo: Campus, 2005.

IMINTZBERG, H.; LAMPEL, J.; GHOSHAL, S. Conceitos, Contextos € Casos Selecionados. 4 ed. Sao
[Paulo: Bookman, 2007.

Bibliografia Complementar
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AHLSTRAND, B.; MINTZBERG, h.; LAMPEL,; Safari de Estratégia. 2 ed. Sdo Paulo: Bookman, 2010.
ALMEIDA, M. L. R de; FISCHMANN, A. A. Planejamento estratégico na pratica. 3 ed. Sdo Paulo,
2018.

IANSOFF, H. I. Administrac¢io estratégica. Sdo Paulo: Atlas, 1983

SAPIRO, A.; CHIAVENATO, 1. Planejamento estratégico. 3 ed. Sdo Paulo: 2015.

CRAVENS, D. W.; PIERCY, N. F. Marketing estratégico. 8. ed. Sdo Paulo: McGraw-Hill, 2007. 752p.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing  [Forma: Integrada

[Eixo Tecnologico: Gestao e Negocios Periodo Letivo: [3° Ano

Componente

i Inglés Técnico
Curricular: g

Carga Horaria: (80 h

Ementa

Enfase na producdo e compreensio escrita e oral na lingua alvo, especialmente em textos com finalidades
especificas da area de atuacdo, trabalhando pontos gramaticais mais especificos com tempos verbais mais

complexos.

Competéncias

*  Desenvolver a produgdo oral e escrita com propdsitos comunicativos;
*  Automatizar os conhecimentos prévios de forma técnica e objetiva;
*  Relacionar os contetidos desenvolvidos a0 mundo do trabalho e a pratica social;

* Estimular o trabalho independente, a autonomia, o desenvolvimento das capacidades do
pensamento autdonomo critico, de argumentacao e da intervencdo na realidade.

Base Cientifica e Tecnolégica
UNIDADE III: HALLOWEEN AROUND THE

UNIDADE I: TIME LINE

[Past Continuous

Modal Verbs (may, might, should, could).

Project: Best moments from 1% grade.
UNIDADE II: NETQUETTE
Present Perfect

Adverbs

Preprositions of place

Project: Interview

'WORLD.
Past Perfect
Comparatives/superlatives

Project: HallowlIF
UNIDADE IV:

'Word Formation
Going to;

Simple Future
Project: Christmas

Bibliografia Basica

SPINOLA, Vera. Let’s Trade in English. Sdo Paulo: Aduaneiras, 2012.
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MENEZES, Vera et. al. Alive High: Inglés — 2° ano. 2 ed. Sdo Paulo: Edigdes SM, 2016.
AMOS, Eduardo. The simplified Grammar. Sdo Paulo: Richmond Publishing, 2012.

Bibliografia Complementar

TORRES, Nelson. Gramatica pratica da Lingua Inglesa: O Inglés descomplicado. 13* ed. Sdo Paulo:
Saraiva 2010.

MURPHY, Raymond. English Grammar in Use. Cambridge: Cambridge University Press, 2012
MURPHY, Raymond. Essential Grammar in Use. 3% ed. Cambridge: Cambridge University Press, 2007.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing  [Forma: Integrada
Eixo Tecnologico: Gestao e Negocios Periodo Letivo: [3° Ano
ComPonente Laboratorio de Pesquisa de Mercado Carga Horaria: (80 h
Curricular:

Ementa

A pesquisa de mercado e sua importancia para a empresa. Natureza, objetivo, método e aplicagdo da
pesquisa mercadoldgica. O processo de pesquisa. Tipos de pesquisa: exploratdria, descritiva e causal.
Pesquisa qualitativa e pesquisa quantitativa. Fontes de dados: primarios ¢ secundarios. Amostragens
probabilisticas e ndo probabilisticas. Tamanho da amostra. Planejamento da atividade de campo.
Desenhando o questionario. Analise dos dados. Conclusdes e apresentagdes dos resultados. Aplicagdes da
pesquisa de mercado.

Competéncias

*  Capacitar o aluno a entender e a compreender a importdncia a importancia da ferramenta de
pesquisa.

* Propiciar a compreensdo dos principais conceitos e técnicas relacionadas a condugdo de
pesquisas mercadologicas.

*  Desenvolver e formar uma percep¢ao de metodologia cientifica aplicada a pesquisa de mercado,
definindo sujeitos, instrumentos, métodos e técnicas mais indicados para o objetivo da pesquisa.

® Analisar e compreender os fatores objetivos e subjetivos que determinam as escolhas do
individuo enquanto consumidor.

Base Cientifica e Tecnologica

UNIDADE I: Pesquisa de Mercado Fontes de dados: primarios e secundarios

Conceito de Pesquisa de Mercado. Amostragem: conceitos e tipos

Caracteristicas da pesquisa de mercado Tamanho da amostra

Natureza da pesquisa de mercado. Questiondrio

Objetivos da pesquisa de mercado. UNIDADE III: Laboratério de Pesquisa de marketing
Meétodos de pesquisa de mercado Evolugdo | Utilizagdo de técnicas estatisticas com utilizagdo do SPSS
do Marketing, suas fungdes ¢ orientagdes UNIDADE IV: Laboratoério de Pesquisa de Mercado
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para mercado. Analise de dados estatisticos
Processo de pesquisa de marketing. Construgao de relatorios

Tipos de pesquisa de marketing: exploratoria, | Apresentagdo de resultados
descritiva e causal.

UNIDADE II: Tipos de Pesquisa

Pesquisa quantitativa

Pesquisa qualitativa

Bibliografia Basica

HAIR Jr., Joseph F. et al. Fundamentos de pesquisa de marketing. 3. Ed. Porto Alegre: McGraw-Hill,
2014.

MATTAR, Fauze N. Pesquisa de Marketing: metodologia, planejamento e execug@o. 7. ed. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2014.

MALHOTRA, Naresh. Pesquisa de Marketing: Uma orientacdo aplicada. 6* ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

Bibliografia Complementar

AAKER, David A.; KUMAR e DAY, George S. Pesquisa de Marketing. 2 ed. Sao Paulo: Atlas, 2004.

ZIKMUND, William G.; BABIN, Barry J. Principios da Pesquisa de Marketing. Traducdo da 4* edicdo
norte-americana / 2* edi¢do brasileira. Sdo Paulo: Cencage Learning, 2012.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin. Administracio de Marketing.12°.ed. Sdo Paulo. Pearson Prentice
Hall,2006.

DIAS, Roberto Sérgio. Pesquisa de Mercado. 1* ed.. Sdo Paulo. Saraiva, 2012.

RUTTER, Marina; ABREU, Sertério Augusto de. Pesquisa de Mercado. Série Principios. Sao
Paulo:Atica 2013.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
Eixo Tecnologico: Gestdo e Negocios Periodo Letivo:  (3° Ano
Componente Estratégias de Marketing Carga Horaria: |80 h
Curricular:

Ementa

Anadlise de linha e otimizagdo de portfélio; estratégias de diferenciacdo de produto; atributos fisicos,
design e embalagem, canais de marketing relacionados aos 4 P’S (Preco, Produto, Promocgdo ¢ Praga)
Gerenciamento ¢ integragdo de canais de venda; Estratégia empresarial. Gestdo Estratégica. Vantagem
competitiva, planejamento de marketing. Porter. Modelo VRIO. Cadeia de Valor

Competéncias

* Apresentar e propor a diferentes estratégias de comunicacdo de marketing para o alcance dos
objetos mercadoldgicos ¢ comunicacionais preestabelecidos;
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*  Compreender a teoria/pratica das principais estratégias competitivas adotadas pelas organizagdes

em relagdo ao meio ambiente.

*  Desenvolver as competéncias essenciais acerca dos fundamentos tedricos e praticos da estratégia

organizacional;

*  Demonstrar a importancia da estratégia para o composto mercadoldgico.

* Introduzir os pressupostos das principais perspectivas tedricas sobre gestdo estratégica e

vantagem competitiva;

*  Identificar e analisar as principais alternativas estratégicas das empresas;

Base Cientifica e Tecnoldégica

UNIDADE I: Estratégias de marketing
Analise de linha e otimizacao de portfélio
Estratégias de diferenciagao de produto;
Atributos fisicos, design e embalagem;
Formas de precificagdo;

Analise de custo, estabelecimento ¢ adequacdo
de prego.

Gestdo da cadeia de

suprimentos;

distribuicdo e da

Comunicacdo integrada de marketing;
Implementagdo e controle de marketing;

Canais de marketing;

Gerenciamento e integracdo de canais de venda;

Marketing Social

Responsabilidade Social

Ambientes de Marketing

Marketing e Valor para o cliente

Planejamento estratégico de marketing.
UNIDADE III: Os conceitos e estruturas dos

canais de distribuicao.

A importancia do canal de distribuigao.
Os intermediarios no canal de distribuigéo.

Os sistemas de relacionamento nos canais.
O papel do varejo no canal de distribuigao.

A evolugao do varejo.
A marca do varejo.

UNIDADE III: O Trade Marketing Mix

A evolugdo do processo de implantagdo do Trade
Marketing

As variaveis do Trade Marketing Mix

Marketing e mix de produtos

Precos

Vendas e canais

Servigos e logistica

Propaganda, promog¢ao e merchandising
Resultados e rentabilidade

A fun¢do de Trade Marketing na organizagao

As competéncias do profissional de Trade Marketing
Unidade II: Marketing Internacional

Decisdes do composto de marketing (Marketing-mix)
internacional

Criando produtos e marcas para os consumidores nos
mercados globais

Sistemas de distribuigdo e transferéncia dos produtos

O esfor¢o global de propaganda, promogdo, venda e
comunicagdo com o consumidor mundial
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Os produtos de marca propria dos varejistas.

O processo de compras no varejo.
O relacionamento entre a industria e o varejo.
As relagdes de poder na negociagdo.

Os conceitos e aplicagdes do Supply Chain e
ECR.

Marketing

As interagdes de Trade Marketing com os
diversos setores

Bibliografia Basica

FERRELL, O. C.; HARTLINE, Michael D. Estratégia de marketing. 4. Ed. Sdo Paulo: Cengage. 2010.

HOOLEY, G.; PIERCY, N. F; NICOULAUD, P. e B. Nicoulaud. Estratégia de marketing e
posicionamento competitivo. 4. Ed. Pearson: Sao Paulo, 2011.

ALVAREZ, Francisco J.S.M. Trade Marketing: a conquista do consumidor no ponto de venda, Sdo
Paulo: Saraiva,2007.

CATEORA, Philip R.; GILLY, Marcy C.; GRAHAM, John L. Marketing internacional. 15. ed. Rio de
Janeiro: McGraw Hill 2013.

Bibliografia Complementar

ALVAREZ, Francisco J.S.M. Trade Marketing: a conquista do consumidor no ponto de venda, Sdo
Paulo: Saraiva,2007.

CERTO, Samuel C.; PETER J. P; MARCONDES, R. C.; CESAR, A. M. R Administracio Estratégica:
Planejamento e implementacao de estratégias. 3 ed. Porto Alegre: Pearson, 2010.

PORTER, Michael. Estratégia Competitiva. Rio de Janeiro: Elsevier, 2005.

PETER, J. Paul; OLSON, Jerry C. Comportamento do Consumidor e Estratégias de Marketing. 8. E.
Porto Alegre: McGraw-Hill, 2009.

SOUSA, Jos¢ Manuel Meireles; PALACIOS, Tomas Manuel Banegil. Estratégias de Marketing
Internacional. Sao Paulo: Atlas, 2004.

Curso: Técnico de Nivel Médio em Marketing Forma: Integrada
Eixo Tecnologico: Gestdo e Negocios Periodo Letivo: 3°Ano
Componente Marketing de Servigos Carga Horaria: |80 h
Curricular:

Ementa

Fundamentos do Marketing de Servigos. Caracteristicas de produtos e servigos. Gestdo da qualidade em
servicos. Produtividade em servigos. Identificagdo, recuperagdo e relacionamento com clientes.

Niveis de servicos ao cliente. Monitoracao da satisfacdo do cliente. Ferramentas de fidelizacao.
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Desenvolvimento da percep¢do dos clientes. Ferramentas de fidelizagdo. Tangibilizagdo de servigos.
Marketing Interno. Empowerment. Estratégia em Servigos. SAC.

Competéncias

*  Reconhecer os fundamentos e as caracteristicas de Marketing de Servigos;
¢ Analisar o relacionamento com clientes;

»  Estabelecer estratégias para otimizacao de servicos.

Base Cientifica e Tecnolégica

Unidade I: Marketing de servicos e suas Unidade I1I: Percepcao dos clientes
caracteristicas. Desenvolvimento da percepgao dos
Fundamentos do Marketing de Servicos; clientes;

Caracteristicas de produtos e servigos; Tangibilizagdo de servigos;

Gestdo da qualidade em servigos; Empowerment.

Produtividade em servigos. Unidade IV: Estratégias em servicoes em
Unidade II: Relacionamento com o cliente marketing

Identificacdo, recuperacdo e relacionamento com | Estratégia em Servicos;
clientes; .
’ Marketing Interno;

Nivei . li
iveis de Servigos ao cliente, SAC.

Monitora¢ao da satisfacao do

cliente;

Ferramentas de fidelizagao.

Bibliografia Basica

BATESON, John E.G.; HOFFMAN, K. Douglas. Marketing de Servicos. Porto Alegre: Boockman,
2001.

CORREA, Henrique Luiz; CAON, Mauro. Gestio de servigos: lucratividade por meio de operagdes e de
safisfacdo dos clientes. Sdo Paulo: Atlas, 2002.

LIMA, Aguinaldo.Como conquistar, fidelizar e recuperar clientes: Gestdo de relacionamento. 2° ed. Sao
Paulo.Atlas,2013.

Bibliografia Complementar

GRONROOSJOHNSTON, Robert; CLARK, Graham. Administracdo de operagdes de servigo. Sdo
Paulo: Atlas, 2002.

HOFFMAN, K.D.; BATESON, J.E.G. Principios de marketing de servigos. 2 ed. Sdo Paulo: Thomson,
2003.

KON, Anita. Economia de servigos: teoria ¢ evolug@o no Brasil. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

LOVELOCK, Christopher; WIRTZ, Jochen. Marketing de servigos: pessoas, tecnologia e resultados.
5.ed. Sdo Paulo: Prentice Hall do Brasil, 2006.
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ZEITHAML, Valarie A; BITNER, Mary Jo; GREMLER, Dwayne. Marketing de servi¢os: a empresa com
foco no cliente. 5. ed. Porto Alegre: Bookman, 2011.

6.4 Pratica Profissional

A pratica profissional conforme o artigo 61 da Resolu¢dao 01/2016/CONSUP/IFAP,
configurar-se-4 como um procedimento didatico - pedagodgico que contextualiza, articula
e inter-relaciona os saberes apreendidos, relacionando teoria e pratica, a partir da atitude
de desconstrugdo e reconstrucdo do conhecimento. Tal pratica profissional encontra-se
fundamentada na Resolu¢do CNE/CEB n°06/2012/ Resolugdo n°® 58/2014/CONSUP/IFAP
e a Retificacdo de 28 de Abril de 2015, e a Resolugdo n° 01/2016/CONSUP/IFAP em seus
artigos 61 a 74.

Sendo assim, a pratica profissional sera desenvolvida no decorrer do curso por meio
da realizacdo de 200 (duzentas) horas em estdgio e/ou projeto de pesquisa aplicada e
atividades complementares, com carga horaria de 50 (cinquenta) horas, totalizando 250

(duzentos e cinquenta) horas.

6.4.1 Estagio Curricular

Conforme estabelecido no artigo 1° da Lei n® 11.788/2008 “Estagio ¢ ato educati-
vo escolar supervisionado, desenvolvido no ambiente de trabalho, que visa a preparagdo
para o trabalho produtivo de educandos que estejam frequentando o ensino regular em
instituicdes de educagdo profissional (...)”, compreendendo atividades de cunho profissio-
nal, social e cultural realizadas na comunidade em geral ou junto a pessoas juridicas de
direito publico ou privado sob a responsabilidade e coordenacgdo da Instituicdo de Ensino.

Assim, o estagio ¢ concebido como uma pratica educativa e como atividade curri-
cular intencionalmente planejada, integrando o curriculo do curso e com carga horaria
minima de 200 horas conforme carga horaria constante neste projeto pedagogico de curso
para a habilitagdo profissional.

O estagio podera ser realizado a partir do segundo ano do curso, obedecendo as
normas instituidas pelo IFAP disposto na Resolugdo n° 01/2016/CONSUP/IFAP, em con-
sonancia com as diretrizes da Resolu¢dao n® 20/2015/CONSUP/IFAP, que versa sobre a

Regulamentagdo de Estagio do Instituto Federal do Amapa.
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Nota-se que as atividades relacionadas ao estagio curricular podem ser desenvol-
vidas nos mais diversos ambientes ¢ ndo somente em empresas do mercado de trabalho.
Sendo assim, estas atividades também podem ser desenvolvidas tanto em instituigdes pu-
blicas ou privadas, quanto em institui¢des de ensino, desde que estejam relacionadas com
a area profissional do curso que o discente esta cursando no IFAP — Campus Santana.

As atividades programadas para o estagio deve manter uma correspondéncia com
os conhecimentos teorico-praticos adquiridos pelo estudante no decorrer do curso e de-
vem estar presentes nos instrumentos de planejamento curricular do curso. O estagio €
acompanhado por um professor-orientador para cada estudante, em fungdo da area de atu-
acdo no estagio e das condi¢des de disponibilidade de carga horaria dos professores.

Sao mecanismos de acompanhamento e avaliagdo de estagio:

a) plano de estagio aprovado pelo professor orientador;

b) reunides do estudante com o professor-orientador;

c) visitas ao campo de estagio por parte do professor-orientador, sempre que necessario;
d) relatorio técnico do estagio;

e) avaliacdo da pratica profissional realizada.

Apos a conclusdo do estagio, o estudante terd um prazo maximo de 45 (quarenta e
cinco) dias para entregar o relatdrio ao professor-orientador que fard a correcdo do ponto
de vista técnico e emitird uma nota entre 0 (zero) e 100 (cem), sendo aprovado o estudan-
te que obtiver rendimento igual ou superior a 70 (setenta). O aluno sera aprovado segun-
do critérios ja estabelecidos acima.

Caso o estudante nao alcance a nota minima de aprovagao no relatorio final, deve-
ra ser reorientado pelo professor-orientador, com o fim de realizar as necessérias adequa-
cdes/correcdes €, em um prazo maximo de vinte dias, devera entrega-lo ao professor-ori-
entador.

O professor-orientador devera preencher a ficha de avaliagdo final de estagio, in-
dicando o desempenho do aluno, dentre outras informagdes, e encaminhar uma copia des-
ta ficha para a coordenago de estagio e original para a coordenacdo de curso, que por sua
vez encaminhard ao registro escolar para arquivar na pasta do aluno.

O relatdrio de estagio serd apresentado a uma banca composta pelo orientador, um

professor convidado e pelo coordenador de curso, sendo a apresentagao de carater publico
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para a socializacdo da experiéncia vivenciada.

Além do estagio, os discentes do Curso Técnico de Nivel Médio em Marketing, na
forma integrada, em regime integral, poderdo preencher o requisito da pratica profissional
por meio de projeto de pesquisa aplicada, devendo o mesmo optar por uma das modalida-
des.

6.4.2 Pratica Profissional via Projeto
Outra maneira na qual os discentes do Curso Técnico em Marketing na Forma
Integrada, regime integral, podem integralizar sua carga horaria de Pratica Profissional é
através do desenvolvimento de projetos de pesquisas e/ou extensdo de acordo com a
Resolugao n° 58/2014/CONSUP/IFAP, de 04 de dezembro de 2014. Podendo ser
desenvolvido nas comunidades e/ou em locais de trabalho, objetivando a integragdo entre
teoria e pratica, com base na interdisciplinaridade, e resultando em relatoérios sob o

acompanhamento e supervisdo de um orientador.

Metodologia de desenvolvimento do projeto de pesquisa aplicada

O projeto de pesquisa devera ter um professor-orientador com no méaximo 3 alu-
nos, podendo o mesmo ser contemplado via editais internos com bolsas ou editais exter-
nos como CAPES, CNPQ, SETEC, FAPEAP, dentre outras agéncias de fomento.

O tramite para execucdo Projeto de Pesquisa Aplicada se dara na sequéncia:

O coordenador do curso indica o professor que orientard o aluno, desde que o
mesmo tenha formagdo compativel e conhecimento técnico na area de atuagao;

O professor-orientador informa a coordenagdo de curso o inicio da pratica profis-
sional, para que o coordenador tenha ciéncia e faga registro do desenvolvimento do mes-
mo.

O coordenador de curso envia o projeto ao Departamento de Pesquisa e Extensao
com copia para a coordenacdo do Geral de Ensino, dando ciéncia da execucao da ativida-
de.

Nota: O acompanhamento da execu¢do do projeto devera ser feito pelo coordena-

dor de curso que ao final do projeto devera informar via memorando ao Departamento de
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Pesquisa e Extensao e ao Departamento de Ensino que o projeto foi executado com éxito
e que carga horaria (200 horas) referente ao desenvolvimento dessa pratica profissional
foram cumpridas pela equipe componente do projeto.

Para a consecugdo do Projeto de Pesquisa Aplicada, devera ser utilizada a seguinte
estrutura:

a) resumo e abstract;

b) introdugao;

c) Referencial teorico;

d) Metodologia;

e) Analise e Discussao dos Resultados;

f) Conclusao ou Consideracdes Finais; e

g) Referéncias

h) Apresentagdo do artigo a uma banca examinadora, sendo composta pelo orien-

tador, um professor convidado e o coordenador de curso ou outro professor indicado;

Sao mecanismos de acompanhamento e avaliagdo do projeto de pesquisa:
a) Plano do projeto de pesquisa aprovado pelo professor orientador, devendo conter (ob-
jetivo geral, objetivos especificos, justificativa e proposta de metodologia);
b) reunides periddicas do estudante com o professor-orientador;
Os casos omissos serdo decididos pelo Departamento de Pesquisa e Extensao junto com a
Coordenacao do Curso.

6.4.3 Atividades Complementares

De modo a permitir uma formacao profissional de modo amplo, os alunos do Cur-
so Técnico de Nivel Médio em Marketing, na forma Integrada, em regime Integral, deve-
rdo cumprir um minimo de 50 (cinquenta) horas de atividades complementares em carater
obrigatdrio, ao longo do curso.

Compreende-se como atividade complementar aquela que integra a carga horaria
do curso, no que se refere a pratica profissional, e que pode ser cumprida pelo estudante
de varias formas, de acordo com a tabela de atividades constante neste projeto pedagdgi-

co de curso.
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O estudante deverd apresentar comprovantes (originais e copias) da realizagdo

destas atividades complementares, ao final de cada ano letivo, em datas estabelecidas
pela Coordenacdo de Curso. Cabera a coordenagdo de curso receber as atividades com-
plementares, realizar a validacao entregar a Se¢dao de Registros Escolar e Académico as

horas que foram validadas.

Ressalta-se que as atividades complementares realizadas antes do inicio do curso,
ndo serdo validadas, devendo as mesmas serem realizadas no decorrer do curso.

As atividades complementares estdo descritas no Quadro 1 - Validacdo de
Atividades Complementares constante neste projeto pedagdgico de curso, onde o aluno
poderd verificar as atividades que sdo passiveis de validacao nas areas que contemplam a
formacdo do mesmo, tais como: Marketing, Administracio, Comunicacdo Social, e

Publicidade, desde que sejam atendidos todos os requisitos estabelecidos.

Podera ainda ser aceita como atividade complementar, que estejam vinculadas ao

curso:

e Estagio ndo-obrigatéorio — A realizacdo de estigio ndo-obrigatorio, com
remunera¢do, devidamente comprovado por documentagdo emitida pelo local de
estagio, validada somente quando a partir de 120 horas realizadas e na area de

formac¢ao do aluno.

e Projetos de Iniciacido Cientifica — As atividades a que se refere este item serdo
propostas e desenvolvidas sob forma de projetos e programas de pesquisa de
natureza extracurricular, mediante a participacdo do aluno nos mesmos, visando a
qualificacdo técnica e cientifica. Consideram-se também as apresentagdes de

trabalhos em eventos cientificos, sob forma de pdster, resumo ou artigo cientifico.

e Atividades Culturais — serdo aceitas como atividades culturais, todas as
atividades que facam parte da formagdo cidadd e profissional que sejam
oferecidas pelo IFAP ou outras Institui¢des de Ensino ou 6rgdos da sociedade civil

organizada desde que respeitada as regras de validacao.

e Atividades Académicas — participacdo em eventos cientificos como ouvinte e/ou

atuante assim como organizagdo de eventos escolares, cientificos e culturais no
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IFAP, como semanas, jornadas, exposi¢cdes, mostras, seminarios e cursos de
extensdo, participacdo em jornada académica ou atividades extracurriculares
organizadas pelo curso de meio ambiente ou areas afins, realizadas no IFAP ou em
outras Instituicdes de ensino, pesquisa e extensdo; participagdo em eventos
promovidos pelo curso; participagdo em curso de extensdo; proferir palestras
profissionalizantes; cursar programas de aprendizagem ofertados por outras
instituicdes de ensino profissionalizante ou de graduagdo; realizar atividades de

monitoria relacionadas ao componente curricular.

Ac¢des Sociais — Realizagdo de atividades sociais, como, por exemplo, a
participagdo em projetos voltados para a comunidade que promovam melhoria da
qualidade de vida, cidadania, educagdo, trabalho e satude, seja na condi¢do de

organizador, monitor ou voluntario.

Cada atividade complementar tera uma carga hordria minima e maxima, conforme

estabelecido no quadro abaixo, ndo permitindo ao aluno cumprir toda sua carga horaria

em um so6 tipo de atividade, devendo estar diversificada a sua participagdo nas atividades

complementares, com integralizagdo minima de 50 (cinquenta) horas das atividades

complementares, se dividindo em pelo menos 03 (trés) tipos de atividades.

Quadro 1: Validacao de Atividades Complementares

CARGA CARGA
ATIVIDADES HORARIA HORARIA
MINIMA MAXIMA
Visitas técnicas (programadas pela coordenagao ou professor) 03h 12h
Participacdo em programas governamentais
30h 30h
(Ex: menor aprendiz e outros)s
Atividades cientificas (participagdo em congressos, Seminarios,
palestras, minicursos, foruns, workshops, mostra cientifica e
. X L o . 04 h 20 h
tecnoldgica, feiras e exposigdes, monitorias, oficinas, dentre
outros).
Pan1f1p§¢ao como ministrante em atividades cientificas e 02 h 20h
académicas.
Atividades esportivas (torneios, jogos, cursos de dangas, etc.) 04 h 08 h
Produgdo académica/cientifica (autor ou coautor de artigos 04 h 12h
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publicados em jornais e/ou revistas cientificas, anais, periddicos,
livros ou capitulo de livros e painéis, projetos de pesquisa)
Cursos extracurriculares (linguas, extensdo, aperfeigoamento, 10h 30h
treinamento, etc.)
Participacdo em atividades culturais: filmes, teatro, shows, 02 h 12 h
feiras, exposigoes, patrimonios culturais.
Exercicio de representagdo estudantil nos érgdos colegiados da 04 h 16 h
instituicao
Acdes Sociais: Participacdo em eventos sociais como monitor, 04 h 16 h
voluntario ou organizador.
Estagio ndo obrigatdrio 20h 20 h

7. CRITERIOS DE APROVEITAMENTO DE CONHECIMENTOS

O aproveitamento de conhecimentos estd de acordo com o Artigo 41 da Lei 9394
de 20 de dezembro de 1996, art. 36 da Resolucao n° 06/2012/CNE/CEB e o artigo 35 da
Resolugdo n°® 01/2016/CONSUP/IFAP, que trata da Regulamentacdo da Educacao
Profissional Técnica de Nivel Médio, na forma Integrada, com duragdo de 3 anos, em

regime Integral no &mbito do IFAP.

Aproveitamento de Estudos

Entende-se por aproveitamento de estudos o processo de reconhecimento de
componentes curriculares da formacao profissional, cursados em uma habilitacdo do
mesmo eixo tecnologico, com aprovagao no IFAP ou em outras Instituicdes de Ensino de
Educacao Profissional Técnica de Nivel Médio, credenciadas pelos Sistema Federal e
Estadual, bem como em Institui¢des Estrangeiras, para a obtengdo de habilitagdo diversa.

Para esta modalidade de ensino, podera ser concedido o aproveitamento de estudos
exclusivamente para os componentes curriculares da formacdo profissional, em prazo
estabelecido no calendério letivo e mediante requerimento entregue a Secdo de Registro
Escolar e Académico dirigido a coordenacdo de curso, conforme estabelece o art. 35 da
Resolugdo n° 01/2016/CONSUP/IFAP.

O aluno matriculado solicitard a Se¢do de Registro Escolar e Académico em prazo
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estabelecido no Calendario Escolar, a dispensa do(s) componente(s) curricular(es), tendo

como base o aproveitamento de estudos anteriores, de acordo com o que estabelece o art.
36 da Resolugao CNE/CEB n° 06/2012.

A concessao do aproveitamento de estudos na Educagdo Profissional Técnica de
Nivel Médio, na Forma Integrada, quando se tratar de componente(s) curricular(es), além
do historico escolar ¢ necessario apresentar o programa dos referidos componentes
cursados com aprovagdo, com registro de conteudos e carga horaria total das aulas
tedricas e praticas, devidamente autenticado e assinado pela Instituicao de origem.

Nos casos em que os documentos sdo oriundos de instituicdes estrangeiras, os
mesmos deverdo ter tradugdes oficiais, € o curso deverd ter sua equivaléncia com os
inseridos no cadastro nacional de cursos de educagdo profissional técnica de nivel médio,
aprovada por institui¢ao autorizada pelo MEC para tal fim.

Tratando-se de aproveitamento de componente (s) curricular (es) ministrado(s) no
proprio IFAP o requerente ficard dispensado do cumprimento da entrega dos documentos
da Institui¢ao.

A andlise da equivaléncia do(s) componente (s) curricular (es) sera feita pela
Coordenacdo de Curso observando a compatibilidade de carga horaria, bases cientifico-
tecnologicas ou competéncias/habilidades. O tempo decorrido da obtengdo de
conhecimentos e experiéncias anteriores ndo poderd ser superior a 02(dois) anos ao
pedido de aproveitamento solicitado no IFAP.

A avaliacdo da correspondéncia de estudos devera recair sobre os conteudos que
integram os programas dos componentes curriculares apresentados e ndo sobre a
denominagdo dos componentes curriculares cursados.

Serdo aproveitados os componentes curriculares cujos conteudos e cargas horarias
coincidirem em, no minimo, 75% (setenta e cinco por cento) com os programas dos
componentes curriculares do respectivo curso oferecido pelo IFAP.

O discente podera obter dispensa, por aproveitamento de estudos, de, no maximo,

30% (trinta por cento) da carga horaria total dos componentes curriculares do curso,
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sendo vedado o aproveitamento de estudos para componentes curriculares em que o

requerente tenha sido reprovado. Nao serd permitida a solicitacdo de aproveitamento de
estudos para alunos matriculados na primeira série do curso, exceto para alunos
transferidos durante o periodo letivo.

Obs: So6 serdo analisados pedidos de componentes cursados antes do ingresso do
estudante no IFAP.

A Secao de Registro Escolar e Académico encaminhara o processo a Coordenagao
de Curso que designard uma comissao composta pelos seguintes integrantes: coordenador
do curso, como presidente da comissdo; no minimo dois professores e um pedagogo,
abrangendo as areas de conhecimento do (s) componente(s) curricular (es) que o aluno
solicita dispensa.

Esta comissao realizard a avaliacdo das competéncias requeridas, apresentando
posteriormente relatorio contendo os resultados obtidos, bem como os critérios € 0s
instrumentos adotados para a avaliagdo, devendo tal relatdrio constar no dossié do aluno.
Para que o estudante tenha dispensa do(s) componente (s) curricular (es), devera obter

nota igual ou superior a 70 (setenta) em cada componente avaliado.

8. CRITERIOS E PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO

A avaliag¢do ocupa espago relevante no conjunto de praticas pedagdgicas aplicadas
ao processo de ensino e aprendizagem. Portanto, avaliar ndo se resume a mecanica do
conceito formal e estatistico, ndo ¢ simplesmente atribuir notas, ndo ¢ a tomada de
decisd@o do avanco ou retencao do aluno em componentes curriculares ou moddulos de
ensino. Nesse sentido, a avaliagdo ¢ entendida como um constante diagnostico
participativo na busca de um ensino de qualidade, resgatando-se seu sentido formativo,
em um processo onde se avalia toda pratica pedagogica.

Nesse processo, a avaliacdo assume as seguintes funcdes: a fun¢do diagndstica

que proporciona informacdes acerca das capacidades dos alunos em face de novos
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conhecimentos que irdo ser propostos; a segunda funcdo ¢ a formativa que permite

constatar se os alunos estdo de fato atingindo os objetivos pretendidos; e finalmente a
fungdo somativa que tem como objetivo determinar o grau de dominio e progresso do
aluno em uma area de aprendizagem.

Essas funcdes devem ser utilizadas como principios para a tomada de consciéncia
das dificuldades, conquistas e possibilidades. Funcionando também como instrumento
colaborador na verificagdo da aprendizagem, que deve sempre levar em consideracdo os
aspectos qualitativos sobre os quantitativos.

Neste sentido, a avaliagdo do Curso Técnico de Nivel Médio em Marketing, na
forma integrada, em regime integral, terd como base a LDB 9.394/96 (Lei de Diretrizes e
Bases da Educacao Nacional), e a Regulamentacdo n® 01/2016 do IFAP em seus artigos
36 a 44, sendo considerada como elemento construtivo do processo de ensino-
aprendizagem, permitindo identificar avancos e dificuldades no desenvolvimento dos
alunos.

Além disso, a proposta do curso prevé uma avaliacdo continua e cumulativa,
considerando aspectos de assiduidade e aproveitamento do processo de aprendizagem do
aluno. Dentro desse entendimento, a avaliacdo busca desenvolver nos discentes as
competéncias necessdrias a sua formagdo, onde se prioriza o processo de ensino
aprendizagem, buscando promover o didlogo entre o docente e o discente, observando as
particularidades existentes de cada individuo.

Assim, avaliar as competéncias deve significar o estabelecimento de uma situagao
de didlogo entre professor e aluno, descobrindo, juntos, avangos e dificuldades para

consolidarem aqueles e corrigirem estas.
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Considerando que o desenvolvimento de competéncias envolve conhecimentos
(saberes), praticas (saber-fazer), atitudes (saber-ser) e mobiliza esse conjunto (saber-agir)
na realizacdo do trabalho concreto, cabe ao professor adotar uma diversidade de
instrumentos e técnicas de avaliagdo, tais como: atividades tedrico-praticas construidas
individualmente ou em grupo, trabalhos de pesquisa, estudos de caso, simulagdes,
projetos, situagdes-problemas, elaboracdo de portfolios, relatérios, provas escritas, entre
outros.

Os instrumentos avaliativos servirdo para verificar o aprendizado efetivamente
realizado pelo aluno, e a0 mesmo tempo para fornecer subsidios ao trabalho docente,
direcionando as atividades desenvolvidas na melhoria do processo de ensino e
aprendizagem. Os instrumentos de avaliacdo, assim como os pesos atribuidos a cada um
deles, deverao ser explicitados no programa de cada componente curricular, o qual devera
ser divulgado junto aos estudantes no inicio do respectivo periodo letivo.

Dessa forma, considera-se como critérios de avaliagdo e aprendizagem, conforme a
Regulamentagdo 01/2016/CONSUP/IFAP em seu artigo 38:

I — Dominio dos conhecimentos mediados em sala de aula pelos docentes;

IT — A participagdo do discente no processo de constru¢do do conhecimento;

IIT — O relacionamento dos conceitos apresentados para analisar e tomar decisoes
em sua area de formagao;

IV- O comprometimento, a responsabilidade e o interesse do discente no processo
de construcao do conhecimento;

V — Média aritmética igual ou superior a 70 (setenta);

VI - Frequéncia de, no minimo, 75% (setenta e cinco por cento) do total da carga
horéaria dos componentes curriculares de cada série;

VII - Frequéncia assidua nos estudos de recuperacdo, quando estes se fizerem
necessarios, e obtencao de éxito ao longo do processo ensino aprendizagem.

J& no que se refere ao desempenho académico do aluno durante o ano letivo, o
mesmo serd expresso por uma nota, na escala de 0 (zero) a 100 (cem), cabendo a escola e
ao professor garantir a aprendizagem efetiva de todos os alunos, sendo divididos em 4
(quatro) bimestres no ano letivo com 03 (trés) atividades avaliativas por bimestre, sendo
duas Avaliacoes Parciais ¢ uma Avaliacdo Final, independente da carga horaria do

componente.
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MB = APl + AP2 + AF
3

MB = Média do Bimestre
AP1 = 1* Avaliacao Parcial
AP2 = 2% Avaliacao Parcial
AF = Avalia¢ao Final

A Avaliacao Final sera aplicada de forma individual, escrita e/ou oral e/ou pratica,
conforme a especificidade do componente curricular. Serdo considerados instrumentos de
avaliacdo parcial, entre outros, os trabalhos teodrico-praticos produzidos e/ou aplicados
individualmente ou em grupos, como projetos, relatdrios, seminarios, praticas de
laboratorios, exercicios entre outros que permitam validar o desempenho obtido pelo
aluno durante o processo ensino aprendizagem.

Dar-se-4 uma segunda oportunidade ao aluno que, por motivo relevante e
justificavel (devidamente comprovado), deixar de comparecer as atividades programadas,
desde que seja apresentado requerimento a Secdo de Registro Escolar e Académico no
prazo de até dois dias tUteis apoOs a realizacdo da referida atividade. Tal requerimento

devera ser encaminhado a Coordenacao de curso para analise do pedido e emissdao de

resultados: deferido ou indeferido.

Entende-se por motivo relevante e justificavel os seguintes casos:

I —doencga;
II — obito de parentes até terceiro grau;
IIT — convocagao judicial militar;
IV — representar a Instituicdo em eventos cientificos, esportivos e culturais.
E imprescindivel durante o ano letivo o desenvolvimento de atividades pedagogicas de
recuperagdo de aprendizagem destinadas ao atendimento de alunos com dificuldades
identificadas durante o processo avaliativo. Essas atividades compreendem a recuperagao

paralela, que deve ocorrer apds sintese dos resultados obtidos em AP1, AP2 e AF, para os
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alunos que ndo atingirem o minimo de 70 (setenta) pontos na somatoria total do

componente curricular.

Em relagdo a média final do componente curricular, o mesmo sera calculado de
acordo com o artigo 40 § 3, da Regulamentacao 01/2016 do IFAP:

§3° — Cada avaliagdo parcial e final tera valor de 100 (cem) pontos. A média do
componente curricular no periodo avaliativo dar-se-4 pelo total de pontos obtidos
divididos pelo nimero de avaliagdes realizadas. Essa média compreenderd um numero
inteiro com uma casa decimal, segundo a equagao abaixo:

Encerrado o periodo avaliativo far-se-4 o somatorio da notas obtidas pelo aluno ao
longo do periodo letivo, sendo considerado aprovado o estudante que, ao final de cada
bimestre, obtiver média aritmética igual ou superior a 70 (setenta) em todos os
componentes curriculares e frequéncia igual ou superior a 75% (setenta e cinco por cento)
da carga horaria de cada componente curricular cursado, conforme de acordo com a

seguinte formula:

MC=BIl+B2+ B3+ B4
4

MC = Média do Componente
B1 = M¢édia do 1° bimestre
B2 = Média do 2° bimestre
B3 = Média do 3° bimestre
B4 = Média do 4° bimestre

A avaliagdo de recuperacao da aprendizagem sera aplicada aos estudantes que
obtiverem no componente curricular nota inferior a (70) em cada bimestre. O discente
que ndo comparecer a todas as avaliagcdes previstas em cada bimestre, sem motivo
justificado, conforme § 2° do Art. 41, ndo tera direito a avaliacdo de recuperacao.

Calculada a média do componente (MC) conforme previsto no artigo 43 o aluno

que obtiver média igual ou superior a 70 (setenta) e frequéncia igual ou superior a 75%
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(setenta e cinco por cento) no conjunto dos componentes curriculares do periodo letivo

sera considerado aprovado, enquanto aqueles que obtiverem média igual ou superior a 40
(quarenta) e inferior a 70 (setenta) em até 04 componentes curriculares terdo direito a
submeter-se a estudo de recuperagdo final em prazo a ser definido no calendario escolar
de referéncia.

No periodo de Recuperagdo Final, serdo ministradas o minimo de 04 (quatro)
aulas, referentes aos conteudos que os alunos apresentaram dificuldades de aprendizagem
durante o ano, a fim de que estudem os referidos conteudos novamente e obtenham
aprovagdo com é&xito.

Sera considerado aprovado ap6s a recuperagdo final, o aluno que obtiver média
final igual ou superior a 70 (setenta) em cada um dos componentes curriculares objeto de

recuperagao final, calculada através da seguinte formula:

MFC = MC + NARF
2
MFC = Média final do componente curricular
MC = Média do componente curricular

NARF = Nota da Avaliacdo de Recuperacgdo final

Nos casos em que a Média Final do Componente (MFC) corresponder um
resultado inferior a Média do Componente Curricular (MC) obtida durante o ano letivo,
prevalecera o maior resultado.

Tera direito a dependéncia o aluno que, apds submeter-se a recuperacao final,
obtiver média final maior ou igual a 40 (quarenta) e menor que 70 (setenta) em no
maximo 02 (dois) componentes curriculares.

O discente na condigdo de dependéncia sera conduzido a série seguinte,

realizando as atividades previstas no Programa de Estudo de Dependéncia (PED),

conforme cronograma estabelecido pela instituicdo, e devera ocorrer de forma
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concomitante a série seguinte a ser cursada pelo aluno, no prazo maximo de um ano.

O PED sera elaborado de forma conjunta pelas coordenagdes pedagogicas e de
cursos com o acompanhamento do Departamento de Ensino de cada Campus, sera
ofertado anualmente e tera como elementos de constituicdo estudos dirigidos, encontros
presenciais e/ou a Distancia com orienta¢do dos docentes dos componentes curriculares,
de acordo com a organizagao estabelecida por Campus.

A conclusdo do Curso Técnico de Nivel Médio em Marketing, na forma
Integrada, em regime Integral, estd condicionada a integralizacio de todos os
componentes curriculares e pratica profissional, de acordo com o disposto no Projeto
Pedagogico do Curso.

Neste contexto, a avaliagdo baseia-se na valorizagdo do processo ensino-
aprendizagem, sendo de fundamental relevancia preconizar os aspectos cognitivos,
afetivos e psicossociais do educando no processo educativo.

Considerando a necessidade de discussdo coletiva e permanente, envolvendo
docentes e equipe pedagogica, estes reunir-se-ao por curso, representados pelo Conselho
de Classe, que devera se tornar um espaco de avaliagdao compartilhada do processo
ensino-aprendizagem a fim de estabelecer parametros do processo formativo. O Conselho
de Classe devera ter funcdo apenas de acompanhamento do rendimento e ndo podera mais
decidir sobre a aprovagdo ou reprovacao dos alunos.

Os estudos de recuperagdo de aprendizagem serdo regidos pela Lei n.° 9394/96
(Art. 12. Inciso V; Art. 13, inciso IV e Art. 24, inciso V, alinea ¢) e pela Regulamentacao
01/2016 do IFAP, constante no artigo 45, alineas 1 a 11 desta regulamentagao.

9. BIBLIOTECA, INSTALACOES E EQUIPAMENTOS
A estrutura fisica necessaria ao funcionamento do Curso Técnico de Nivel Médio

em Marketing, na forma integrada, em regime integral, sera descrita a seguir.

Com relacao a estrutura didatico-pedagogica, esta devera contemplar:
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Salas de Aula: Com 40 carteiras, quadro branco, condicionador de ar,

disponibilidade para utilizacdo de notebook com projetor multimidia.

e Auditorio: Com Aproximadamente 180 lugares, projetor multimidia,
notebook, sistema de caixas acusticas e microfones.

e Laboratério de Pesquisa de Marketing: Contemplard um espaco fisico
com um minimo de recursos necessarios para execucdao de pesquisas de
marketing.

e Laboratério didatico de informatica e Agéncia experimental de
marketing: Levando-se em conta a existéncia da Agéncia Experimental de
Marketing e Comunicagdo, para a pratica do aluno, o laboratério didatico de
informatica, compreenderd o mesmo espago fisico e se utilizard dos mesmos
recursos para as aulas praticas constantes neste projeto pedagogico, bem como,
para a realizacdo de trabalhos, atividades e aulas praticas que contribuirdo para a
formagdo profissional dos alunos, com a finalidade de apurar os conhecimentos

teoricos adquiridos, além da sua inser¢ao no mercado de trabalho.

e Biblioteca: Com espago de estudos individual e em grupo, equipamentos
especificos e acervo bibliografico. Quanto ao acervo da biblioteca deve ser
atualizado com no minimo cinco referéncias das bibliografias indicadas nas
ementas dos diferentes componentes curriculares do curso, sejam elas basicas ou
complementares.

e A Biblioteca devera operar com um sistema informatizado, possibilitando
facil acesso via terminal ao acervo da biblioteca. O sistema informatizado
propicia a reserva de exemplares. O acervo devera estar dividido por areas de
conhecimento, facilitando, assim, a procura por titulos especificos, com
exemplares de livros e periddicos, contemplando todas as areas de abrangéncia do
curso. Oferecerd servicos de empréstimo, renovacdo e reserva de material,
consultas informatizadas a bases de dados e ao acervo, orientacdo na
normalizagdo de trabalhos académicos, orientagdo bibliografica e visitas

orientadas.
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Laboratorio de pesquisas e Agéncia Experimental de Marketing e

Comunicacio.

Com o objetivo de possibilitar aos alunos um maior contato tanto com as praticas
de pesquisa cientifica, quanto com as demandas advindas do mercado de trabalho, o curso
contara dois 02 espagos fisicos destinados a esse fim, que atuardo de forma complementar
entre si e as atividades de ensino, interligando, deste modo, os ambitos de ensino,
pesquisa e extensao.

O primeiro espago consiste no Laboratorio de Pesquisa de Marketing, que
realizard estudos que busquem aprofundar a compreensdo sobre aspectos € processos
pertinentes as esferas do marketing e comunicagdo mercadologica, tais como: pesquisa de
mercado aplicada, estudos e experimentos acerca do processo decisorio no setor de
produtos ou servigos, julgamento e avaliacdo de atributos, efeitos da propaganda a tipos
de apelo de ordem emocional/racional, estudos de marca e usabilidade em sites e
contetidos mobile e comportamento do consumidor no ambiente on-line.

Para tanto, o espaco contard com equipamentos que estdo alinhados as mais
recentes demandas de pesquisa e de mercado, nacional e internacionalmente, tais como o
eye-tracker e sensores de atividade motora, fisiologica e neuronal entre outras.

Abaixo, o0s recursos materiais e softwares minimos necessarios para

implementa¢do do Laboratério de Pesquisa de Marketing:

Laboratorio de Pesquisa de Marketing

Recursos Materiais Especificacio QT

Mesa para computador Escrivaninha branca 2 gavetas 3
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Tela de 21,5 polegadas LED, com tecnologia IPS, resolugdo de
1920 x 1080 e suporte a milhdes de cores, Processador Intel
Core 17-4790 Haswell, 3.6ghz, 8mb, Quad-Core; Memoria
RAM 16gb (2x8gb) 1600mhz DDR3; Disco rigido de 1TB
(5400 rpm), Possibilidade de configuragdo para Fusion Drive
de 2TB ou armazenamento flash de 256GB (SSD); Placa de
Video 2gb GDDRS 128bit; Fonte Cx430 430w, Certificado 80
Plus, Pfc Ativo; Suporte a monitor externo e espelhamento de

video, Alto-falantes estéreo, Conector de fone de ouvido de

Computador desktop 3,5 mm, Saida de audio digital optica e de fone de ouvido 3
(minijack), Conector de fone de ouvido de 3,5 mm Slot para
cartdo SDXC, Quatro portas USB 3 (compativeis com USB 2)
Duas portas Thunderbolt 2, Saida Mini DisplayPort,
Compativel com HDMI, DVI, VGA e DVI dual link
(adaptadores vendidos separadamente); Gigabit Ethernet
10/100/1000BASE-T (conector RJ-45), Slot para cabo de
seguranca, Wi-FiRede wireless Wi-Fi 802.11ac, compativel
com IEEE 802.11a/c/g/n Bluetooth Tecnologia Bluetooth 4.0;
mouse.
Armtio Armario de ago com trés prateleiras. 1.700 mm alt. x 900 mm |
larg. x 475 mm prof.
Cadeira Cadeira giratéria com apoio para brago 3
Eyetracker fixo Rastreamento ocular no computador 1
Eyetracker portatil Rastreamento ocular portatil 1
Sensores fisiologicos ECG, temperatura, GSR, EMG 1
EEG Atividade emocional 1
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De forma complementar, a Agéncia Experimental de Marketing ¢ Comunicagao
tera como objetivo fomentar o desenvolvimento das aptiddes praticas dos alunos e
promover um maior contato destes o mercado de trabalho, de modo a subsidiar a
compreensdo de demandas reais, facilitar a inser¢do dos alunos no mercado profissional e
estimular o empreendedorismo.

Por conseguinte, a referida agéncia atuard de modo a oferecer solucdes de
comunica¢do ¢ marketing a empresas prioritariamente situadas no estado do Amapa, mas
ndo somente. Dentre as solugdes oferecidas, serdo contempladas:

- Solugdo em identidade visual (naming, logomarca, papelaria, cartdo de visita,
layout de site/blog e hotsite);

- Campanhas publicitarias: cartaz, flyer, anuncio, OOH (out of home), e-mail
marketing, banner, outdoor, social media.

- Analise e planejamento estratégico mercadologico.

- Consultoria empresarial para Micro e Pequenas Empresas.

- Fotografia publicitaria

- Pesquisa de mercado: levantamento de atitude e habitos de comportamento;

- Planejamento de Comunicagao integrada;

Cabe salientar que as atividades realizadas pelos alunos serdo de natureza
voluntaria (ndo-remunerada) mas serdo contabilizadas como parte das atividades
extracurriculares e também como estagio, uma vez que os mesmos realizardo na pratica
os conhecimentos adquiridos na teoria. Ainda, caso a quantidade de alunos exceder a
capacidade operacional da agéncia, o ingresso nas atividades podera ser regulado por
processo seletivo interno, organizado e executado pelos proprios alunos.

No que tange a gestdo, sera organizado um conjunto de normas que definam as
atribuicdes e logica de funcionamento da agéncia, estando sob a coordenacdo de um
professor responsavel pelo espaco e pelas atividades da agéncia com carga horaria
estabelecida pela coordenacao de curso.
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Laboratorio didatico de informatica e Agéncia Experimental de Marketing e Comunicacio

Recursos Materiais

Especificacao

QT

Mesa para computador

Mesa para acondicionar os computadores

40

Computadores

No minimo, Tela de 21,5 polegadas de retina (diagonal)
retroiluminada por LED, com tecnologia IPS, resolucdo de 1920 x
1080 e suporte a milhdes de cores, 2,8GHz Intel Core i5 quad core
de 2,8GHz (Turbo Boost de até 3,3GHz) , 8GB de memoria
LPDDR3 1867MHz embarcada, Possibilidade de configuracdo para
16GB de memoria, Disco rigido de 1TB (5400 rpm), Possibilidade
de configuragdo para Fusion Drive de 2TB ou armazenamento flash
de 256GB (SSD), chip grafico - Intel Iris Pro Graphics 6200, com
Camera FaceTime HD, Suporte simultaneo a resolug@o nativa total
no monitor integrado e até 4096 x 2304 pixels em um monitor
externo, Suporte a monitor externo e espelhamento de video, Alto-
falantes estéreo, Dois microfones, Conector de fone de ouvido de
3,5 mm, Saida de audio digital optica e de fone de ouvido
(minijack), Compativel com fone de ouvido com microfone Apple
para iPhone, Conector de fone de ouvido de 3,5 mm Slot para cartdo
SDXC, Quatro portas USB 3 (compativeis com USB 2) Duas portas
Thunderbolt 2, Saida Mini DisplayPort, Compativel com HDMI,
DVI, VGA e DVI dual link (adaptadores vendidos separadamente)
Gigabit Ethernet 10/100/1000BASE-T (conector RJ-45), Slot para
cabo de seguranga Kensington, Wi-FiRede wireless Wi-Fi 802.11ac,
compativel com IEEE 802.11a/c/g/n  Bluetooth Tecnologia
Bluetooth 4.0

40

Notebook

Tela Retina: tela de 15,4 polegadas (diagonal) retroiluminada por
LED, com tecnologia IPS, resolugdo de 2880 x 1800 pixels com 220
pixels por polegada e compatibilidade com milhdes de cores ,
2,5GHz Processador Intel Core i7 quad core de 2,5GHz (Turbo
Boost de até 3,7GHz) com 6MB de cache L3 compartilhado, 16GB
de memoéria DDR3L de 160 hOMHz embarcada, Armazenamento
baseado em flash PCle de 512GB, Processador grafico Intel Iris
Pro , AMD Radeon R9 M370X com 2GB de memodria GDDRS e
mudanca automatica de chips graficos, aida Mini DisplayPort
nativa, Compativel com saidas DVI, VGA, DVI dual link ¢ HDMI
usando adaptadores Mini DisplayPort, Suporte para resolugdo de até
5120 por 2880 a 60Hz em uma tela externa (somente modelo com
AMD Radeon R9 M370X), com Saida de video HDMI, Suporte
para resolucao de 1080p a até 60Hz, zuporte para resolugido de 3840
x 2160 h a 30Hz,, Suporte para resolugdo de 4096x2160 h a 24Hz,
Camera FaceTime HD de 720p, Slot para cartao SDXC, Adaptador
Apple de Thunderbolt para FireWire, Adaptador Apple de
Thunderbolt para Gigabit Ethernet, Alto-falantes estéreo, Dois
microfones, Porta para fone de ouvido, Compativel com fone de
ouvido com controle remoto e microfone Apple para iPhone,
Compatibilidade com saida de 4dudio (digital/analdgica)

03
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Nobreak Nobreak para falhas de luz a fim de evitar a queima do computador 40
Resolugdo minima Interna 2730 pontos (linhas) por polegada
Lousa Digital Interativa Resolugdo de Saida 200 pontos (llnhas? por polegada Taxa,de? Rastro 01
200 polegadas por segundo proporcionando resposta rapida aos
comandos.
Luminosidade: 4.000 lumens ANSI (max.), Taxa de contraste:
Projetor Wireless 2000:1 tipica (Full On/Full Off), Resolucdo: XGA original 1024 x 02
768.
Suporte de Teto Para Projeto|Capacidade: Projetores até 10 Kgs/ Ajuste de angulo de inclinagéo: 02
Multimidia até 15° graus/ Peso do suporte : 1,1 Kg.
Tela de Proiecio retratil Tamanho: 100” — 16:9/Area Visual AxL: 124,0 x 221,0 cm/ Area 02
et Total AXL: 154,0 x 229,0cm/ Case — cm: 8,6cm x 9,0 x241,0 cm
Camera IP Colorida fixa wireless com sensor CCD 1/3", NTSC, 420TVL 01
ggntrole Remoto sem Fio para Com Tecnologia de raios infravermelhos — Alcance 10 metros
Caixa Amplificada com poténcia 350 W 02
Microfone Sem Fio Auricular - Sistema sem fio UHF - Sistema sem fio para uso com microfone de 04
cabeca (headset).
Mesa De Som - 6 Canais Com 6 canais 01
Armario Alto com duas portas de giro, tampo superior, quatro prateleiras 05
regulaveis e rodapé metalico, medindo 90x50x162 cm.
Armério Armario de ago com trés prateleiras. 1.700 mm alt. x 900 mm larg. x 04
475 mm prof.
Cadeira Cadeira giratoria com apoio para braco 10
Keypad para respostas IAT Teclado para aquisi¢ao de dados IAT 10
Camera fotografica Canon EOS 60D 01
Tripé profissional com altura até 1,62 metro para equipamentos
fotograficos de até 3,175 Kg. Nivelador de bolha no topo da base do
tripé. Plataforma para cdmera com pino indicativo de encaixe e de
rapido desacoplamento. Coluna central com trava de ajuste.
Tripé Elevagdo de altura com ajuste manual por alvanca. Hastes em 01
aluminio na cor preta com prolongadores divididos em trés se¢des
com travas de rapido acionamento. Brago longo para rotagdo da
base da camera. Pés emborrachados rosqueaveis com "spikes" nas
extremidades
Cartao de memoria Cartdo Sandisk 32gb Classe 10 45
Cémera fotografica Canon EOS Rebel T5i 18.0 Megapixels 40

Softwares Necessarios ao Laboratério da
Agéncia Experimental de Marketing e Comunicacio

Adobe Photoshop*

Edigdo e tratamento de imagens

40
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Adobe Illustrator™® [lustragdo e graficos vetoriais 40
Adobe InDesign* Design e criag@o de layouts 40
Adobe Premiere* Producdo e edigao de videos 40
Adobe After Effecs* Efeitos visuais 40
Adobe Lighroom* Edicdo de imagens digitais 40
Adobe Dreamweaver* Sites 40
Corel Draw ** Ilustracdo e graficos vetoriais 40
E-Prime 2 Criacdo e apresentagdo de estimulos 1
Qualtrics Design ¢ coleta de dados - pesquisa on-line 5
Spss Laboratorio de pesquisa de mercado 40
Equipamentos Especificacio Qtde
ﬁl; Sg(;);o(l;);fggz;t Enterprise Impressora a laser A3 colorida para grandes formatos 1
HP Latex 360 Impressédo de adesivos 1
Porta banner Suporte de banner 05
Guilhotina Guilhotina Manual A3 46cm Totalmente Em Ago para 10 Folhas 03
Nobreak Para computadores e impressoras 45

** Versao CC 2015 ou superior

** X8 ou superior

10. PERFIL DO PESSOAL DOCENTE E TECNICO

A tabela abaixo demonstra a disponibilidade de docentes e técnico-administrativos
necessarios ao funcionamento do Curso Técnico de Nivel Médio em Marketing, na forma

integrada, em regime integral.
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Pessoal Docente
NOME FORMACAO/TITULO REGIME DE TRABALHO
PROFESSORES DA AREA ESPECIFICA
Alexandre Guandalini Bossa Mestre DE
Ana Karolina Bezerra Lima Especialista DE
Angela Irene Farias de Aratjo Utzig Mestre DE
Diogo Rogora Kawano Mestre DE
Eder de Oliveira Picango Especialista DE
José Carlos Corréa de Carvalho Junior Especialista DE
Leidiane Vaz dos Santos Mestre DE
Lourdes Terezinha Picango Paes Especialista DE
Marcelo Carlos Bezerra de Andrade Especialista DE
Marlon de Oliveira do Nascimento Mestre DE
Rogério Luiz da Silva Ramos Especialista DE
Tiago Idelfonso e Silva Pedrada Especialista DE
Tiza Tamiozzo Quintas Colares Mestre DE
Victor Hugo Laurindo Mestre DE
Ygor Felipe Tavora da Silva Mestre DE
PROFESSORES DE E FORMACAO GERAL

Arnaldo Henrique Mayr Mestre DE
Cléudia Patricia Nunes Almeida Especialista DE
Clodoaldo Duarte Aguiar Mestre DE
Daniel de Nazaré de Souza Madureira Especialista DE
Dimitri Alli Mahmud Especialista DE
Elys Silva Mendes Mestre DE
Elienai Moraes Barbosa Especialista DE
Givanilce Socorro Dias da Silva Especialista DE
Hanna Patricia da Silva Bezerra Mestre DE
Hilton Bruno Pereira Viana Mestre DE
Jodo Morais da Costa Especialista DE
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Karine Campos Ribeiro Especialista DE
Larissa Duarte Araujo Pereira Mestre DE
Leonardo Ataide de Lima Especialista DE
Leticia Maria dos Santos Grangeiro Especialista DE
Lued Carlos Oliveira Ferreira Especialista DE
Marcos Vinicius Rodrigues Quintairos Mestre DE
Nazaré do Socorro Santos da Costa Especialista DE
Patricia de Jesus Sales Especialista DE
Rafaelle Dayanne Dias Barros Especialista DE
Romaro Antonio Silva Especialista DE
Romeu do Carmo Amorim da Silva Graduagdo DE
Junior
Suzamar Carreiro Especialista DE
Pessoal Técnico Administrativo
NOME FUNCAO FORMACAO
Antonio Rodrigues do Nascimento Filho Assistente de Alunos Especialista
Bruna Carla da Silva Tiburcio Assistente em Graduagao

Administragao

Bruno Souza de Oliveira

Assistente de Alunos

Curso Técnico

Carmem Angela Tavares Pereira Psicologa Especialista
Casper Augusto Mira Rocha Administrador Especialista
Elizabeth Ribeiro da Rocha Assistente em Graduagio
Administragao
Jamilli Santos Martins Pereira Técnico em Assuntos Especialista
Educacionais
Josefer Ranchel da Silva Neves Téc. em Laboratério Graduagdo
de Ciéncias
Kelly Cristina Barbosa de Souza Pedagoga Especialista
Klayrlson da Costa Amaral Administrador Graduagdo
Lilia Campos dos Santos Assistente Social Especialista
Luandierison Marques Pereira Técnico em Graduagio
Laboratorio de
Informatica
Maria do Desterro Sousa Rabelo Técnica em Especialista
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Contabilidade
Mariana de Moura Nunes Pedagoga Mestre
Maykon Anderson de Souza Soares Odontoélogo Graduagdo
Michell Santos da Fonseca Técnico Audiovisual Especialista
Paula Regiane Furtado Guedes Enfermeira Especialista
Paulo Rufino Benayhun Junior Técnico em Especialista
Secretariado
Quelem Suelem Pinheiro da Silva Auxiliar de Biblioteca Graduagido

Raulian de Oliveira Borges

Tradutor e Intérprete
Lingua de Sinais

Ensino Médio

da Informagao

Reni Santos dos Anjos de Medeiros Assistente em Graduagdo
Administragao
Robson de Souza Sampaio Técnico em Graduagdo
Laboratorio de
Informatica
Ronan Passos dos Santos Assistente em Graduagdo
Administragdo
Samia da Silva Cardeal Jornalista Especialista
Tatiane Cristina Ferreira Santos Trombim Contadora Especialista
Vandson Silva Pedrado Assistente de Aluno -
Wellington Furtado Damasceno Técnico em Tecnologia Graduagdo

Willian Dias Santos

Assistente em
Administragao

Ensino Médio
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. 11. CERTIFICADOS OU DIPLOMA

O discente estara habilitado a receber o diploma de conclusdo do Curso Técnico
de Nivel Médio em Marketing, na forma Integrada, em regime Integral, desde que atenda
as seguintes condicdes:

* Cursar os 3 (trés) anos com aprovacao e frequéncia minima nos componentes
curriculares que compdem a matriz curricular seguindo as normas previstas na
Instituigao;

* Estiver habilitado profissionalmente, apos ter cursado com carga horaria total do
curso, necessarias para o desenvolvimento das Competéncias e Habilidades inerentes ao
profissional Técnico em Marketing;

* Concluir Pratica Profissional de no minimo 250 (duzentas e cinquenta) horas,
realizada em instituigdes publicas ou privadas, devidamente conveniadas com o IFAP e
que apresentem condi¢des de propiciar experiéncias praticas adequadas nas areas de
formacao profissional do aluno;

* Nao estar inadimplente com os setores do Campus em que esta matriculado, tais
como: biblioteca, laboratdrios de informatica e Agéncia Experimental de Marketing e
Comunicagdes, apresentando a coordenagao de curso um nada consta;

* Nao possuir pendéncias de documentagdo no registro escolar, apresentando a

coordenagdo de curso um nada consta.

Assim sendo, ao término do curso com a devida integralizacdo da carga horéria
total prevista no Curso Técnico de Nivel Médio em Marketing, na forma Integrada, em

regime Integral, incluindo a conclusdo da pratica profissional, o aluno recebera o

Diploma de Técnico em Marketing.
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ANEXOS

ANEXO I-MODELO DE DIPLOMA

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
MIMISTERIO DA EDUCACAD
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAD, CIENCIA E TECNOLOGIA DO AMAPA

0 Diretor CGerval do Cdmpus Macapd do fnstiiute Federal de Edecacdo, Cidncia ¢ Tecnologio do Amapd, no avo de suas ateibuigdes
consbderands a conclusdo do Curse Téenico de Nivel Madio om 0000000 |, noe formao XXEXXEX eivo tecnoldsion QOOQUOODIEKEX 00000 . o

27 de fevereiro de 2013, canfere o titnla de Téonico om WOXKXX o
Sode Teivedra da Sifva
Nocionalidade brasileiro, noturalidade amapoense — AP, nozcido em 5 de dezembro de 2003, RG 000000000 POLITEC-AF, CPF

(ONID00 & ouetorga-lhe o presenle diploma, a fim de gue posso gozsar de fodos oF dirgilos ¢ prerrogalivas egais,

Macapd, 24 de junho de 2013

Diretor Goral - Clmpre Macapdi LHplerma Reiror
Portarie n® XY Prorfaria & " XXX
=
(5]
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ANEXO II - HISTORICO ESCOLAR
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ANEXO III - FORMULARIO PARA AVERBACAO DE CERTIFICADOS

COORDENACAO DO CURSO TECNICO EM MARKETING

CERTIFICADOS APRESENTADOS

PERIODO DO
DOCUMENTOS CH CURSO CATEGORIA
TOTAL
ALUNO
COORDENADOR DO CURSO
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